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EYXAPIXTIEX

Evyoapioto Oepud tov emPrénovta kabnynt) pov, Avacticio ITavorovio, yo v
TOADTIUY, ETIGTNUOVIKT TOV KaBodnynon, yio TNV duecn aviondkpion o ke
SVOKOAIN KO EPAOTNLO TOL OVTILETMTICO KO Y10 TNV OPIOTI] GLVEPYGIN oG G OAN
N S1ApKELN EKTOVNONG TNG OUTAMUATIKNG OV EPYOCTOG.

Emiong, 060w va euyoplioTiom Kot Vo aplep®@om TNV SUTAMUOTIKY LoV EPYAGI0 GTOV
oVVYOo Kot T TOSLA LoV, Y10l TV DITOLOVT TOVS KOl TNV UETPNTN 6TNPIEN TOV OV
napeiyov e OAN TN ddpKELR TG OKAOTUATKNG LoV dadpoUnG OAAL Kot € OAOLG
600V¢ oTdbnKay dimAo LoV NOKA Kol TVELUATIKG OGTE VA Yivel o 1) Epyacio
TPOYLOTIKOTNTA,



H nmopodoa gpyacio amotelel mvevpatikn 1010KTNG10 TG GOTNTPLOG - GLYYPAPEN TOL TNV EKTOVI|OE.
310 TAOIG0 TNG TOMTIKNG OVOIKTNG TTpOofaons 1 ovyypapéag/dnuovpyds exywpel oto EAIL un
OTTOKAEIOTIKN GOELNL (PTOTNG TOL OKOULMDUOTOS OVOTAPAYM®YNG, TPOCUPLOYNG, ONUOGLOL SOVEIGLLOV,
TOPOVGIOCNG OTO KOWO Kol YNEOUKNG Otdyvong Toug Oebvdg, o€ MAEKTPOVIKY] HOPEON KOl GF
OMOLONTOTE PEGO, Y10 HLOAKTIKOVG KOl EPEVVNTIKOVG GKOTOVS, GVEL OVTOAAGYLOTOG Kot Yo OO TO
xpovo d1dpKelag TV SkalmpUATOV TVELHATIKNG Wioktnoiog. H avowt| mpdcfaocm oto minpeg Keipevo
Yo LeAETN Kol avayvoon dgv onpaivel Ko’ otovONmoTe TPOTO TaPAYDdPNOT| SIKALOUATOV SLOVONTIKNG
WB1OKTNGI0G TG CLYYPAPEN/ ONULIOVPYOD OVTE EMTPEMEL TNV AVOTAPOY®YY], AVOONLOGIELGT), AVTLYpOPN,
amobKEVOT), TMOANCY, EUTOPIKN YXPNON, LETASOCN, Ovour, £KO0OT, EKTEAEGT, «UETAPOPTOOT)»
(downloading), «avéptnon» (uploading), petdopocn, Tpononoinon e omolovoNnmoTe TPOTO, TUNLOTIKG
N TEPUNTTIKA TNG €pYNciag, Yopic Tn pnti Tponyovpevn £yypaen ovvaiveon g ovyypaeéa. H
ovyypapLas/dnpiovpyds dtatnpel To GHVOAO TV NOIKOV Kot TEPLOVCIOKDV TOV SIKUIOUATOV.
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Hepiinyn

AvTIKEIPHEVO HEAETNG TG TOPOVGOG EpYACiaG OmOTEAEL 1] AVAALOT TNG EMKOTVOVINKNG
OTPOTNYIKNG 7OV 0aKOAoVOeital omd TOVE TOMTIGTIKOVS OPYOVIGHOVS Kol TNV
duvatdTNTo TOVPIOTIKNAG avamTuéng pag meployns uéom tov place marketing mwov
epapuoletar. Meketdvrtor péca amd v eAANviKn Kou Eevoyhmoon BiAoypaeio ot
évvoleg MOMTIGUOG KOl TOVPICUOG GTO TAIGLO avATTLENG Kot TpodOnomg Tov
TOMTIOTIKOD TOVPIGHOV ¢ €pyorein Plooudmntag kol aviamtuéng evog TOmov.
Emnpoobeta, m mapovca OwmAopotiky epyacioa  €oTialel oy €vvold  TNG
EMKOWOVIOKNAG OTPATNYIKNG KaOdC kot Tov moAtiotikov marketing, meptypdeet tnv
omovdOTNTO. 7oL OfveTol KOTd TO OYEOOUO NG OMO TOVG TOAITIGTIKOVG
OPYOVIGHOVGE, TNV ETKOW®VID, LE TO KOWO Kol TO OTOTEAECUOTO TOV EMPEPEL GTNV
TOMTIOTIKY avamTuén. Kevipikd polo oty peAétn €xel n eVEOUATOOTN Kol 0 pOAOG
TOV KOUVOTOL®V TEYVOAOYIDV KOl TV YNOLUKOV SUVATOTHTOV OAAL Kol 1) YPNON TOV

social media oty mpodOnon kot avadeiEn TG TOMTIGTIKNG TOATIKNG.

Q¢ mepintwon pelétng emAéyOnke o Anuog Kapmevnoiov, £€vog tovplotikog
TPoopPIopdg mov PacileTonl GTNV TOMTIOTIK OTPOTNYIKY, OTOV GYEOOUO TNG
emikowvaoviag kot v eEmotpépele mov tov kabopilovv to brand name wg:
«AVBevTIKOG TOMOg Comg». H pekétn tov Bépartog oto gumelpkd pépog axorlovbel tnv
péB0dO TG MOLOTIKNG OVAALGNG LE MUL-O0UNILEVES GUVEVTEVEEIS TTOL TTOPAY PN ONKVY
00 EKTPOCMOMTOVS TNG TOMIKNG ALTOOOIKNONG TV TOMTICTIKOV Kol TOPOYMYIKOV

POPEMV TNG TEPLOYNG.

AEEEIG-KAEWOA: TOMTIOTIKOC TOVPIGUOC, EMIKOWMVIOKY OTPATNYIKY, WOPKETIVYK,
TOMTIOTIKOG 0pyaviopds, Kavotopeg teyvoroyieg, social media, brand name, place

marketing.
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Abstract

The subject of this study constitutes the analysis of the communication strategy
followed by the cultural organizations and the possibility of tourism development of
an area through the place marketing that is applied.

The concepts of culture and tourism are under consideration through the Greek and
foreign language literature in the context of development and promotion of cultural
tourism as tools for the sustainability and development of a place. Furthermore, this
thesis focuses on the meaning of communication strategy as well as on the cultural
marketing, describes the importance of its design by cultural organizations, the
communication with the public and the results that it brings to cultural development.
Central role of the study constitutes the integration and the role of innovative
technologies, of digital capabilities but also the use of social media in order to
promote and exploit cultural policy.

The Municipality of Karpenissi was chosen as an example for the following study. It
is a tourist destination based on the cultural strategy, communication planning and
extroversion that also define its brand name: “An authentic place to live”. The study
of the subject in the empirical part follows the method of qualitative analysis with
semi-structured interviews given by representatives of the local government of the
cultural and productive bodies of the region.

Keywords: cultural tourism, communication strategy, marketing, cultural
organization, innovative technologies, social media, brand name, place marketing.
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Ewsaymyn

Awtpéyovpe o €moyn HE KOPLOL YOPOKTNPIOTIKA TNV TOYKOGUOTOINGN Kol TNV
paydaio avamtvén ¢ teEXVOAOYinG. 10 TAMIcl0 avtd 01 Kowvmvieg eeMocovral,
HETOAAGOCOVTOL KOl  EMAVATPOCOOpilovy TOVG OTOYOVS TOLG OAAG Ko  TIC
TPOTEPALOTNTEG TOVG, OIVOVTAG SLUVOUIKO TOPOV GTIG OTOLTICELS TG GVYXPOVNG EMOYNG
Kol 6T VEX OE00UEVA LUE GTOYO VO, OVTILETOTICOVV KOt VO OaXEPIGTOVV EMAEIN TIG
TPOKANGELS TOV Kap®V. Méca og avTég TG TayOTATES OAAAYEG 1) OVTAYOVICTIKOTNTO
KOl Ol TPOKANCELS €ival To KOPOL YOPAKTNPIOTIKA OV KLPLopyoOV o OAEC TIG
eKQavoelg g avOpodmivng (NG Kol 6T0 TANIGIO OVTO ETOVOSILOTPOYLATEDOVTOL TIG
€VVO1EG TOL TOLPICHOL KOL TOV TOAITICHOV HEGH OTIS VEES ouvONnKeg oL
SLLOPPAOVOVTOL GTOV YNOKd kOouo, B€tovtag Tic PAcElg Yy KOW®VIKY Kot

OTKOVOUIKY] evnuepio.

2V Tapovoo SIMA®UATIKY daTpiPn Tpocdiopilovial, Exovtag kevipoPBapn poro, Ot
OPO1 TOAMTIGHAG KO TOVPIGUOG 01 00101 GLVOEOVTOL AUESO KO GUVOLOLOPPDOVOLYV TNV
TOVTOTNTA WI0G TEPLOYNG OVOTTUGOOVTOS TOV AEYOUEVO TOATIGTIKO TOVPIGHO ©G
EVOALOKTIKO péco-gpyadeio  emkowvwmviog Kot €EMOTPEPENS TOV  TOATIGTIKOV
mAoVToV €vOG TOmov. Méoa amd TV avadeln TOv TOATICTIKOD TOVPIGHOV
pocdidetar éva woyvpd brand name pe ToAOTAG 0QEAN Y10 TOV TPOOPIGHO: 1dpLuoT
VE®V LTOdOU®V, dNUoVPYia BEécewv epyaciag, TPOMONON KOVOTOU®V ETOOTOVLEV®V
TPOYPOUUATOV,  Puooiudtmto Kol OWOVOMKY,  evpdpewn,  eEaceaiilovtag

npootiféuevn olo oty mepoyn. Oegpéhio G TPodONONS TOL TOMTIGTIKOD

Aimhopotixny epyooio 1
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TOVPICHOV EIVOL 1] EMKOIVOVINKT] CTPOTNYIKT TOV XOPAGGEL KAOE POPENS TPOKEUEVOL

VO ETPEPEL LEGM TOL HLAPKETIVYK, LETPNCLUO OTTOTEAEGLOTAL.

H gpyocio d1apOpdveTon o d00 TUNHOTA: OPYIKA TOPOLGLALETOL TO BemPNTIKO HUEPOG
10 omoio mepthapPavet ta kepdioia 1-3 kot axkoAovbel 1 eumelpikny TPOGEyyon TOv

aVOAVETOL OTO KEQAALD 4-5.

210 BewpnTiKd OKEAOG OVOADETOL TO EVVOIOAOYIKO TANIGLO TOV TOATIGHOD KOl TOV
TOVPICHOV G iot OAANAEVOETN KOl GUVEPYATIKY) GYECT UE TOADTAEVPES TPOEKTAGELG
OV KATOAYOUV GTNV OUOPPMOGT TNG £VVOL0G TOL TOAMTIOTIKOD Tovplopov. Emiong
AVOAVETOL 1 EVVOLa Kol O POAOG TNG EMKOVMOVIOKNG TOALTIKNG Y10 TOVG TOATIGTIKOVG
OPYOVIGHOUE OGS OLUHOPPMVETOL OO TOVG OOYXEIPIOTEG TOVG Kol 1) GYECT TOV
avartuooetol pe 10 Kowo. ‘Eppaocr dlvetor Kot 6T0 TOMTIOTIKO HAPKETIVYK OV
epapudletar kar aélomoteiton pe otdyo Vv edpaimon tov place branding. Xto 2°
KEPAAOO TOV BepnTikod PEPOVS EUPOOT SIVETAL GTNV CNUAVTIKOTNTO KOl TOV POAO
TOL EVEYOLV Ol KOWVOTOUEC TEYVOAOYIEG KOL TOL TOALUEGO OTIC OTOLTIOELS TOL
oVYYXPOVOL YNPLoKoH KOGUOVL. Mécsa amd v avAamTuén TG Tpokeipevng Oepatikng
EVOTNTAG ATOOEIKVOETOL TOGO GTTovdain Etvar 1 paproy”, LIBETN O Kot aglomoinon
TOV VEOV TEYVOAOYIDV TANPOPOPIKNG KOl ETKOWOVIOV OO TOLG TOMTIGTIKOVS
opYOVICHOUS  (01001KTVLO, 10TOGEAIDES, HEGH KOWMVIKNG OWKTOMONG, WNOUKES
epapproyés, 3d o006veg, OMTIKOOKOVLOTIKO VAKO, OOPUACTIKEG EQAPUOYES KOl
moyvidw, Vvirtual reality swoveg xar Bivieo k.0.) TOAVPEGOH TOV  OAOPAVEPD —OTIWG
amodEKVOETOL Kol TNV épevva mov deénydn ota mhaicw g £pevvag-ennpealovv
KO OTOTEAOVV TPOTEPALOTNTO GTOV GYEOAGUO TNG EMKOWVOVIOKNG GTPUTNYIKNG LI0G

TOMTIGHIKNG HOVEADIC.

Mimdwpozixi pyacio. 2
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>10 kepdroto 3 moapovoidletor n pebodoroyio Tov akolovOnONKe TPOKEWEVOL VaL
extuAyOel o mopdv moévnua. Eni tovtov, n pebodoroyio mov epapudotnke givarl n
TO10TIKY] épevva PECM TV cvvevtenEewvy. TIpokettar yia (7) nudounuéva epoTpaTo
mov oamevfOivOnkav oe 6  ovvevievEWLOUEVOVG TOV  EMAEYTNKOV Y. VO
EKTTPOCMOTNCOVV  OLOPOPETIKOVS POPElC OIvovTag amavtnoelg omd ETEPES OMTIKEG

YOVieG.

To eumepkd pépoc emekteiveton oto KePdloo 4 Kot 5, OMOL KATAYPAPETOL ™

EMAEYOUEV HEAET epinTwong: o Afjuog Kaprevnoiov.

[TapovcidleTon pi GUVOTTIKY] TEPLYPAPT] TOV VPICTAUEVOV TOPMOV KOl €V GLVEXELN
OVOADOVTOL HE GULVOETIKN KOTAYPOPT TO OTOTEAEGUOTO TTOL TPOEKLYAV Omd TIG
oVVEVTEVEELS ava epdTNUO. Alokpltog yivetor o poiog kar m 0éomn TV VE®V
TEYVOAOYLDV GTNV EMKOIWVOVINKT] TOATIKN TOV TOAMTIGTIKMOV OPYOVIGLOV COLOOVO LE
TIG OMOVINGES 7OV O0OnKav KOOMG Kol TO UETPNOUO  OTOTEAECUATO TOV
EMKOVOVIOKOV OYEOGHOD Kol TNG PLOCUOTNTAG YL TV TEPLOYN TOV HEAETNOMKE.
H eumelpikn mpocéyyion oAokAnpmOnKe e T0 GUUTEPACUATO OTOS OAUOPPOOT KOV
Kol TPoEKLYOV LECO A TNV OdKAGTo TG LEAETNG KOl TNG £PEVVAG LE GTOYO TNV
gvioyLoMN TNG EMKOWMVIONKNAG OTPATNYIKNAG Kot Tov brand name tng mepoyng mov

egetdleton.

Mimdwpozixi pyacio. 3
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OEQPHTIKO MEPOX

Kepaiaro 1°

HHoMmtiopnog ko Tovpiopog. Epyaieio frooipotnrog Kot

avantTunc.

1.1 Evvoworoyikég amoca@rvicelg Tov 6pov : lloMmtiopnoc ko

Tovpropdg

H évvola tov mOMTIGHOD J1oxpoviKd omoTeAel OVOTOOTOGTO KOl OAANAEVOETO
KOUUATL HE TNV KOW@Vio, TNV EXCTAUN ,TNV TOATIKN, TNV TEYVN, TNV otkovouio. O
TOMTIGUOG  ETUHOAOYIKO TPOEPYETOL OO TNV UETAQPOCT NG OyYMKNG AEENG
civilization, g yolhkrg civilization kot tov yepuavikov dpov zivilisation. Zoupwvo
pe tov  I'xotlid (2010), omodidovior otov Opo avTd MPOGOIOPIGHOL  TNG
TOAVIAGTATNG, TOAVGVAAEKTIKNG, KOl EAAGTIKNG O TPOG TNV EPUNVEIR TG £vvola,
Kol &V TEAEL AmOdEKVOETAL Evag OPOG VPG, EANOTIKOG Katl gvpetdforog (I'képov-
Maoadwavov, 2011). Arocaenvifovtag v évvola moMtiopog Oa pmopodoape va vy
EVOTEPVIOTOVLE MG OADTNTO TOV EVEGOUATMOVEL GTOLYXEID O1UPOPETIKE EEKIVOVTAS amd
Opnokeieg, Weoloyiec YADGGES, TEXVES, YPOAUUOTO, ETIGTNUES, TEXVOAOYia, TAAICLO
KOW®VIKNG 0pydveons, AAlKn KOLATOVPO, Kavoves, yvooels, £0wa, cvvnbetec. H
Zopumd avagépel TG 0 TMOMTIGHOG 0gv Ba Tpémel vo mepopileton 6TNV KAAMTEYVIKN
onpovpyio oAAG vo copmepAapPaver Kol TOV TOMTIGUO TNG KOOMUEPIVOTNTOS KO TNG
AOIKNG KOVATOUPOC. XVVETMG, 0 TOMTIoUOG etvan éva €idog {wvtavod opyovioo,

aéVOOV, OTO YMPO KOL TO YPOVO, MOV ONMOTEAEL €vo OVOTOGTOGTO KOUUATL TNG
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avBpamivng vmapéng. Eivatl po moAvciviet kot eupetdfoin KatdoTaon, EVTANGTY,
OV TOPAYEL TOGO VAIKEG OGO KL (UAEC OVOTAPUCTACELS aSIDV, TOPASIOCEMYV,
avtiyenv kot tpoémov Long g avBpomvng kowvaviag (Vecco, 2010:81) mov

GUVTEAEL GNUOVTIKA GTNV KOW®VIKY] KOl O1KOVOUIKT {on.

[Mapd dpwc T1c avtimapabEcels Kot TV TOAVTOIKIAOTNTO 6T0 TG opileTtor 1 Evvola
TOL TOMTIoUOV, Ppiokel KOwd mopovopast) o , Oewpdviag OTL O TOAMTIGUOC
ovvtifeton omd mpdTLTOL TOPAOOGCEDY OAANAEVOETA  peTaED TOvg, TO  Omoia
petafifalovtar 1060 6To YPOVO OGO Kol GTO YDPO, LEGH U PLOAOYIKAOV UNYOVICUOV
nov Pacilovtal otn YA®ooo Tov avOp®TOL Kol GTNV IKAVOTNTE TOV Vo, YPNGYLOTTOLEL

obupoira (Kaplan, 1972).

Y& mapAAANAN TPOYLA OVOTTOCGETOL 1) £VVOLOL TOV TOVPICUOV MG EVVOL0. GAANAEVIETN
HE TOV TOMTIOMO Kol TNV €EEMEN Tov avBpomov. H gupdvion tov toupiopod g
dpaoTNPOTNTE. OVRKEL otnv apyoio. okoun emoyr, apkel vo Bounbovue TOLG
Ta&10eVTEG Ko TEPMYNTES OO OAO TOV KOGUO VO TPOYUATOTO00V TaEid 68 TOTOVG
HOKPIVOUG E1TE Y10 EUTOPIKOVE, €ITE Y10 1GTOPIKOVS KOl TOMTICUIKOVS Adyovs. O
TOVPIOUOG OMOTEAEL L OO TIG CNUOVTIKOTEPEG OIKOVOLUKEG OPOGTNPLOTNTES Y10, TO
ovyypovo «ylyvesBow, kot oyetiCeton pe v €UELTN avaykn TG avOpdOTIVIG
ovtoNTOog Yoo yvopyido pe dAlovg avBpodmovg aAld kot pe 1o mepiPdAalov. H
GUYYPOVT] OIKOVOUIKO - KOW®MVIKY TPAYLOTIKOTNTO £XEL CUUPAALEL GTNV TOLPICTIKY|
avdmtuén, odtvovtag tv dvvatdtmro oTov  AvOpomo vo  petokiveitol  OKoA
exundeviCovtag TG amocTdoels, Kot yopw amd v Plropnyovio. Tov TOVPIGHOL Vo
onuovpyeitar éva oAdkAnpo diktvo odpactnplotitewv. H Asutovpyio avtig g
TOVPLOTIKNG Propmyaviog diénetan amd kovoves dikaiov Kot vopoBetikég pvBuicelg og

eninedo vrepebvikd. O Tovpopog gival N HETOKIVIION TPOCKOPOV YUPOKTHPO TMOV
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avOpoOTeOV amd ToV TOMo UOVIUNG KOTOWKIOG TOV, TPOG £vav GAAOV, HE OTOYO Kot
OKOTO TNV TPOCOTIKY WKovoToinomn 6mmg avty] opileton amd tov kabéva. Avtd dev
onupaivel 0Tt oyetiCeton OMOKAEIGTIKA e TNV avoyvyY|, OTOC Guvelpukd Bewpeitar 1
TOVPIOTIKY TEPMYNON, OAAG TeplapPdvel Kol emmAov GKOTMOVS OTMG EMAPN LE
GAAOVG TOTOLG YL KOWMVIKOUG KOl TOMTIOTIKOUG ADYOUS, EUOPIKEG Ko
EMYEIPNUATIKEG OPACTNPLOTNTES, YVoplio pe ta NON Kot Ta E6a Aadv, chvoeon pe
™V 1oTopia, EKTOSEVTIKOL Adyol K.o. Xopeova pe tovg Macintosh kor Goeldner
(1990) 0 tovpiopdg givarl TOAVIIAGTATOC KOt oapTICETOL 0O £VOL GUVOLO VINPECLDV
Kol OpOaCTNPOTATOV TOV GUVIEAODV OTNV  OOUOPO®OOT MG OAOKANPOUEVIG
eumepiag Tov Ta&1DT. O1 VINPETIES APOPOVV TIC HETAPOPES, TNV SLOUOVH KOl TV
€oTiOoM, TNV Yoyoyoyid, TG LTOOOMEG OAAA Kot GAAEG OpacTNPOTNTEG TOV
oxetiloviar pe v @uoevio kol v mepulynon tov tosowwn. H tovpiotikn
dpactnproTTa £lval cuveldNn T Kol wbel Tov AvBpOTo GE YemypapiKn HeTaKivion Kot
0€ CLUUETOYN GE OPAGELC, VM KABE opd duvaTol vo AGPEL o dLopoPETIKN HLOPPN

avOAOY®G T KIVIITPOL Kot TIG OVAYKES TOV KAOE TaiotmT).

Kt evéd apykd o toupiopdg mmpe v Hopen evog Lalikoy QovoUEVOL HEGO, OO TV
TAO™ OV ONUOVPYNGOV Ol TOLPICTIKOL TPAKTOPES, OTO MEPUGLLO TOV YPOVOV APYLoE
va aAlalel meplexOevo Kot va akolovbel Tig tdoelg g emoyne. Apyloe va yiveton
0L TTO TOLOTIKT avalTNoN TG SPOPETIKOTNTOS KO TNG TPMTOTVTIOC, TPOKEWEVOD
0 tovpiotag vo. amokopicel véeg eumelpleg Kol ot VEEG OVTEG GLVONKEG OTUOLOKA
onuovpynonke éva véo €i00VC TOVPIGHOD EWIKAOV EVOPEPOVIOV, O EVUALUKTIKOG
toupopos. ‘Eva €ldog tovpiopod mov dapépel amd tov palikd apov TPocdidet
npooTféuevn aflo otov TOVPIGUO, Tapyel VYNAGTEPO eminedo dwfimong 6Tovg
Myevels, mapéyxel gvkaipieg emevdLce®V, SOBETEL KOO LE DYNAO KOWOVIKO Kot

LOPOOTIKO eminedo, otnpilel TNV TOMKY KOowmvio dtokpiveTal yio TV moldTnTo GTIG

Mimdwpozixi pyacio. 6
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VANPECIEG Kol Oyl TNV EUMOPELHOTONOINGT Kol Tumomoinon ovtov. Emiong, o
EVOAAOKTIKOG TOVPIoUOG GEPETOL KOl OVOOEIKVVEL TO TTEPPAALOV, oTNpilEl TIC TOTIKES
napaddoelg , to NN kot ta EBya, evovvapmvel tov moMtiopo. (Laarman & Durst,
1987, Vanhove, 1997, Galvez, et. al, 2017). Avtd 710 €id0g EVOAMAKTIKNG
dpacTNPOTNTAG KIVEITOL KOl OPYOVOVETOL SOPOPETIKE OItd TNV TOPOOOGLOKT) LOPPT
TOL TOVUPIGHOV KOl OTTMG TPOKVLTTEL €K TWV OMOTEAECUATOV TOAVOV VO ATOQEPEL
ONUOVTIKO OTOTEAEGUATO OVOPOPIKE HE TNV avamtuén pwog mepPoyng, Kol TOV

OTKOVO UIKOKOV@VIKOV EMTESOV avTiS. (Zayapdtog & Todptag, 2008).

O TMaykoouiog Opyaviopdg Tovpispov (UNWTO,2010) opilel Tog ot EVOAAUKTIKES
HOPPEG TOVPIGHOV GUYKEVTPAOVOLV Kol 0KOAOVOOLV TOKIAleL HEBOOMV Ko TPOUKTIKDOV
aVOAOYOL TOV TOMED TOV EMKEVIPOVOVTOL XTO TANIGIO 0vTd, €ivor duvatov va
ovoyeTiletol T0 TOVPLOTIKO TPOTIOV UE TO PLGIKO TAOVTO, TO INUOYPUPIKO KEPAANLO,
TOV TOMTIGUO KOl TO YOPOKTINPIOTIKA TOV, TIC AVIIMYELS KOl TIG 1O10UTEPOTNTES TOV
TANOLVGLOD, TIG KOWMVIKEC OOUEC, TIC VWOOOUEC KAOMG KOl TIC EUTOPIKEG Kol

OTKOVOUIKEG dPACTNPLOTNTEG TTOV GLGYETILOVTOL [LE TOV TOVPIGUO.

O evOAMOKTIKOG TOVPICUOG GUYKATOAEYETOL OTO ETUEPOVS €101 «TOVPICUOD EWIKOV
EVOLLPEPOVIMOVY OTMOC AVTIGTOLYO KOl O TOMTIGTIKOG TOUPIGUOG OV 1 UEAETY] QTY|

eotidlel Ko Bo Tapovoactel akoAoVOmG d1eE0d1KdL.

1.2 O moMTIGTIKOG TOVPLGNOS KOL TO OTOTEAEGRATA TOV

Aimhopotixny epyooio 7
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21 cLYYPOVN EMOYN TNG TOYKOGUIOTOINGONG Kol TNG TEXVOAOYIKNG KO EMIGTNOVIKNG
eEEMENG, OAAG Kot TNG PEVGTNG OWKOVOUIKTG KOl KOWMVIKNG TPAYUATIKOTNTOS TOV
onuovpyel cvykpovoEl Ko avTlfEGELS, TO MO 10YLPO HEGO TOL YEPLPMOVEL TIG
avTmopafécelg og epyaieio S10AOYoL Eivarl 0 TOMTIGHOG o€ KABe TOV EKEOVOT). TOV
avTimoda VILEPYEL O TOLPIGUOS MG HUEGO OKOVOUIKNG avAmTLENG Kot TpodOnong TV
TOMTIOTIKOV OpACE®V VM amoTEAEL €pEDIoU Yo TV TPOGTOGIO Ko dlotpnon g
TOMTIOTIKNG  KAnpovouds. Kdato oamd avtd to doedopéva kol Tto  oTOoNEia,
ovumepaivoope Ot petalhd TV Op®V  TOL TOMTIGHOD KOL TOL TOVPIGHOV
onuovpyeitanr évag 16T0G, €vo TAEYHO, VANPECIOV Kol SOUMY, TOV LANPETOVV TOV

TOMTIGUO, TOV O1PVAAGGOVY, TOV TPOo®OOVV Kot Tov eEEMGGOVV.

O moMtiotikdg Tovplopdg €xel TG pilec TOL OTO HAKPWO TOPEABOV amd Ta
eEepevvntikd talidow tov Popoiov otnv mpoomdbeio Tovg vo. LEAETICOLV TOVG
moMTIopoVg TV Atyvntiov Ko tov EAAMvev, aAld kot to ta&idioe tov ol tov
Mumoiov kot tov Ilowoavia, oty mpoomdbelo Tovg vo €EEPELVIICOVY KOl VO

AVOKOADWYOLV TOVG TOTOVE Kot Tov avOpwmo. (Moira, et.al.2017).

O moMtioTikOG  TOLVPIOUOE  aPOpd  KATA  KOPO  AdY0o  OvTOOG  TOVG
EMOKENTEC/TAEIOIDTEG/TOVPIGTEG, OV GTOYO £YOVV UEGO OO TNV TEPUIYNON TOVG VO
KOADWYOLV HECH TNG TTOPATPNONS OAAL KOt TNG GUUUETOYNS TOVG, TIG TOATIOTIKES
TOVG AVAYKES KOl LAMGTO VO, GUUUETAGYOLY Kot Vo fidcouvv évav {@vTovoe moAMTIGHO
Kot ofiacto TPOKOMTEL TO EPMTNUA: O TOAITICTIKOG TOLPICUOG pmopel vo gival
onuovpywkds;  Avatpéyoviog oty ovyyxpovn  Pipiioypagicc  cvvovidue tov
YOPOKTNPIGUO TOV TOMTIGHOV ¢ ONUIOVPYIKO ToMTicnd. Ewdwn avapopd kdvouv ot
Pearce & Butler(1993), ot Richards & Raymond (2000) ev®d yopoKTnpioTiKe O

Markwick (2018) onueidvel TG 0 TOMTIOTIKOG TOVPIGHOG Eival dNUOVPYIKOS Kot
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avtd QoiveTon Omd TNV GLUUETOYN KOl TNV OAANAETIOPOCT] TOV TOVPIGTOV UE TOLG

VTOTOVG, E TOV TOAMTIGUO Kol TIC TOPASOGELS TOVG.

Evoewtikd pmopodue vo ovo@épovpe WADVTOS Yo TOMTIGTIKO TOLPICUO TTMG
avaQEPOUAOTE GE OVTO TO  EVOALOKTIKO TOMO TOVUPIGHOV OTOL Ol TOEWUDTES-
TOVPIOTEG EMOKEMTOVIOL TOTOVS, UE TMOATIOTIKY] TOVTOTNTO KOU HE OVTAY®OVIOTIKO
TOVG TAEOVEKTNUO TOV TOMTICHO OTmG Tapovctdleton o€ kébe Ttov popen (Bonet,
2003). To avToy®VIGTIKO 0VTO TAEOVEKTNLO TOV TOAITIGTIKOD TAOVTOL oL Ol00€TEL
KOl TPOGQEPEL OTOV EMIOKENMTN £€VOG TPOOPICUOC TEPAaUPAEvVEL TOCO TNV VAIKN
TOMTIOTIKY) KANpovopd, Omm¢ pvnueio, onueio 16Topkoy Kot  TOAMTIGTIKOV
EVOLPEPOVTOC, TOMTIOTIKEG SLOOPOUES, GAAG KoL TNV AUAN KANpovoud , Owg: Mo,
0o Kol TOpadOoELS, OpNOKELTIKO TOVPICUO YOOTPOVOUKO TOLPIGUO, OTOUYEL

oOyypovng kovitovpag, kth. ( Su et al, 2019).

O op1oudG TOV TOATIGTIKOD TOVPICUOD OMOTEAECE OVTIKEILEVO UEAETNG Kol EPELVAG
TOAMDV  EPELVNTAOV KOl OVOVTIAEKTO. OAOL GUYKAIVOLV ©T0 OTL O TOMTIGTIKOG
TOVPIOUOG  OvapEPETOL o€  TOEIOWL UE  OOPOPETIKG  Kivntpa, eumelpiec kot
dpacTNPLOTNTES, OYETIKEG LE TNV 1oTtopia, TV mapddoon (Douglas, Douglas & Derret,
2011) evod a&oomueioto givor 6T 0 TOMTIGTIKOG TOLPICUOG KOAOTTEL TOGO TNV
avdykn v Bedtioon tov PloTikov emmédov Kot g £EEMENG OGO KoL TV avayKn Yo
TPOGTAGIO. TOL QPLGIKOV TAOVTOL OAAG KOl TMV 1O10UTEPOV YOPAKTNPICTIKOV TNG

TOVTOTNTOG IOV PEPEL KGOe Teproyn (Brooks, 2008).

Av gpfabdvovpe oty €vvolo TOL TOMTIGTIKOD TOVPICUOVD, Bo TAPATNPTCOVUE TMG
TPOKELTOL Y10 1oL EVVOL0L TTOL GLVEXDS e&eMooeTal, GLUTEPIAAUPAVOVTOG GTO PAGLLOL
™G KLPImG BETIKA AMOTEAEGUOTO OAAL KO OPVNTIKEG EMNTOGELS 6€ KAOE TOUEN TNG:

oTNV Kowvia, otnv owovopia, 6to mepPdArov, aALd Kot 6TOV 1010 TOV TOMTIGUO.

Mimdwpozixi pyacio. 9
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(Buhalis, 2001, Hayllar, et al., 2008, Pulido-Fernandez, et.al.,2010, Di Pietro et.al.,
2014). Méoa omd pio adpopepn TePLypapr| ot BETIKEG EMRTMOGELS Elval S1EVPVLUEVES
Kol TOALTOiIKIAEG emNPedlovTag TOALOVG SPOPETIKOVS TOpEIG AAAOVG GE KPOTEPO

Kl dALOVG GE peyaAlvTepO Pabuo.

H avéntoén tov moMtiotikod Tovpiopol evicyDel TNV OMOMTICIIKOTNTO UE TNV
OAANAETIOPOOT] ATOU®Y OLPOPETIKNG KOLATOVUPOS, ONUovpyel véeg eumelpieg Kot
TPOPOOOTEL TOVG EMICKENTEG XAPN OTOV PLOUATIKO YOPAKTIPO TOV, EVD TPOCOIOEL
OTNV TOTIKN Kow®mvia aicOnua wavoroinong Kot vIepnEAveLNS Yo TNV 16TOPio TOV
TOTOV KOl TOV TOMTIGTIKO TAOVTO oV amodidel Tpootiféuevn alia oty mepoyn. Ot
OeTIKEC EMMTOGELS AMOTLTMOVOVTOL EVTOVOA GTNV OIKOVOU{O HOG TEPIOYNS 0ol 1M
aLENUEVN TOVPIOTIKT KIVNoN GNUOIVEL TALTOYPOVA KOl OIKOVOLUKT avalmoydovnon Kot
avartoln, H owovopkn evpdpela mpokvmtel péca amd TNV avEnomn NG
amacyOAnons, Tov 0écemv epyaciog aALd Kot TRV dNovpyio VEOV EmayyEALATOV.
Emiong pe mmv omuovpyio vTodopmy Kol TOV €KGLYYPOVICUO TOV VTOPYOVCHV
VANPECIOV T.Y. UETAPOPIKE OIKTLO, KATACKELT YOP®V Y10 TOMTICTIKEG EKONAMGELS
Kol 0OANTIKEC O0PYOVAOCEIS HE VYNAEG TPOOLAYPOPES, OVATANCY, TAATEIDV,
KOWOYPNOTOV YOP®V, avafadcn mopdktiov petdnov, aflomoinon Brounyavikov
KTIOUAT®V, 0AAd Ko Tpootacio kot avoBadpon Lovceimv, apyatoloyik®v pvnueiov,
0¢aTpov, TOMTIGTIKOV TOAVYOP®V, TOPAOOCIOKADV OIKIGUAV KTA. Avoueieprnta
LEGM TOL TOMTIGTIKOD TOVPIGHOV EMEPYETAL YO, TNV TOTIKY| KOwwvia, avalmoydvnon

KOl OIKOVOWIKT ovamtuén pe amotélecpa v Pertioon tov Plotikod emmédov TV
YNYEVOV NG TEPLOYNG.
Amd ™V GAAN TAELPE, UEAETOVTOG TIG EMMTAOGEIS MOV EMPEPEL O TOAMTIGTIKOG

TOVPIGHOG G€ P Kowvmvio dtokpivoupe Kol apvnTikd ototyeic mov Guvodoviot Ue
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TPOPAHATA GTNV KOONUEPIVOTNTO TOV KOWOVIOV ETNPEAlOVTOC OAEC TIG EKPAVOELS
™me. [Hopatnpovpe péoa and mopadelypato meproydv , mOAe®v, tOco G EAAGSOC
000 Kot ToVv eEMTEPIKOD, AAALOIDGELS Ko TapeRPaoelg and v paydaio avénomn tov
TOVPIOHOV €V YEVEL KL aLTO avayetonl otnv AavOacuévn daeipton Tov TOAITIGTIKOD
TOVPICUOD, GTNV EALEWYT OYESTIOV KOl TPOYPOUULATIGHOV, GTNV TPOTEPALOTOINGT TOV
képoovc. Ta amoteAéopato deiyvouv cuyvd &vav OHOYEVOTOUUEVO TOMTICUO , UE
TPOYEPY] OPYAVMOOT, HE OTOWEID OUIYDS EUTPEVUATOTOMUEVA, WHE YOPUKTPO
@OoAKAOp. H dvapyn tovpiotikn avdmtuén emPapivel 1o 01kocHOTNHO, ETOPE GTOVG
QLGIKOV TOPOVG T.Y. EAAELYT VEPOL N KO EVEPYELNG OLPOV EKAEITEL TOAAEG POPEC Eval
0MOTOC GYENOGLOG TV SYEPIOTAOV OO TNV TAELPA TNG TOTIKNG ALTOOI0IKNONG TV
Oeok®V TopaydvTmV aALA Kol TG KEVIPIKNG e€ovaiag. H avénuévn emoxkeypotra
evogyeTon —kai dgv givor Alya To TOPadElYHLOTO-VO OAAOIDGEL TO TOMTICTIKO TPOPIA
UG TTEPLOYNG OTTWG OPYOLOAOYIKOVS YMDPOLS, UVNUEID, VO 00NV GEL OE AMMOAELD TNG
OPYITEKTOVIKNG TOAVTOTNTOC, VO 00N YNOEL GE OMMAELNL TNG TOMIKNG PLGLOYVOUING, TNG
aLOEVTIKNG TaPASOGNG KOl TOAMTICTIKNG KANPOVOULAS. XT0 TANIG10 Kol TIG cLuVONKeg
ovTéG OV HEVEL aveEmMNPENOTOG Kol O KaOnuepwog Pilog TtV TOAMTOV  apov
TOPUTNPOVVTOL GAAAYEG OTNV KOWMVIKY Kot owkovouikny Con tovg. H avénon g
TOVPIOTIKNG EIGPONG, 00NYEL GLYVE GE AGTIKOTOINGT UE AVTIGTO(T EYKATAAELYT] TOV
TPMTOYEVOLS KOl OEVLTEPOYEVOVS TopE amacyoinone. [apatnpodvior ovénocelg Tymv
o€ oition kol otéyn, avénomn TG OTHOGEOPIKNG POTAVONG OAAL Kol MXOPVTOVGT),

KEPOOOKOTIO KAt ooypOoKEPIEL GE PAPOG TV KATOIK®V TNG TEPLOYNG.

SOUTEPACUATIKA, O TOMTIGTIKOG TOVPWOUOG &fvar €vag HoyAdg avdmtuéng, €va
avekTiunto epyoieio yio v €EEMEN €vOG TOMOL OTAV OPYOVMOVETAL e OXEOI0 Kot
vrevBovotra. Efvor po popen toupiopod mov evicydetl kot cuvdpdpel kabopioTikd

OALQ KOl OVGLCTIKE GTNV GVOPIEN Kot £0paimomn TV deCUOV HETAED avOpOT®V

Aimhopotixny epyooio 11
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OPOPETIKMY  KOWOVIDV, KPOT®V, OPOPETIKNG KOVATOVPOS 7OV €V TEAEL
aAAnAoemopovv. Emiong évag vyme, moMTIoTIKOS TOVPIGHOS, mov otnpiletal oty
OMOTN OPYAVMOT HE OYES0 KOU TPOOTTIKY, 0OMNYel otnv Pudoun avdmrtuén pog
TEPLOYNG HE GEPACUO GTOV YOPAKTIPO , TNV TOVTOTNTA KOL TNV PLGLOYVOUi0 ToL KOOE
TOmOV TGl MOTE Vo avadelkvOiovionl to 0eTikd oTtoyEeio Kol Ol EMITAOGES Vo

nepropiCovtatl otnv PLOGIUN OVATTVEN LG TEPLOYNG.

1.3 H ovppoir] Tov 7oMTIOTIKOD TOVPLGROD 6TV frodciun kKo

agLPOPOo avamTVEN €VOS TOTOV

H Puooywn kot aegwpdpoc avamruln epeoaviCetor pe SopopeTIKES SOOTACELS Kol
évvoleg ko avdyetar oe Oepelmddeg (nuo. yio 10 cvyypovo yiyvesBor kot To
EMUEPOVG eSO OPOCTNPOTATOV, OVAUESH GE OLTA KOl TO TESI0 TOV TOAMTICTIKOV
tovplopod. H Puovowyun avamruén amotedel mpotevov OEpo yio oAdkAnpn v
TOYKOGHO KOWOTNTO KoL EVOL OVTIKEILEVO £PELVOC KO LEAETNC TOCO TMV QUGIKOV
0G0 KOl TOV KOWOVIKOV ETGTNUOV. [d10itepa Yo TIG OIKOVOUIKES EMGTNHIES YivETO
GLGTNUOTIKY] TPOCTAOED TPOGIOPIGUOV TOV GLYKEKPLEVOL OPOL OAAGL KOl TOV
aAniemidpdoemv mov mapovcstdlel petalld owovopiag, mePPAAAOVTOG, Kowvmviag,

TOALTIKNG, TEXVOAOYIOG K.Ol. TOUEMV.

H évvowr ¢ Puooung avémtuén otmpiletanr oe Pacikd, Bepeiiddn otoyeio: v
avdntuén ko v aswpopia N Procdtra. Kot ta dvo avtd Oepehdon cvototikd
etvar oAAnAévoeta kol aAnieCaptopeva. [a v évvowo ¢ avamtuéng avtAovpe
péca amod TIc PPAOYPAPIKES avoQOpES OPOpES EPUNVEIES Kol TPOGEYYIGELC.
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SoyvoTepes €tval 1 avamTLEN HE TNV HOPPN TOL JopHpMOTIKOD HETACYNUATIOUOD,
OwWOVOUIKY] avamtuén, avOpomvn  avdrtoln, avantuén g dnmuokpartiog,
nepiparloviikny avantoén kot Proocpomra (Klarin, 2018). 1o peyoldtepo 1060610
0 TOVPICHOC GULVOEETOL LE TNV OWKOVOUIKY] OVATTLEN KOl GLYKEKPIUEVO UE TNV
Katdotaon ¢ sunuepiag pag mepoyne (Pearce et al, 1990). Xe avté 10 mAaiclo
ELPOPOG OVATTLEN OTTMG EPUNVEVETAL ONAMVEL TG Ol YEVIEG TOL PEAAOVTOG Bal etvan
o€ TAEOVEKTIKOTEPN BE0M avapopikd e TO eMimedo gunuepiog TOVG. ZTOV avTimoda
VTG TG Aroyng LVILapyel Kot 1 memoifnon mwg n Puooun avartvuén dev odnyei de
facto, otv sunuepio TV ETEPYOUEVOV YEVEDY aPOD TPOKELTAL Y10 U0 KOTAOTOOT
evpetdfoin mwov emmpedletarl and TIC EKAOTOTE GLVONKES, TO Giyovpo OmG givar OTL

0étel Tig Phoelg kan T TpoimobEocelg Yo éva mo voiwvo PHEAAOV.

Ao TV GAAN TAELPE M vvola TNG PLOcTUOTNTAG XPNCYLOTOLEITOL Y10 VO TEPTYPAEL
NV JUVATOTNTA OTPNONG OVIOTHTWV 1 SIEVEPYELDV KT TN SLAPKELD TOV XPOVOL

ovvumoAoyilovtog v avOponivn dpactnpiotta (Klarin, 2018).

Ot 016101 OV TiBeVTOL OTOV LAGUE Yo OEWPOPO Kot PLdOSIUN avaATTLEN Etvar apytkd
OKOVOUIKOL, OT®¢ 1 e€dAetyn ™ eTtdyoc, 1 Pertioon tov Protikod emmédov, 1M
dwoedalon g evnuepiog péca amd Vv aSlOmMPENY| €PyAcia, TNV TOPOYWYIKN
aracyOAnon oAld Kor v mpomOnomn g ekPounydvionc. EmmAéov elvar ko
KOWOVIKOT aQod OTOXEVOVV GE HOVIEAD OCQAAEWG TOV TOMIAOV, E TOWOTIKY|
ekmaidevon, otV emitevén TG 16OTNTAG KoL NG EPNVNG Yot KOwmvieg ympic
amokAeopuovs. H évvola g aeipopov avamtuéng cuvodetal GppnKTe Kot He TNV
OKOAOYIKY JuoTOOT Kot €V Yével pe v deOAaEn tov mepPdAlovioc. Avtd
EMTVYXAVETAL LEC® TNG TPOCTAGIONG TMV OIKOGLGTNUATOV, TNV Sl Elpion TV dacHV,

mv aflomoinon TV BoAAGoIOV TOPOV K.0. EVAO 1M €VVOlD TNG OEPOPIOG Kot TNG

Mimdwpozixi pyacio. 13



«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

Brocdmrag cuumepAapUPAavouy Kot TNV d1ad1Kacior TG 0GTIKNG AVATANCTG Kot TV
avafBaduion twv vrodopdv. H Buboun avantuén péoa and Tic mokileg d100TAGES
mov AapPdver eivar éva Begpuehmodeg {NTMUa Yo t0 GVYYpovo yiyvesOor, ko
OVOTTTUCOETOL GE OPOPETIKA TTedi. GLUTEPIAAUPOVOUEVOD KOl TOV TOMTIIGTIKOV
tovpiopov. [ToAd onpaviikn eivor n cvopforn aArd kol ot amdyelg Tov avlpdrwv
OTIS TOTIKEG KOWOTNTEG MOV GYETILOVIONL UE TNV TOMTIOTIKY HOG KANPOVOUd, TIG
dvvotdtteg tov TEPPAALOVTOG, OAAE KoL TOV TOUEN TOL TOUPIGHOV Ol OTOiol
oLUPaAlovy oV SOUOPE®OT TNG TOMKNG TPOOTTIKNG Kol TIG OLVOTOTNTEG

avanTuéng TOV TOMTIGTIK®V Kot Kovavikov pomv. (Anderleck & Nyaupane, 2011).

H tovproticn avantuén pog meployng o€ kdbe g Lopen, cvumeptAapifovouévou Kot
TOV EVOAAOKTIKOD TOUPIGHOV — OVOTOOTOGTO KOUUATL TOV KOl O TOAMTIOTIKOG
TOVPIOUOG- ovvoéetal pe v Puwwoipdto Kot v avdmtuén evog  témov,
amotelmvTog ovyvotota TV «Popid Propnyovioe pog mepoyney. O TOAMTIGTIKOG
TOVPIOUOG EMEVOVEL GTNV aVAdEIEN Kol 0EI0TOINGT TNG TOATIGTIKNG KAPOVOLILAS L10G
mEPLOYNS , oOtvovtag Eupactn kot mpoPaiioviag pe KaBe TPOMO TNV MOATIOTIKN
1OTOPIKOTNTA €VOC TOTOV, KOl KOAAMEPYEL TNV oLVEdNON Yo TNV ovoyKoldTnTo
STPNONG TS TOMTIOTIKNG KANPOVOULAS TTPp®MTO. amd OA0. GTOVG KATOIKOVS €VOG
TOMOV OAAG KOl OTOVG EMOKEMTEG TOL TOVPIGTIKOD TPOoOPIGHov. Emmpodchera,
GUUPBAALEL GTNV OIKOVOMIKT OlOTHPNOT TNG TOAITIGTIKNG KANPOVOULAS OTOPEPOVTOS
TOALOTAL OQEAN OTIC TOTIKEG KOOTNTES. Méoa amd v mpodOnon kot avadeEn tov
TOMTIGTIKOD TOVPIGHOD dtatnpeital N TapddooT Kol 1 TOAMTIGTIKY TOVTOTNTO TOV
yapaktnpiCel wa mepoyn (Xiang and Wall, 2005). O nolMt1oTiKOG TOVPIGHOG ETSPA
Kot emmpedlel mépo amd TNV Owovopior LG TEPOYNG Kot TNV TEPPOALOVTIKY

loTOoN KOOMG KOt TV KOWMOVIKOTOMTIGUIKT.
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Q¢ Pacikég apyég TG PUOCIUNG TOMTIGHIKNG AVATTUENG EXOVV KaTakvpmBOel amd TtV
Evponaikny ‘Evoon Iotopikdv morewmv kot mepipepeidv ot akdrovbeg (Shararech &

Badaruddin, 2013):

. O moMToTiKOG TOVPIoUOG 00MYel otnv Procun avdmtuén ®G onUAVTIKNY
OTKOVOUIKY] O0pacTnploTnTa

. AVOOEIKVDEL TNV 10TOPIOL KO TNV TOATIGTIKY] KANPOVOULE OGS TEPLOYNG,
TP OVTOG TO TEPLOVCIUKA GTOLYEID, TO VN UELD, TOVG TOAITIGTIKOVS YMPOVG

. [Tpocdidel KHpog KoL EUPACT) OTIC TOTIKES KOWMVIES, OTIG OVAYKES TOVG KOt
OTNV GULUUETOYIKOTNTO, TOVG OTNV TPOMONON TWV TOVPICTIKOV OpAcE®V KaODS Kot
otV avadelEn Tov Tomko Tovg moAticpov. Evioyvetal n cuvepyosio Tov opémv,
NG TOTIKYG KOWVOVIOG, TV EMLYEPTGEDV.

. [Tapovcialeton évrovo evatapépov yo TV mepairovtikn dtdotaon. O vymg
TOMTIOTIKOG TOVPOUOG eEediooeTon pe oefaocud oto mepiBdArov, dedouévo mov
ovvumoloyiletor amd oG LIELOHLYVOVG GYESUGHOV OALL Kol TOVG OUXEIPIOTES TNG
TOMTIOTIKNG TOALTIKNG KOl TOV EVOAAUKTIKOD TOVPIGLOV.

. O moMtoTikKOdG  TOVPIoUOG  TEPAL OO TOL  EYYEVN]  YOPOKTNPIOTIKA,
oLUTEPAMAUPEVEL GTOV GYEOAGUO TOV KOl TIC OAVAYKES TMV EMOKENTMOV GLUPBAALOVTOG
O€ W10 TOL0TIKT] TOVPLOTIKY EUTEPIN EVED TAPUAANAQ O AVTIKTUTOG TOV TOVPIGLOV Kot
TO. TOLOTIKG YOPOKTNPIGTIKGA TOL 0&OAOYOVVTIOL OO TOV OVTIKTUTO 7OV EMPEPEL
OTOVG EMCKEMTEC, TNV KPUIKY omotiynon  kobdg kot v ovéntikn Tdon

EMOKEYOTNTOG LLLOG TEPLOYNG TTOV GLYKOTAAEYETOL GTOVG TOALTIGTIKOVG TOVPIGLOVC.

Ot opyéc mov JKEMOVV TOV TOMTICTIKO TOLPICUO OTOSEIKVVOUV TOGO €EAUPETIKA
woyLpo gtvar owtd TO €100G EVAALUKTIKOU TOLPIGUOV Yo TNV €MTELEN NG aEWpopiog

Kot ™G ProcdmTds pog mepoyns. O MOMTIGTIKOS TOVPIGHOG 00MYel 68 avamTuén
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évav mpooplopd, dtnpet 1ooppomio oAAd kot Tpocdidel ocefacud oty woTopia, TV
TOPAOOCT] KOt T 1010HTEPA YOPOKTNPLOTIKAE piog mepoyns. O Toupiopdg amoKTd o
TO10TIKY] OUIGTACT] TOV GULUTANPAOVEL TOVLG VLTOAOUWTOVS AOYOLS EIOPONG TV

EMICKENTMV GE LU0 TEPLOYN.

Me Vv oot dwelpton 0 TOMTIGTIKOG TOVPIGUAG, dVVATOL VO GUVIEAEGEL GTOV
aoOnNTIKd oyedlacud evog TOTOV, Vo 0OMNYNGEL GTNV OvadOUNoT, oToV eE®Paicud,
TpocPépovtag Eva Gptio oauctnTikd amotélecua TOG0 ©€ VIOMOVG OCO KOl GE
Tovpioteg. Ot VIOTIOL ATOKTOVV KIVIITPOL Y10l EVIOYLON, Y10 TPOCTOGIO Kot avAdEEn
TOL TOMTIGTIKOV TOLPICUOV GloHAVOUEVOL VYIOTN TNV avAyKn Yo So@OANEN TG

TOMTIOTIKNG TOVG KATPOVOULEG.

SOUQOVE e OTOTIOTIKG OTOlKEld 0 TOMTIOTIKOG TOovplouds epeaviler pvud
avéntuéng 15% ava €toc. To 37% tov petokiviioemv £xel oG KiviiTpo T0 TOMTIOTIKO
otoyeio. Otr Kwélor ko ldmwvec tovpioteg emiokémtovtor &évav  TOTO Yo
noMtioTikoOg Adyovs. Ot Evponaior tovpioteg kdvouv éva €moto ta&iol pe mpmTo

AOYO TV avoyuyn Kot £voL OEVTEPO UE TOMTICTIKA KivTpa.

A&iler vo onueidoovuEe TOC M OVATTLEN Kol 1 PLOGOTNTO TOV TOAITIGTIKOV
TOVPIGHOV o€ KABe mepintmon dev Oa mpémel va etvor povopepng aAld va e€etdleton
OMOTIKG, mOpAAANA pE GAAEC HOPOEC TOVPWOUOD OMMG TOV  OYPOTOVPIGUO,

OpnokevtiKd Tovpiopd, abANTIKO TOLPIGUO K. 0.

KED®AAAIO 2°
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Emkowvoviakn 6tpatnyiky] 6TovG TOATIGTIKOVG

opyoviopovs & IMomtioTikd papketivyk (place branding)

2.1 H évvora Tov MapkeTivyk

[Ipoxkertar v o avOpdOTIVN OpAGTNPLOTNTO TOV GTOYEVEL GTNV IKOVOTOINGT TV
aAvVOYKQOV TV avOpOTOV 0ALd Kol ToV emBLdV Toug péca amd v péhodo Kot
dwadikacio tov covailaymv. Kdamolor epevvntég (Leanne Fullerton, Simon Stephens
& Kathleen McGettigan (2010),Victor Middleton & Rebecca Hawkins (2004), P.
Kotler & G. Armstrong (2007), ©. Mnrevetdtog, I'. Tomoayempyiov, A. Ztepyiov
(2004)) ocvpe®voLV OTL TO HAPKETIVYK GTNV COYYPOVI EMOYN OEV OVOTTOGGETOL
TEPLOPIOTIKG OTNV TOPASOGLOKY ONUACiK NG TPomONoNG, TS TOANONS KOl TOL
KEPOOVE OALA TeprhapPavel Kol dAAES évvoleg OmwG TNV KOTOvONoN OAAGL Kot TV
KOVOTOiNoN TV  avayko®v Tov evolugepouévav. ‘Evac GAAog opiopog mov
Tapovotdlel evolapépov givarl owTOG mOL amodidel 0 Apepikavikdg Opyaviouog
Mdépxetivyk (2004), omov opiler T0 UAPKETWVYK ©¢ OldKOcio. GYEO0GHOD,
TILOAOYNONG, OAAG Kot Olvoung Kot mTpomOnong Wemv, VaNpecidv kot oyadov,
avtiotorya o Keefe (2004), tpocdiopilel 10 HAPKETIVYK G OPYOVOTIKY Agttovpyio
mov mepwkAeiel Oadkocieg Yoo Tn OnMpovpyio Kot TV mapoyn oSV, EVO

Swyelpileton TIg TEAATELNKEG GYEGELS Y10 TO OPELOS TV EVOLULPEPOLEVMOV LUEPDV.

Q061660 avaEopKd pe Tov TOMTIGHO, cOpewva pe v Maxpn (2003), ot otoyol
pépketivyk Bo mpémer va elval GUYKEKPIUEVOL, UETPNGIUOL, €VPEING ATOdOYNG,
peolotikol kKo otmpilopevor oe ypovodidypappa (SMART). H dwdwacio ovt)

empepilerar o€ téocepa otada (Avyeptvov-Kormvia, 2000):
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. AvVOAVOT VOICTAUEVNG KOTACTAONG LE TNV KATOYPOEN, OHOdOTOiNnoT Kot

KOTNYOPLOTOINGT| T®V VIAPYOVIWV TOP®V

. Awtdnwon oTpatnyikoH GYESGLOV KOl TPOTEPAIOTOINCT) TOV GTOY®V
. [Tpoypoppatiopod s HEC® TV S0OECTUMV OTKOVO UKDV TOPWOV
. Amotiunon kot aloAdyNnomn 1oV OMOTEAEGUOTOS GE GYECT WE TOV Op)IKO

o016)0. (Mmevetdrtog k. ouv., 2004).

2.2 IoMmtietiké Place branding

Ot dNuoc1ol Kol 1OWTIKOT TOMTIOTIKOL Qopelc akoAoLODVTAG TIG GLYKEKPIUEVEG
dladKaciec oTOV TOUEN TNG O101KNONG KOl OTOV TPOTO AEITOLPYIOG TOVG e GTOYO TNV
TOPUYMYN] TOV TOAMTICTIKOV oyaf®dV Kol LINPESUDY CAAL Kol TV TPoddnon Toug,
opeilovy va oyed1dLovV Kol VoL 0pYOVAOVOLV GOUPOVO LLE CUYKEKPIUEVA TPOTLTO TTOV
0o efoocparicovy TV SWUOPPMOOT  OTPATNYIKOV OYESI®MV  TPOKEWEVOL V.

eKTANP®OOHV 01 6TOYO1 TOV EYOLV TEDEL.

[Ipog avty Vv KatebOvvon Pacikd epyalelo TV TOMTICTIKOV QOPEMV Elval TO
TOMTIOTIKO HAPKETIVYK TOL £YKELTAL O OPACTNPLOTNTEG TOV avaloupdvouv va
0AOKANPADOGOLV 01 OLUYEPIGTES TOVS, GTOYEVOVTOG GTNV OLlEPEVVIOT TOV EMBV IOV Kot
aVayK®V oL £XEL TO KOO ToL €xel emleyBel kabmg Kot oty dnpovpyia ayaddv Kot
vINpecLOV. Méoa and TV avAnTLEN GLYKEKPUEVOV GTPATNYIKOV KOUVOTOLOVV TIG
emBupieg TOV EMOKENTOV Kol AvVAAOYO TO OATOTEAECLATO TV EVPNUATOV, TPOWOOVLV

1N SlaVEILOVY TG VTINPEGIEG TOVG Kat To, TPoidvTe Tovg (Stuart, Sarow et. al., 2008).

Zopupwva pe tov ToovpPdixa (2012), 10 TOMTIGTIKO HAPKETIVYK £XEL GOV TPOTELOVTOL
o10Y0 TNV Onuoctomoinon Kot mPoPoAn TV Wemdv kot og dghTEPO OKOMO TNV

onuovpyia {Rong — Oyt mEPOPIGTIKA Yo TO KOWO- OAAL KoL GTNV TPOGEAKLON
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xopMnyaVv kot e0eloviav, eEuTnPETOVTOS OAOVG TOVG GKOTOVGS, LETPTCILOVS KOL [UT], LE
KOWOVIKO Kol 10£0A0YIKO TEPEXOUEVO Ol OmOoiol TPEMEL VoL ONUOGLOTOOVVTIOL GTO

Kowo.

To moMtioTIKO pAPKETIVYK oxeddletar pe  Pacikd  YOPOKTNPIOTIKO TNV
TUNHOTOTTOINGT KO TOV EMUEPIGUO TOL GLVOAODL TNG AYOPAS 6TV omoia amevBuveTat
KoL TV O1001KOGT0L 0T 01 TOAITIGTIKOL SIOYEPLOTES TNV EMTVYYXAVOLY GLVOLALOVTOGC
OlAPOPEC TPOKTIKEG, OMMG TNV YEOYPUPIKN KOl ONUOYPOPIKY TUNLOTOTOINOM,

ovvumoAoyilovtog kot yuyoypapikd otoryeio (Kotler et al., 2008).

EmmpocOeta, odupwve pe v aviilvon tov Middleton & Hawkins (2004) to

TOMTIOTIKO PAPKETIVYK dVVOTOL:

. No amoturndoel TIg TACES 7OV Kuplapyovv kot Eexyopilovv peTOEy TV
EMOKENTOV KOl  TOV  EUPVTEP®YV  KOWMOVIKOV-ETLYEPNUATIKOV KO
TEPPAAAOVTIKOV GLVONK®OV TOV ETKPOTOVV.

. No avadeiel TIC TPOTIUNCES TV UEAAOVIIKMOV TOLPICTAOV, TEPUYNTOV Kol
EMOKENMTOV €V YEVEL

. Ol JloyEPIOTEG TOV TOMTICTIKOV UAPKETVYK Paci{OUEVOL OTIS TPOTIUNOCELS
KUplg OoVTOV 7OV emMOKENTOVTOL TNV 10 mepoy] emavorapufavoueva,
KATOAPEPVOLV VO EGTIAGOVV KoL VO VOTTOEOVY VINPEGIEG — GLYVEA KOVOTOUES-
ol omoieg mpocdidovv mpootBépevn a&io oto moMTioTKO YiyvesOBor TOL
TPOOPIGLOV.

. Noa emkevipwbel 6TV €pevva Kot TNV IOtk avaPddpion tov tapeyoevoy

TOAMTICTIKAOV VINPECUDV.
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. Noa €£160ppoTNHGEL TV OVAYKN Y10t S1THPNON Kot PLOGIUOTNTO TNG VPIGTAUEVNS
TOMTIOTIKNG TEPOVCING, CAAG Kol TNV QUECT avAYKN Y0 IKOVOTTOINoT TV

EMIOKETTAOV.

Q¢ oamotélecyuo TOV TOPOTAVE, €EIvOl O GLOTNUOTIKOG GYESOUOS, OOV
TPOYLOTOTOLEITOL  OMTOTEAECUATIKY)  OEOTOINGOT TOV  TOAMTIOTIKOV — TOPWV,
eloyiotomoinon Twv TPOoPANUATOV Kol TOV KIVOOUVEV HEGO amd TNV avaALen OA®V
TOV TOPOUETPMOV TOL OPOPOVYV GTO EC0MTEPIKO Kol £EMTEPIKO TEPIPAAAOV TOL
TEPLOYNG. AVTO emTLYYAVETOUL LE TNV SLUPOAN TG avdAiveng SWOT dmov avaidoviot
TO, TAEOVEKTNLOTOL KO TO. LEOVEKTNLATO TOV E6MTEPIKOV TEPIPAALOVTOG GE GYEON LE
TNV TOAMTIOTIKY] KOVATOUPX, TIC TOVPLOTIKEG KOl TOMTIOTIKEG OOUEG OAAGL Kol TOLG
dwbéopovg mopovg. Emiong, n avaivon tov e€mtepikov mepiBdAlovtog oTpépeTan
otV avalntnon kot eEeVpeon VE®V EVKAUPLOV OAAL Kol GTNV TPOANYN ETIKEIUEV®OV
KWVOOV®V GTOV EVPVTEPO KOWVMVIKO, OIKOVOLIKO Kot euokd yopo (ToovpPdakag, T
2012). Me v amotiunon Tov oxedlacHoy KOl T®V TPOYPOUUATOV OTO TOLG
TOMTIOTIKOUG OLOYEIPIOTEC EMOIOKETAL 1] ONpovpyion eVOG EAKVOTIKOD TPOOPICUOD

Kol 1 oOvoym Lo Apeons Kot otafepng oxEomg Ue TOVG EMOKENTEG.

Yy petofounyovikny Kowovio €vo VEO  YOPOKTINPIOTIKO  avadEKVOETOL TTOV

Aertovpyel VTOCTNPIKTIKG GE OAN TNV TPOCTAOED TOV TOAITICTIKOD UAPKETIVYK KOl

avtd ovoudleton branding mpoopiopod. Edueova pe tovg Aépvep k. ouv. (2012),
yiveton dwoywpiopdg tov marketing tomov kou tov place branding. Zvykekpiéva n
d1apopd TV 6PV aVThV £6TIAlEL 6TO YeYOovOg 0Tt To Marketing témov otoyevel otV
abENOTM TG EAKVOTIKOTNTOS OGS TEPIOYNG LECA OO GTPATNYIKES KOl GUYKEKPIUEVES

peBddovg Kot apopd GLYKEKPIUEVES Opadeg TANOLGHOV. AT TV GAAN TAELPA TO
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place branding amookonel otV SaUdPE®ON TOV WOHTEP®V YOPAKTNPIOTIKOV LL0G

TEPLOYNG KOL TOV OOUTEPOTHTOV TG,

To branding yw évav moltiotikd mpoopiopd Kot 0 oyedlacudg tov place marketing
€YOVV GTOLONI0 KOl KATAALTIKO pOAO GTNV TPo®ONo™ Kot avadelEn T0V TOAITIGHOD
Lo meployng oALd ko tng Tovplotikng tavtdtntag. To place branding avadewviet
TIG WOWUTEPOTNTEG OGS TEPLOYNG, TO YOPUKTNPIOTIKA TWV TOATIOTIKOV TOP®V.
OVAYETOL OC AVTUYOVIOTIKO TAEOVEKTNO Kol eEEAlooeTON GE v GNUOVTIKO GOUPoAO

EUMIGTOGVVNG TOV EMICKENTMOV TOV EMAEYOLV LU0 TEPLOYT.

EmnAéov, n avayvopioipdmmtoa  €vo¢ TOTOL KOl 1 OmOKTNON ENOVOLUING Kot
TavTOTNTAG, OLUPGAAEL otV Tepotépw avamtuln kol eEEMEN  aflomoidvTog
VIOPAOCUEVEG TTEPLOYES, ONUOVPYDVTOG VEES EMYEIPNUATIKEG dPACTNPIOTNTEG KO
Kot enéktaon 0écelg epyaciog Kot TOl0TIKY avafaduion Tov Plotikov enutédon g
neployng. Xuvenmg to place marketing amoteAdei éva {oTikd epyaieio cLyypovng
dwyeipiong yio Evav TPoOPIGUO, EMTVYXAVOVTOG BETIKO GVOp ¢ €YYONOT Y10 TOV

EMOKENTN OV B TOV EMAEEEL.

2.3 EmMKowWOVIOKN 6TPATIYIKI] 6TOVS TOATIOTIKOVS OPYOVIGHOVS

Kevtpuod Bépa oty mopovoa £peuva KATEYouy ot EVVOLEG TNG EMIKOVOVING, Kol TNG
OTPATNYIKNG OV OKOoAovOeitanr yioo TV opbN Kol OTOTELECUATIKY EQOUPUOYN TN,
KaOAdG Kol M OTOTHTOGT NG £VVOL0G TOL TOMTIGTIKOD OPYOVIGHOV, G Bacikol popéa
EPUPUOYNG TNG OTPOINYIKNG Kol TNG LAOTOINONG TG GTOV GVYXPOVO KOGUO NG

TANPOPOPNONG KOl TNG EMKOWVOVIOG.

2.3.1 H évvoua. NG EMKOWVOVIOG
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H emkowovia sivor amotélecua pog ovvhemng kot TOADTAOKNG Olepyaciog
AVTOAAOYNG UNVOUATOV HETAED TOUTOV Kot OEKTN, €IVOL GTEVE CUVLQAGUEVT] UE TIG
avOpOTIVES OpacTNPIOTNTEG OO AMOTLIMVETOL KOl GTOV OPIGHO OV d0ONKe amd Tov
Cooley (1909), 0 0moi0g TPOGIOPIOE TNV EXKOWOVIO OC UNYAVIGUO HEGM TOV 0010V
VIAPYOVY Kol OvamTOGGOVTOL OYE0ELS. AAAMG Kol Ol HETAYEVEGTEPOL OPIGHOL
TEPLYPAPOVY TNV avAyKn Yo eTKOWV®Via ®¢ Pacikd YvOPIGHO TOL ovOp®OTOL Kot
YOPOKTNPIOTIKO TOV LIAPYEL €K QUOE®MG o€ KAOE oviOTNTO KOl 0POPA GTNV
petofifacn, TV EKTOUM] Kol ANYN  TANPOQOPIDV, OKEYEMV, UNVOUATOV,
ocuvaloOnuatov petaéd tov ovlporov, ennpedloviag TV KATACTOON KOU TNV
ovumepipopd tovg (Verderber, 1998). @a mpémel vo, oNUEIGOOVUE GTO GNUEID AVTO
TOG 1 EMKOW®VIOL HETOED TOUTOV Kol OEKTN OV aPOPA TNV OmAY UETOPOPA
TANPOPOPIOV OAAG TTPOKEITOL Yoo o cLVOETN Aettovpyio kol dadikacio 1 omoia
emnpedletor amd mowkilovg mopdyovteg kol ovvONKEC KOOOPLOTIKEG Yoo TNV

ouvvepyaoio Kot Tov ouvtovioud petaéd tav avipodnwv (Josien, 1995).

H emkowwvia ompiletar oty dwfifocn tov unvopatog amd Tov TouUnd 6Tov SEKT.
To pvopo KOOTKOTOEITOL KOl LETOPEPETUL UECHD CLYKEKPYLEVOL «KOVOAOV» GTOV
oékn. ‘Exetl dapopembel coppmva e Tig vapyovceg cuvONKeg, Tov TPOTO OKEYNG,
T0 KOWOVIKO-OWKOVOUKSO TEPPAAAOV 0AAD Kol TIS KOWMVIKEG GLVONKEG TOL
emkpotovv. H emkowmvia oAOKANPOVETOL HE TO GTAOO NG OVOTPOPOOATNONG
(feedback), 6mov to pvopo yopilel 6Tov TOUTO-0mOGTOAEN Kot EAEYYETOL TO EMIMESO

Katavonong kot arodoyns omd tov 0ékt. (TCowptlaxng K.- TCoptlaxn A. 2007).

210V TOMTIGHIKO YDPO, OTMG avaeépel 0 Mravtipapovdng (2011), n emkowvovia kot
N uetafifoaocn pnvopdtov, mpoypotonoleitor HEoa amd £va GUVOAD EVEPYELOV Kot

pécmV mov £popurolet kot akoAoVOEL Evag popéac, EVag OpYaVIGLOG 1] Lo YMDPOL Y10, VoL

Mimdwpozixi pyacio. 22



«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

avadeiEel ko va tpomOnoel tov moMtiopd e H mpaypatikdmnta péca ond toug
ovpPoAiopotg givar o omovdaio amd TNV PEAAGTIKY ATEIKOVIOT TOV TPOYUATOV KL
avTO GLVOVALETAL PE TO YEYOVOS TG 1) TPAYHATIKOTNTO 0TS KATAOKEVALETAL OO TO
EMKOWVOVIOKO O1KTLO €ivol o oNUOVTIKY ot TS PLoUoTIKEG TPOCAAUPAVOVCES Kl
ovTO amodEkVVEL TNV dOvoun mov Obétouy To HEGH EmMKOWVOVING divovTtog
VTOGTOON G OTIONTOTE cuumeEPAaUPavouy Kot avaiapBdvouv va tpowdncovy. Ot
ONUOVTIKOTEPOL AOYO1 TOV TPOLYUOTOTOIEITOL 1) EMKOIVOVIN COLP®VO E TIG OVAPOPES

™m¢ Makpatin (2016) kataypdeovior og e€Ng:

e H svnuépwon kot n wAnpo@opnomn: davEépovTor TANPoeopies yio va maphovv
AmOPAoELS, VO 00000V SLEVKPIVIGEIS OALA KOl AVCELS Yoo TPOPANUOTE TOV £XOVV
TPOKVYEL, VO SOHOPP®OEL v TANIGIO CTOY®V, TPOKTIKMV KOl EVEPYEIDV, VO YIVEL
avaBeon kabnkoviov kol va a&loloyndovv ot TAnpoeopieg dote vo a&lomombovv
KaTé TO SLVATOV.

e H opydvmon kot 0 GuVTOVIGHOS TV dpAcemV: OAOL Ol CUUUETEXOVTEG GE EvaV
opyovicpd, ce pio opdda 1 emyeipnon péow G emkowmviag powpdlovral
KOWVOUG GKOTTOVG Kol OPOLOL.

e H éxppoon tov cuvasOnudtov: ot avOpmmol ETKovmvoHV ylo Vo LO1paGTOVV

cuvasOnpota yapds, Bupov, epumoTocvving, EOLoL K.

Ot moMtiopkég povaodeg kat opyovicpol onpepa S0B£TovY TOKIAO VITOGTNPIKTIKO
VAMKO - QUOIKO Kot NAEKTPOVIKO - (évtuma, XAPTEC, MVOKIOES, CUYYPOVO YNOLOKO
OTTIKOOKOVGTIKO DAKO, EKTOUSEVTIKG TPOYPALLOTA, 16TOGEAIDES 000VEG QPN KTA.,)
avtd OpmG mov amotelel {nTovpevo mALoV Oev glvarl HOVO 1 0PYAvVMCN Kot VIoYLON
TOV TOMTICTIKOD VAWKOD OoAAD 1M TPOGEAKLON TOL KOowov, 1 avénon g

EMOKEYOTNTOG KOL TOV EVOLPEPOVTOS KL OLTO EMTLYYAVETOL LECH Ad TOV TPOTO
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nov dnuovpyeitan, petofiPaleton Kot epunvevETAL TO UVLUO OO TOV OTOGTOAEN
(moAToTIKO Oopéa) mPog ToV amodEKTN (kowd). O 1pdémog mov Oa emMKOWWOVIGEL
€VOG OPYOVIGUOG TO TOMTICTIKO TOL TPoidv - Yo mapddstypo éva Movoegio - sivan
TOAVTTAOKOG, oVOvOetog, elval éva mA&ypa evepyelidv. e 10 Adyo avtd, OA0 Ko
TEPLGGOTEPOL POPEIS TOV TOMTIGUOD OPYOVAOVOLV TOV EMKOWVOVIOKO GYESOGHO TOVG
000 TO SLVATOV APTIOTEPA, DOTE VO EXLTVYOVV L0l ATOTEAECUATIKT ETOPY| LLE TO KOWO
TOLG, OLOTNPOVTOS OPEVOS OVOALOIMTO TO YOPAKTAPO TOVS KO APETEPOL ALEAVOVTOG

TO EVOLAPEPOV KOl TNV EMOKEYILOTNTO TOV KOOV oV amgvfuvovtat.

2.3.2. H otpatnyiki] TG ETKOIVOVIOG

H otpamywn g emkowoviog ompiletor 6To oyedOGHO POCIKOV EVEPYEIDV GTNV
a&lomoinon Tov HECHV KOl GTNV OTOTEAECUOTIKY] EQUPUOYN TNG TPOKEWEVOL Vo
emtevyOel o 1eMkoc otoyoc. O Caprioti (2013), avo@Eépetol 68 HOL ETKOVOVIOKN
oTPOTNYIKN 0oL avolauPdvel TV Oloyeiplon EEMTEPIKOV KOl ECOTEPIKMOV TOTMV
EMKOWVOVIOG TOV TOMTIOTIKOV HOVAOWV HE TPOTO GUVEKTIKO KOL OAOKANPOUEVO
wote va Pektiobel n enun Kot va emtevyBel n oyéomn pe 10 kowod. Ot EMKOWVOVIOKEG
péBodol Kat ot TEYVIKES oV cuvey®s eumiovtiovion pe véa dedopéva dtvovv Tnv
duvatdTo Yoo €yKvpes, emKoupomomuéveg  mAnpoeopiec. Méca omd  tov
EMKOWVMOVIOKO GYXEOOCUO TO HEYAADTEPO OQEAOGS Eivar 1) SUVATOHTNTO TTOL TPOCPEPETAL
oV Oiknon TOV TOMTIGTIKOV OPYOVICUAV Y10 EKTIUNGCT TOV TAEOVEKTNUATOV
OALG KOl TOV KWOUVOV TOL TPOKVTTOLV (MCTE VO OTOQUGIcEL molo givor 1
KOTOAANAOTEPT EMKOWVOVIOKT GTPOTNYIKN Y10 va. akolovBnoel (Masterman & Wood,

2005).
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H évvolo g otpoatnyikig 6Toug TOATIGTIKOVG OPYOVICHOVS €16MyON Ta TeAevTaia
YPOVIL TNV O101KNGN TOV TOMTIKOV HOVAO®MV VD WHEYXPL TEAELTAINL O OPOG OVTOG
ocvvdvalotay AQueco pe TNV OpdAon TOV ETYEPNCE®V O©E Mo Tpoomibew vo
emkpatnoel N pio vavit g GAANG avamtOGGOVTAG £VIOVO TO (POVOUEVO TOV
aviayoviopov. Kotd ovvénein OAng avtig g mpoomdbelng 1 oTPOTNYIKN
€0paIDONKE MG OPYOVOUEVOS GYESOGUOC Kol OPACT) TV EMLYEPNCEMVY, LUE GTOYO TNV
dlakpion Ko TRV Aqyn vynAng Béong petadd Tov exactote entyelpnocwy. (Heyer, et.
al, 2011). e ocvvéyela avTOV 0 OPOC CTPATNYIKY AMEKTNOE £0POC GE &va. 1dlaitepa
avToyovioTiko mepiBdAdov kot e€edlyOnke oe o €vvoln moALGUVOET evd Kot
nepintoon akoAovbovoe Ppayvmpodbecpo M poakpompdbecupo oyedacud (Brauer,
2013).

H évvola g emkowvoviag, meptypdeet v aAnAenidpacn petad Tov PHEADY €VOC
OPYOVIGHOD KOl GTO TAMIGIO aLTO O TMOMTIOTIKOC OPYOVIOUOS €EMTEPIKEVEL TOVLG
oTOYOVG TOL KOl YVOGTOTOEL 0TO0 KOWwO TS mpwtoPovAiiec kol dOpdcelg tov. H
Tpoomabeln EMKOVOVIOG Kot €EMOTPEPEING CLVIOTOTOL OPYLKE OTNV EMOQPY] TOL
TOMTIOTIKOD OPYOVIGHOV UE TO KOO oL amevhuveTal MOTE Vo KabioTaToL EPIKTO VL
KATOVOEL TIG AVAYKEG KOl OOLTIGES TOL KOOV, KOl VO SLOUHOPPAOVEL AVOAIYMG TNV
opdon tov. Méca oand avt v dSwdKacio e£acEOUAlETAL YOO TOV TOAMTIOTIKO
opyovicpd e emruynuévn  mopeic, ooy HE TNV UECH NG  EMKOWVEOVING
GLYKEVIPAOVOVTOL GTOXEID KOl OVOTTOGGOVTOL GTPUTNYIKES Y10 VO TPOGEAKVOGOLV TaL

HEAN ¢ kowmviog wov arngvBvvovton (Kilgour, et. al.,2015).

Onwg avaeéper o Hill, O’ Sullivan, & O’ Sullivan (2011) pwa tétow mpoomddeia
OXEOOGLOD KOl OPYOVAOGNS TPOKEWEVOL Vo EMTELYDEL 0 GTOYOG TOV TOATIGTIKOV

OPYOVICHOD Y10 EMKOW®VIN LE TO KOWO OMOPEPEL OQEAN KOl TAEOVEKTUATO: OTMG
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™V TPOPAEYN Yo TO HEALOV Kat TNV SpOAOEN amd apvnTIKEG CLYKLPIEG, KAADTEPO
EMIMEDO GLVEPYOSING KOl EMKOWOVIOG HETOEL TOV EMUEPOVS TUNUATOV VG
TOMTIOTIKOD OPYOVIGHOV, HEIWON OmataA®v Kol owkovopkos e&opBoroyiopog,
oNuovpyioe GLYKPOTNUEVNS OOUNG O101KNONG, TEPLOPIGUOS ANYNG ATOPACEDY KAT®
and ocvvOnkeg mieonc. Amd v GAAN TAELPA O EAAMUTNG OYESOCUOC ETIKOVOVIONG
OTOPEPEL OPVNTIKEG GLVETEIEG OTMOC: EAAEWYT OO0IKNTIKNG LIOCTAPIENS amd TOV
TOMTIOTIKO  QOPEX, OVETOPKNG £PELVO.  OYOPdS Kol KOTO OUVETEIL EAAMITNG
TANPOPOPN O, EMAEWYT «EEKABOP®Y GTOY®VY TTOV 001 YOVV GE TOALTAOKATNTA 1) KO

ENAELYM VTTOLLOVNG,.

YUUTEPUCUATIKA, T EMIKOWMOVIOKY GTPOATNYIKY] TEPLYPAPEL TNV  KOTACTPOON
0pPYOVOUEVOD GYedioV dpaons dcQaAIlovToc o€ UEYAAD TOGOGTO TNV EMTLYNUEVN
dekmepainon tov apyikod ckomov. Kat émwe avaeépovv ot Hallahan,et. al (2007),
edv 0 emdlwKOUEVOC oKOTOC yopaktnpileton g Ppayvmpdbecuog TOTE 1
EMKOWVOVIOKY OTpATNYIK) 7epopileton oe €va HOVO OTAO0. X&  OLOPOPETIKN
TEPIMTOON €AV TPOKELTOL Yo HOKPOTPOOESUO OTOYO TOVL OPYOVICUOD TOTE TO
oTPOTNYIKO 0Y€010 Ba cuumeptlapPdvel TEPICCOTEPES PACELS, KOl O TEMKOG OKOTOG

Oa emtevybel dtav otadiakd Bo ohokAnpwbodv ot emuépovg PAcELS.
2.3.3. H emxowvovia pe To KOV 6TIS TOMTIGHIKES LOVADES

O1 moMTioTikol opyaviopot €xovtag oav Pacikd 6TdY0 TOVG VO TAPAYOVV TOATIGTIKO
Poidv Tpocmafovv Vo TPoseEAKHGOLVV TO Koo Kot va eEac@aiicovy 660 10 dvvatdv
LEYOADTEPO  UEPIOO  YPMUOTOOOTNONG OO TO KEVIPIKO KPATOG KOU  TOVG
TEPLPEPELOKOVS POPEIC YL Vo TPodyovv ToMTiopd. Xyetikd avoeépet o Diggle

(1984), Paowodc oTdOYOC TOV TOMTICUIK®OV OPYOVIGUOV glvar M TPocéAkvon
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KOUVOTTOMTIKOV 0PtOUOD EMICKENTMOV GE EMOPY| LE TNV TOAITIGIUKT HOVAdQ KOl KOTH

GUVETELD 1) LEYLOTT OIKOVOUIKT 0TOO0O0T).

To marketing mov akolovbei KGAOe TOMTIGUIKT) LOVASO KOL TO ETIKOIVMVINKO TAGVO
OTPOTNYIKNG 7OV oyedldlel  OopopeaveTtor Ue PAon TOVG KOWOVIKODS Kot
OTKOVOUIKOUG TOPAyovTeG OAAG Kot TiG 1010tepdTNTEG TOL TEPPAAAovTOC Tov. H
EMTLYNG EMKOWVOVIOL LE TO KOWO KOl 1| TPOGEAKVGT GLTOV GTOVG TOMTICTIKOVG
0PYOVIGHOVG amoTEAEl GTOVONIO EMITEVYUO Y10l TOV QOPEN, APEVOS YIATL OTOPEPOLV
£€0000. GTOV TOMTICTIKO 0PYAVIGUO OPETEPOL YTl LEVOVTOG TO KOO ELYOPICTNUEVO

00 TPOGEAKVGEL VEOUS EMOKENTEC .

Kd&be moMtiotikdg opyoviopdg mov OEAel vo  EMTUYEL OTOV  GYESWICUO  TNG
EMKOWMOVIOKNG OTPATNYIKNG TOL, avalntdvtag 10 kowvd mov 0élel kvpimg va
anevBuvletl, Bétel epoHOTO OTOC: 0€ MOlEg KOWWVIKEG opdoeg Ba anevBuvlel, og
010 OKOVOUIKO emimedo Ba aviKovv, mTowo pmopet vo eival To eminedo ekmaideLoNG

TOVG, Ol 1| NAMKIKY opdda mov Ba amevBuvBoiv, N eBvikdOTTa, 1 Opnoxeio kol M

(QUAN.

O1 emokénteg EVOC TOMTIGTIKOD OPYOVIGUOV TAPOLGALOVY OVOUOOHOPQIo O TTPOG
TOL YOPOKTNPIOTIKE TOVS KOl AVTO KAVEL TO SVGYEPN TNV EMIKOWVOVINKY] GTPUTIYIKN
mov Bo emAéEel va akoAlovOnoel o opyaviopos. H mheoynoio tov emokentdv
neptlopfavel oavtodg mov Ba mapakwnBovv va GUUUETEXOVV GE VO TOMTIGTIKO
yeyovoc. ‘Eva AL0 mT0G00TO €lval 01 KOVOTOLOL EMICKENTEG, TPOKELTAL Y10 LMKPOTEPO
TOGOGTO KOl OELYVOUV EVOOPEPOV Y10 TPOTOTLTES WOEEG TOMTIGHOV. AVAULESH GTOVG

EMOKENTEG GLYKOTOAEYOVTOL KOL OLTOL 7OV OVTOTOKPIVOVIOL GTO EMIKOWVMOVINKO
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KGAeopo pe koBvuotépnon kot SuokoAio oAAd Kot awTol OV ASPOPOLY YO TOV

TOMTIGUO KOt ovTIETOTILOVV P apvnTiopd kabe Tposmdbeia.

H enowvmvia 6toug TOMTIGTIKOVE 0pYavVIGHOVE amoTeEAEl TAEOV AVTIKEIEVO HEAETG.
H enmwowvwoviaxkn moMtik mov Ba emAélel évag opyaviopog apopd £va moAvcvvOeTo
0éna apod Oom onuacio €xel o WOG Bo EMKOWMOVINGCEL €vOg OpYAVICUOS TO
TOMTIOTIKO TOL TPoidv, TOOoM onuacio €xel kol to mOG B T0 aviiineBovv ot

EMOKEMTEG.
2.3.4. H évvolo, TOV TOMTIGTIKOD 0PYUVIGHOU

O moMTIoTIKOG 0pYOVIGUOG amoTeAEl Eva 1OPVIOL TO OTOI0 EMIUDKEL GKOTOVG KOV
OQELEWNG e KEVIPIKO GEOVA TNV OVASEIEN Kot TPOMONGN TOL TOAMTICHOD KOl TV
emrevypatov ovtov (Morcos, 2018). IlpocOetikd otov aveTép® OPIGHO €XEL Ol
ToneOel Ko 1 dmoyn oG Pion TOMTIGHIKY Hovado dvvatal va, EmTOYEL TNV O14000M

10V ToATioTKoD ayaboh (Deshpande & Webster, 1989).

O moMTIGTIKOG 0pYAVIGHOG €ival 0VTOC OV GYESIALEL TNV GTPUTNYIKY ETIKOVOVIO
mov Oa akoAovONOel, KaTaypdpel Ta GTOLXEIN TOV TPOKELTAL VAL EVGOUATOOOLY GTNV
XOpoEn TOov oTpaTYKoD oYediov Kot oty ocuvvéxeln yivetor 1 aloAdynon twv
JVVATOTNTOV Kot TV HEG®V oL dtbétel evad emyelpeitan va aglomomBovv pe tov
KOADTEPO OLVATO TPOTO Ol EVKAUPIES TOV avadEKVOOVTOL amtd TO TEPPAALOV TOV KO
T1¢ dedopéveg ouvbnkeg (Groysberg, et. al.,, 2018). 1o mlaiclo awTd 0 TOMTIGTIKOG
0pYOVICUOG SLUHOPPAOVEL TO UNVULE, TO TEPLEYOUEVO TOV, TPOGI0PILEL TO KOO TOV,
TOVG OMOOEKTEG TOL UNVOUATOG Kot EVTOTILEL TO PEGO eketvo mov Ba aa&lomomaet yo

va gmkotvaovioet to punvope ov (Kdotopag, 2002).

Mimdwpozixi pyacio. 28



«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

Ev cuveyela axolovbei v dtadikacio TG EMKOVOVIOG TNG TOMTICUIKNG LOVASOS TO
014010 TG AVOTPOPOSOTNONG, 1 O0moia avalauPavel va 0EIOAOYNGEL TNV EMAEYOUEVN
oTPOTNYIKN emKowwvio. Méco amd TV amoTiunon TV amoTEAECUATOV dVVATOL VO
OVOTTPOGOPUOCTEL 1 GTPATNYIKY emKovmVvia Kot 11 pebodoroyio mov arxorovOnOnke
amd ToV 0pYOoVIGUO KANGTAOVTOG GOPES TO YEYOVOS TG 1) EMIKOIVOVINKT] GTPOTNYIKN
EVEYEL TO oTOYED TNG duvoukoTTag, AdY® Tov 0Tl uetaPdAiietar dapkamc (ljiljana,
et.al., 2016).

2.3.5. 11010 EMKOIVOVIOKNG GTPUTNYIKING TOV TOAMTIOTIKOD OPYAVIGHOV

H emowvoviakn otpatnyiky owg opyavouévn owdikacio emuepiletal oe téooepa
o0TaoW (COULP®VA PE TNV EMKPATESTEPT Bempia HeTAED TOV HEAETNTOV). ZOUPOVO e
tov Kdotopa (2002) 610 mpd1o 61610 0piletar o KeVIPIKOG 6TOYOC GTOV 0Mmoio Kot
EMIKEVIPMVETOL 1] GTPATNYIKN EXKOWVio. AvalnTtdrol To VOl TOL 0 TOMTIGTIKOG
0pYOVIGUAG £xEl TPOGOlopicel kot emtBvpel va amooteilel 6TO KOO oL amevLOHVETAL.
Ev cuveyela 1 dadikacio g emkowvoviog HEGm TG OTPOTNYIKNG Tov e@apuroleTat
vioBetel Ko otnpiletor omv aAAniemidpoocn pe 1O KOowd evd Paocikd emiong
YOPOKTNPOTIKO NG otoyobeciag oamotedel 1 avtikepevikomta. Ki  ovt)
eEaoparileton 6tav o Pacikdg 6KomOG OGO KOl 01 EXUEPOVS GTOYOL dlakpivovTal amd
OVTIKEYEVIKOTNTA, OTOV Ol OWXEPIOTEG TNG EMKOWMVIOKNG GTPATNYIKNG Ba &xovv
VYNAEG TPOGdoKies Yo TNV emitevén 1oV 6TOYOL TOVG, £miong 0 okomdG Ba Tpémel va
etval peaMoTIKOG KOl TPUYUOTOTOMGUOG, Kot TEAOS Pacikd yopaktnpotikd Oo

mPEMEL Vo gtvar M epdpynon HETOED T®V  EMPUEPOVS OTOYWV  EMIKOWVOVIOKNG

GTPOTNYIKNC.

Mimdwpozixi pyacio. 29



«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

210 de0TEPO OTASI0 HEAETOVTOL KOl KOTOypapoviol ta Pacikd yvopiopato tov
KOWOU — OmOOEKTN TNG EMKOWMVIOKNG oTpatylkng mov 0o axkoiovdnbel otov
OYEQICUO €VOC TOMTIOTIKOV opyaviopov. [pdkettor yio €va waitepng onupaciog
016010 pe dedoUEVO OTL TO €100¢ TOV KOOV, Kot To. PACIKA YOPAKTNPIGTIKA TOV Ha
ovpParrovy kabBopiotikd otov oyxedaoud. H enitevén g swdwkaciog extdg amd v
HEAETN TOV KOOV otnpileTon Kol GTNV TUNUOTOTOINGN Tov pE PAon T 10£EG TOV
Kowov, TI¢ avaykeg kot Tig embouiec tov (Camilleri, 2017). H xatnyoplomoinon ot
AVOPOPIKE LE TO KOO TTPOYHOTOTOEITOL HE PACT] TO YE@YPUPIKA KO ONLOYPAUPIKL
YOPOKTNPLOTIKA, LE TO £100G TOV OVOYK®MOV TTOV £XEL TO KOWO, UE TIC BETIKEC CLUVETELEG
oL TPOKELTOL VO EMPEPEL GTO KOWO 1 EMITELEN TOL GTOYOV, KOl Ol EWOIKEG KO TTLO
eEeldikevpéveg ovvOnKkeg TOL KOOV, OT®MG TO €100¢ NG TMPOCMOMIKNG Kol
OKOYEVEIONKNG KATAGTAONG TOV PloTikoh emutédov kobME Kol TOV YUYOAOYIKAOV,

Bropatikov yapaktnprotikdv ktd.(Russell, 2010).

210 Tpit0 GTAOI0 OPYOUVMOVETOL KOl GYEOALETOL TO GUVOAD TV OPAGEMV OAAN KOl TOV
pécwv mov Oa ypnoipwomomBodv Yoo TNV VAOTOINGN TOL GTPUTNYIKOV GYESOGLOV
otov moMtotikd  opyoviopd  (Kdaotopag, 2002). Xt0 otddio  ovtd  Tov
TPOYPOULOTIGHOD peilova onpacio €yl n Ty TOV UNVOUATOG OV EKTEUTETAL, 1)
omoia. Ba mpémer va yopoxtnpiletor amd afomotio Ko va eEac@orilet v
OTOTEAEGLOTIKOTITO TOV UNVOLOTOS GTOLYEID TOV OMOPPEEL OO TNV EUTELPTO KO TIC
eCEOIKEVUEVEG  YVDOELS TV  OOYEPIOTAOV TNG  EMKOWMVIOKNG  GTPOTNYIKNG
(Nothhaft.,et. al., 2018). Exion to mepieydpuevo tov pnvopotog Oa mpénel va givor
Katovontd Kot eOANMTO oamd TOV amodEKTN Yo va mpokAnfel M emdiwkopevn

aAAnienidpacn (Hallahan, et. al., 2007). Enuavtikd péAo ota dedopéva ETKOVMVIa
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€xel Kot T0 TEPIPAALOV KOIVMVIKO-0TKOVOUIKO OAAG KOl TOMTIGTIKO TOV OTOGTEAAETOL

(Genc, 2017).

Téhoc, m 01001KAGI0L TNG EMKOWVOVIOKNG CGTPOTNYIKNG CE L0 TOAMTIGUIKY HOVEAdo
0AOKANPAOVETOL LE TO TETAPTO GTAO0 OOV aSloAoyeital 1] GTPATNYIKY Kol 0oNyel o€
avOTPOPOSOTNOT YO TNV ATOPLYN OVOTOTEAECUATIKOV GTPOATNYIKAOV EMKOIVOVING

010 pwéMov (Pavapidtg, 1999).

2.3.6. H onpoocio TG 6TPpaTNYIKIG EMKOIVOVINS Y10 TIS TOMTIGUIKES HOVAOES

H otpamywn emkowoviag amotedel Oyiotn onuacio yioo v Asttovpyion evog
TOMTIOTIKOD 0pYAVICUOD 0oV £TGL 1] AE1TOVPYio TOL EVOPUOVILETAL LE TIC OTOUTICELS
™G ovyypovne emoync. Katd v devépyela oyedloacpod 1 otpotnyikn mov 0o
OKOAOVONGEL 0 €KAGTOTE OPYAVICUOG TOMTIGHOD HECE® TNG CAANAETIOpOONG UE TO
Kowd o10 omoio amevBiveTar, avtihapufdveton T PETAPOAEC TOL TEPIPAAALOVTOC —
wlaitepa 610 GOYYpPovo TEPPAAALOV TNG TOYKOGUOTOINONG Kol TOV paydainy Kot
ocvveyouevov petafoimv. Emiong, o kdbe TOAMTIGHIKOC 0pyOVIGUOS £XEL TOL OIKA TOL
YOPOKTNPIOTIKA, KL 00Té TO oTotXElD LoVadKOTNTOS TPpombovvTal Kot Tpodiiovtal
mpoc 10 Kowd eacparilovtag avayvopiopdtta, Procidtta, £60da, To omoio
armotehoOv gpyodeio mpog a&lomoinon (Nielsen,2017). Xg avtiv v povadikdtTo
SLUPAALEL KABOPIOTIKA 1) CTPATNYIKN TOV AKOAOVOEITAL G TPOG TV EMKOVOVIN TOV
opyaviopob 0rmg avaeépetorl amd tovg Schmeltz & Kjeldsen(2016) mov avépepav 6Tt
HECM TNG EMKOWMOVIOKNG olodikaciog avayvopiletar diebvag n évvolo tov brand

name. Aé&iCer vo mpootebel emiong mwg M EMTUYNG EMKOWOVIOKY TOATIKY) Kol O
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oWoTOHG GYEOGUOC JAGPUAIlel TNV aENCN TV OIKOVOUIK®Y TOPOV Kot TNV 0pon

dlayeiplon Tovg TPOg OPEAOG TV TOMTICTIKMV OPYOVICLDV.

2.4  Méoa TpodOnong, Kowvotopes Tevoroyisg kot social media og

ROYAOG EMKOLVOVIOKNG TOMTIKIG TOV TOMTIGTIKOV TOVPIGUOV

Xmv obyypovn €moyn TG poydoiog avamTuEng g TEXVOAOYinG, TG TANPOPOPONG
Kol TG emKovmviag 0ev Ba pmopovce Vo PEVEL AVETNPENGTOG O TPOTOG AEITOVPYing
Kol Opaons TV mToMTIoTIK®OV opyavicpmv. O  T'katliag (2000), avagépel mmog ot
apurodlol dwyelpong TV TOMTICHKOV povad®mv Bo mpémer va  avomtoEouvv
EMKOWVOVIOKEG OTPATNYIKES OOYEIPIONG TV VANPESUDY TOV TPOSPEPOVY TOGO GTOV

TPAYUOTIKO OGO KOl GTOV YNOLKO KOGLO.

241 Awdiktvo kKo Toykéopog 1616 ¢ Pacikd epyaireio Tpo®ONOoNS OTOVG

TOMTIOTIKOVS 0PYUVIGLOVG

Ta televtaio ypovia etvor TPAYUATIKOTNTO TOG AWEAVOVTOL GLUVEXDS Ol TOATIGTIKES
LLOVASES TTOL KAVOLV XPNGT TOL SLOOIKTVOV Y10, THV TPODONGT TOVg KoL TV avaoeidn
TOV YOPOKTNPIOTIKOV TOVG KOl TOV TOATIGTIKOV TOLG TPOIOVTOC. XOPOKTNPIOTIKA
napadelypata gtvar to povoeia, ot PiAtodnkec, ot mvakodnKes Ta WPLUATO Kot Ot
OpYOVIGHOL, 7OV YPNGWOTOWVY TNV  TEYVOAOYiL KoL TO TOAVLHESOH Yol TNV
EMKOWMVIOKT Toug otpatnykn. [opatmpeitor eniong népa and v Svvatdtnta

dpeong mAnpoeOPNoNG Kol EMKOWVOVING HECH TOV SOIKTVOV 1 TEKUNPIMOT Kot
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YnNeomoinon @V GLAAOY®V, EKOVIKN TEPUYNOT HEGH omd TO O100iKTVLO, GUEOT

npdcfacn og TANPoPopieg HECO YyNElok®V PAoOnKoOV.

H ypnon tov 01001ktoov mpooeépel HEYIOTN OLVATOTNTO OGTOLG YPNOTEG Vo
aEl0TOM GOV LNPEGIES TANPOPOPNONG OALN KOl ETIKOIVMOVING, VO GLVOECOVY AUEGH

VANPEGIES KAl avOpDOTOVG 6€ OAO TOV KOGHO.

To dnuoerég mAéov W.W.W. epappoocpévo and to 1990, apopd éva cvotnuo vrep-
HECOV KOl LREP-KEIUEVAOV OMovpyiag, opydveong Kot OIKTOMOONG OEO0UEVOV.
[Tpoxertan yio pual texvoAoyikn eEEMEN 6oV GLVEPOAE SLVAUIKA KOl GTNV TOALTIOTIKN
EMKOWVOVIOL YAPN OTNV ELVKOAID ¥PNONG CAAQ Kol GTNV TOYVTNTO HETAOOONG TOV
TANPOPOPLOYV. XapaKTNPIoTIKN lvanr M meptypapn tov AdAla (2003), «mwg &ywve
TAE0V 0 KOGHOG «EMIMEOOC» GLVOETOVTAG L0 TOYKOGHO KOWVOTNTO e VANPEGIES Kot

TNYEG TANPOPOPLOVY.

v mpdén péow tov W.W.W. o1 popeig moAticpot napovoidlovv, mpofdaiiovy Kot
TPomBoVV To TOAMTIGTIKA ayafd Kot TIC TapeYOUEVEG LANPEGIES TOVG. Anuovpyodv
Baocelc dedopuévmv pe TNV dpacTnPlOTNTO TOVE, GTOYXEVOVTING € OGO TO OLVATOV
HEYOADTEPO KOWO TEPAL Oamd  YEWYPAPIKE Oplo KOl YPOVIKOVS TEPLOPIOUOVG
(Xapmovpn-loavvidov, 2002). To dadiktvo pHEG® TOL WWW., KOTOTAGGETOL MG TO
ONUOPILESTEPO HEGO EMKOWVMOVING TNV NAKLOKY] opada Tov 16-64, pe mocootd: 20%
om N.A. Acia, éog 90% og yopeg g E.E. (GWI, 2018). Xtov avtiroda tiBeton 1
EUPAVIOT ovaEIOTIOTOV TTEPLEYOUEVOL HECH TOL OOIKTLOV Kol TNG OLVOUIKNG 7OV
dwbétel, MOy cvppepdvtav, Kot avtd eEaptdtot kot doPadpiCeton and Tig TpaKTIKES

nov akolovBei n ekdotote ydpa (OrmmovmoAitn, 2018).

O Moaykdéouog Iotdg Ko 1 mhonynomn o€ avtdv amoTeEAEl TV OMUOPIAESTEPT KoL
OTOVOALOTEPT] VINPECIN TOV TOPEYEL TO OLUOIKTVO POV EMTPEMEL GTOV YPNOTN UE
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OPKET ELKOMO Kol OQUESOTNTO VO, PPEL KOL VO OVIANGCEL TIC TANPOPOPIES TOL
emBopuel, ov onoiec mapovslaloviar e GAANAOGLVIEOEVES GEADES YWPig paMaTO
€EEOIKEVUEVEG YVAGELS TANPOPOPIKNG Kol GUVOETES Kot EMITALOV YWPiG KOGTOPOPES
dwdwkaciec. To mAnpooplaxd avtd TepPdALoV e£EMOGETAL GUVEXDS TEPVDOVTOS OO
10 yopo avalnmong minpoeopiwv Web 1.0 oto dadpactikd mePPAALOV
dnuovpyiag mepieyopévov kar ocvvepyooiog (Web 2.0) petafaivoviag omd tovg

16TOTOTOVG 6Ta LEGH KOWVIKNG diktvmong. (Toeve, 2012)
2.4.2 H moMTioTIKI| emkowvovia o€ wepiffairlov Web 2.0

To Web (2) agopd éva diktvo olOvdeonc vAkoD kol Aoyloukod to omoia
CUVLTIAPYOVV Kol AEITOVPYOVV o€ KOowr TAoTeOpua. Ilopéyer epmhovtiopéveg
EQUPUOYEG Ol OTO1EG PEATIOVOVTOL KO OVEAVOVTAL LE TNV CUUUETOYN TOV YPNOTOV N
HE TNV aVAUEIEN TANPOPOPIDOV KOl OEOOUEVOV TPOEPYOUEVMV OO OUPOPETIKES TNYES
(O’ Reilly, 2005). Avagépetol og v GOVOAO TEYVOAOYIDV LE GTOYO TNV O OTAN
avAmTuEn OQLVAUIKAOV EQUPUOYDV TVTEPVET, TNV &VOAPPLVON TOV YPNOTOV TOL

SL0OIKTOOV Y10 GUUUETOYN Kol TNV O10YEIPIOT) TOV TEPLEYOUEVOV.

To diktLo aPOoPA TI PEATIOOELS TOV £YIVOV GTNV OPYAVMOT] TOV, KOl TPOKELTOL Y10
éva TEXVOAOYIKO GALO OAAG TEPOQ OO TIG PEATIOCELS APOPA KO GTHV AVOILAUOPPOCT
NG EMKOWMOVING TOV YPNOTOV, TNV KOVOTOINoN T®V TPOGOOKIOV Kabdg Kot tnv
duVaATOHTNTO OVTOAAXYNG TANPOPOPLDV LE CLVETEWL TV OOENGT TG EVNUEPMOOTG, Kol
™V dbdpacn petasd moumod kot déktn. (Kapaumdong, [Hovayiwmeg & Toyurdkng,
2016).

To SwdikTvo OMEKTNGE KOl KOW®VIKO pOAO Kol 1 OVIOAAQYN TOV TANPOPOPLDV

dvvartor vo mpoypatomomfel Kot HEC® HIKPAOV QOPNTOV LIOAOYIGTAOV, 1 EEuTvav
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KIVITOV TNAEQAOV®V, PBEATIOVOVTOG KOl OEVKOADVOVTOC TNV OlodIKTLOKY EUmEpio

(Kapddong, 2007).
Ta kOpro yapaknpiotikd tov Web (2):

(http://www.web2summit.com/web2011/public/content/about):

e H petatponr) 100 TAYKOGHIOV 16TOD GE TAUTPOPLLO EPOPLOYDV

e H odvuvatdomto GLppETOXNG TOAD peYAAOL aplBpod ypnotdv, PeATidvovTtog
TOPAAANAQ KoL TV TOLOTNTO, OTIS VANPEGIES TOL TPpocPéPet (.. Google search) aAld
KOL TNV TPOGPOPA dapK®G VEmV ynolakdv yvooewv (facebook, Wikipedia)

o E&edikevpéveg, Taykooes PAGEIS OO0 UEVMV

o T[lopadooiaxéc, TexViKES ONUIOVPYING AOYIGUIKOD

e [Ipocapuoyn epappoymv oe kdbe cuokevt| Kot TePPAALOV

e [Ihovowr eumepio ypnong m omoio otnpileton o HOVIEPVEG TEYVOAOYIES.

(JavaScript, Ajax)

Ava@opiKd PE TOVG TOMTIGTIKOVG opyoaviopovg ta epyolreio oo Web (2.0), éxouvv
HETOTPEYEL TIG TOPOOOCIOKEG OVVOTOTNTEG YO EMKOW®VIOL omd TV KAUGIKN
katevbuvon mov akolovBovoav 6e Eva gvpv, ONUOGIO STKTVO TOV GLVOLUUOPPADOVETUL
a0 TOVG OLOYEPLOTEG TOV OPYOVIGUOV KOl TOV SUIKTVOKOV EMCKETTAOV. LNUOVTIKO
ototyeilo gtvor ko 1 SvVATOTNTA TOL SIVETAL GTOVG VEOVS, G TEXVOAOYIKA TPOTYUEVO
KOWO, VO OTOTEAOVV TOVG LEAAOVTIKOVG EMOKENTES, AAAL Kot TOLG €0EAOVTEG 1 TOVG

dwpnTég Ko yopnyovg pokporpdOeopa (Kotler N., 2008).

Ta moMtiotikd ayaBd xor ot vanpecieg dvvavtar va dwoveundodv 6to cOYYPOVO
nepiPariov tov web 2.0, kot vo emkowwovicovy PBacilOpUEvo G€ GLUUETOXN,

aflomotio, mTapéuPfocn kot Tp@Tofoviia S1opopalOEVOL TIG YVMGELS TOVG O TOAAOT
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(Toevé, 2012). Méow 0w TG TOAVHOPPIKNG EMKOVOVIOG TOV TPOGPEPETAL GTO
oUYYXPOVO YNOKO KOGUO ONHOVPYOVVTOL HOVOOIKES TOMTIOTIKEG EUMEIPIEC HEC
TOV OOOIKTVOKAOV OPTYNOEDV KOl TOV TOAVUESTKOD DAMKOV, apKel 0 ¥pNoTng va £xet
MV KavOTNTa Kot duvatdOTNTe. TPOCANYNG Kol O TOUTOG VO TPOCPEPEL TNV

nAnpogopia (Russo & Watkins, 2008).

H mapovoia evdc moAtiotikod opyavicpod o Web 2 mepifdriov, govepdvel tnv
onpoacio Tov delyvel 6to Kowo. Ot duvatdTNTEG TOV divovTal HEGH Ol TNV EVKOAIN
YPNONG TOL AOYIGHIKOV SIELKOAVVOLV KOl OVEAVOLV TNV GUUUETOYIKOTNTO OTOUMV
Kké0e nAkiog Tov aAANAOETIdPOHY YyME1oKd Kot d1opolpaloviot TANpoPopieg TOCO Yo

evnuépmwon 600 ko yio yoyaymyio (Derunda, 2014).

Soupwvo pe T avagopés tov Koapddon (2007), n epapuoyn Web 2.0 mepiéyet
EQUPUOYEG — EPYOAEID Y100 TOVE YPNOTESG KO 1O10UTEPT YPNOYOTITO GTOVG OLOLYEIPIOTES

NG EMKOWVOVIOKNG CTPAUTNYIKNG TWV TOATIOTIKOV OPYOVICUDV.
AxoloVBwmg TapatifevTor 01 CNUAVTIKOTEPES EQPAPUOYES:

. Wikis: mpoxettal yioo po GVAAOYN 16TOGEMS®V KATAAANAO, 10O PPOUEVES VoL
EYOLV TNV OLVATOTNTO Ol YPNOTEC VO GLVOLOLUOPPDOGOVV 1) VO TPOTOTOMGOVY TO
nepEXOUEVo tov WIKi pe v yprion oming yddooac. (my. Eykvkionaideio Wikipedia).
. lotoroywo (blogs): diverar n dvvatdTNTa GTOV SYEPIOTH VO KAVEL avAPTNOT
TANPOPOPLOV, ekOVag Pivteo k.o H dnuovpyla wotoroyiov eivar gdkoAn, ehevBepn
YL TOV KoBEva Kot dmpedy.

o Portals: mpokeitar yio d10dtktvokég THAEG OMOV TOPEXOVTOL O1 SVVOTOTNTES Yo
SWHOPACUO TANPOPOPLDV KOt ETKOVAOVIO LETAED TWV YPNOTAOV.

o Really Simple Syndication Feed (RSS Feeds): apopd mAnpo@opicc mov éxovv

OTOYO TNV ALTOUOTN HETASOCT) TANPOPOPUDY, Ol OTTOIES EMKAPOTOIOVVTOL TaKTIKA. H
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epapuoyn ov RSS Feed Bpioketol oe moALd 16TOAGYIL divovTag TV SLUVOTOTNTO
OTOV YPNOTN Vo O€YeTOl TANPOoQopieg Owpedv Y®PIS Vo  EMOKENTETOL TOL
SOIKTLOKOVG TOTTOVGS, KAVOVTOS aAN TPOSOHNKN TV GEAMOWV oV emBupet.

. Podcasts: mpokertor ywoo apyeio. o€ Yyneokn HOpeY, METASIOOUEVH UECH
tvtepver, dtvovtag v mpdcsbetn dvvatdtnTa Yoo yypapr) Tov LAIKOV. Ta apyeio avtd
HEC® 1TNG OLYKEKPIUEVNG EQOPUOYNG  YPNOWOTOOVVTOL YO  EKTOOEVTIKOVG,
EMYEIPNLATIKOVG 1 YLYOYDYIKOVG AOYOLG,.

Evéhikteg emiong epappoyés, kot ypnoipo epyareior TANPOPOPNONG, EXKOWVOVING Kot
eEMOTPEPELNG Y10 TOVG TOAITIGTIKOVS OPYOVIGHOVGS vt Ko 01 aKOAOVOEC:

o Mnvouata mpaypotikov ypdvou (Instant Messaging), Message boards-mivaxeg
OVOKOIWVAOGEDV

o Interactive Maps & 3D Navigation (Xdapteg aAAnienidpaong kot Tpiodidotatn
mAonynomn) mapovctdlovy W10UTEPO EVOLAPEPOV, TPOGEAKDOVV KOl SIEVKOADVOLV TOVG
YPNOTES OALA KOl TOVG TOAITIGTIKOVE OPYAVIGUOVG,

o H\extpovikd nuepordyio (online calendars)

o Social networks: mpokeltar yioo 1daitepa SNUOQPIAEIC GEAMDES KOWMVIKNG
OIKTO®ONG Omov Olvetal 1 dvvATOTNTA ONUIOVPYIOG €VOG EIKOVIKOD KOGHOL Kol

EMKOWOVING [e AAAOVS YPNOTES.

Ta mAnpoeoplakd ovTé GLOTNUATO KOl Ol KOLVOTOUES EQPUPUOYES OEOTOOVVTOL
SUVOIKG KOl OO TOLG TOMTIGTIKOVS OPYOVIGHOVG KOl cLUmepLopBdvovial oTov
TPOTO AETOVPYING TOVG KO GTOV GYEOUGUO TNG EMKOWMVIOKNG GTPOTNYIKNG TOVS

EMPEPOVTOG LETPTGLUOL ATOTELEGHLOTO.

2.4.3 Méoa kowvavikig Siktomong (social media) kol roliticTikoi opyavicpoi
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Tnv televtaio dekoetion KLPLPYNOOV GTO XMPO TG YNELOKNG emkovoviag To Social
media pe amotélecpo vo £xovv avénbel KatakdpLEA 01 YPNOTEG TOV EPAPUOYDV
avtov. Baown mpodmdbeon sivon 1 onpiovpyia evdg mpocmmikoh Tpopil doTE Ot
YPNOTES VAL EIVOL EYYEYPOAUUEVOL £YOVTOG TAEOV TNV duvaTotnTa Vo mpofaivouv og
ONUOGIEVGELS, GE KOIVOTOU|OELS, Kot VO Oopopdlovtol TANPoPopies Kol amOYELS He

TNV OVTOAAQYT] LINVOUATOV.

Ta mo dnuoly péca Kowmvikng diktdmong eivat: to Yov tube, to facebook, to
instagram, to twitter, to Linkedin x.a. Ta 10T0A0Y100 VT ¥PNOYOTOOVVTOL YO
OVTOAAOYT] UMVOHATOV, OTOYE®MV, GYOMMOV GE OVOPTNCES KOl OVOKOIWMOGCEL, Yo

ONUOGIEVGELS, KATAYWPNOELS EYYPAPWV, EIKOVOV, BivTeo K.T.A.

Evoewctikd ovoapépovior ot o ONUOPIAELS 10TOGEAIDEC KOWMVIK®OV OIKTH®V-

AVOAOYIKE PE TOV aplOUd ETICKENTMOV- TOV YPNCUYLOTOL0VV 01 TOATIGTIKOL OpyOvVIoUOL:

e Facebook: mpokeltor yioo 10 mo SMUOPILEG KOl TOYKOGHIMG S100e30UEVO HEGO
KOwVIKNG diktowong. H ypnon tov Facebook otmpiletar otnv dtopdpemon opddoc-
KOWOTNTOG, KOl Ol ¥PNOTEG TOL UECH TMOV OTNUAT®V TOVLG, OMOKTOVV (GIAOVG
ONUOVPYDOVTOG 0L OOOTKTVOKT OMdd0 PE KOWVOUE (IAOVG OV EMKOVOVOUV Kot
dwpotpalovtor ewoOveg, QMTOYPAPieS, amdyels Kot oo, HETOED TOvG. Ymhpyet
dpeon evnuépmon Kol SLVATOTNTO KOWOTOMGEMV TV EKONAMGE®V Ponbdvtag v
TPOPOAT] Kol TOV TOAMTICTIKOV OPYAVIGUAOV 7oL SwbéTouy avtictoyn oeAido va
OVOKOWVMVOLV Kot VoL TPookaAovv og ekdnimoselg. To Facebook Bempeiton to mpdTo
0 EMMEOO  EMOKEYWOTNTOG OIKTLO &YovTog emokénteg mov Eemepvovv to 20
JoEKOTOUHOpLO.  unviaiog eved  etvar  petagppacpévo oxeddv oe 30 YA®ooeg

(Bridgwater A., 2013).
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e Instagram: H évapén Aertovpyiag tov Kataypaeetor ond 1o 2010, Tpdretton yo
epopuoyn Ompedv mov divel TNV SLVATOTNTA OTOVS YPNOTEG VO KOWOTO0HV
eoTtoypapicc, uépn ko tomobecieg, vo mpooBétovy hustags, kdvovtag v e@apuoyn
ot WTEPO SNUOPIAT OTIG VEOTEPES NAIKIES.

e Twitter: ot ypfoteg Tov twitter oSOvavatar va  ONUOCIEDGOLV KOl VO
oAANAOETOPAGOVY pe pnvOpota —tweets, pécm Tov 16TOTOTOV, TV SMS, M UE
avTioTOYEG EQPUPUOYES.

e Youtube: péow avTC TG 10T0CEAIDAG diveTal 1) SLVOTOTNTO UE TOAD anAd TPOTO
YPNONG VO EVIUEPOVOVTIOL KOl Vo TapakoilovBolv Pivieo, omot kot O0PnUicELS
wpofoinc. Orot £xovv TV dvvatdTNTa TApaKoAoHONoNG TV Pivieo TG 16TOGEMONG

OKOLLOL KoL oV OV ETvOl EYYEYPOAUUEVOL KOL TO, TEPIOCOTEPX OWPEAV.

Ta dwdwktvakd molvpéca, to social media édmwoav ®ONon 6TV TOMTIGTIKA
EMKOWVOVIOL KOL Ol TOMTIOTIKEG HOVAOEG OMEKTNOOV TOPOVGIN  SLOOIKTLOKN
eviacoovtog vEeg  ouvatotnteg Kot @bnomn  otov OYEOWIONO KOl TNV
OMOTEAECUOTIKOTNTO, TG EXKOWMOVIOKNG oTpatnykns. IIpog avt) v kotevbovvon n
Evponaikn 'Evoon eaceaiilel ypnuotodotnoel pécwm twv mpoypaupdtov EXITA
(European Union & Comite dew Sagew, 2011) yio. tnv avaBaducn e ynelokng Kot
SLSKTLOKNG TANPOPOpiag.

2.4.4 O véeg TEYVOLOYIES OTIV EMKOLVOVIOKT GTPUTIYIKY] TOV TOALTIOTIKAOV
OPYOVIGLAOV

To Web (2.0) kot t00 péca KOW®mVIKAG SIKTOV®MONG amoteloVV Pactkd epyaisia yio
TOVG TOALTIKOVG OPYOVIGHOVS KOl TOVG OOYEPIOTEG TNG EMKOWVOVIOKNG GTPOTNYIKNG
KOl TOV GYEO0GHOV TOPOAL avTd OU®G M €IKOVO TV TOMTIGTIKOV HOVAS®V Kot

wWwitepa TtV povoeiov mapovcsidlovv  kobvotépnon oty aflomoinon  ToV

Mimdwpozixi pyacio. 39



«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

TEYVOAOYIDV KOl TOV dVVATOTHTMOV OAAG KOl TNV LIOOETNON TOV TOAVUECOV KOl TOV
véov teyvoroyidv. O ovvnbéotepog AOYog eivor 10 KOOGTOC TOL omouteiton, 1
eEedikevon kow M EAAewyn tEXVOYVOGIOG Yoo TV PeAtimon G O1OIKTLAKNG

napovciog (Kapddong 2007).

Ta tedevtaio ypdvia €yve oVTIANTTY OO TOVS TOMTICTIKOVG POPEIS Kol OpyovioHovG,
auT M VEd TPAYUOTIKOTNTA Kol To. VEX OEO0UEVO OTMG OLOLOPPOVOVTIOL GTNV
Kowwvio ™G TANPoeOpPNoNG Kol TV VEOV TEXVOAOYLIOV. Ol Sleplotéc TG
EMKOWVOVING G Evay 0pYaVICUO AVTIANQONKOV TWE TO TOMTIGTIKO TPOidV Tpombeitat
Katakopupa uéom TOV  ynolakodv epyaieiov  oto  Appstores (Googleplay,
Appleappstore) kot petatdémcay oV KEVIPIKO AEOVO, TOV ETIKOIVMVINKOD GYESIAGHOD
TOVG OTOV EMOKENTN KOL GTOV TPOTO TPOPOANG T®MV TOMTIGTIKOV TOVG TPOIOVT®V
ovuParlovtag otnv onuovpyiot VOG TOMTIGUIKOD «OAdyovy. Mo apeiopopia,
évag 018A0Y0G OV EVIoYVEL KOt EVOOPPHVEL TNV SOOPUCTIKOTNTO KOl TO TOATIOTIKO

EVOLOPEPOV.

2T ovYYpoveEG TOMTICUIKEG Movades (povoeia, PipAodnkeg, ykaiepl x.o.) ot
YNOLOKES SVVATOTNTES OVVOAVTOL VO LETOPEPOVY OYKO TANPOPOPIDV GTOYEVOVTAG GE
OWPOPETIKEG OMALTIOEL, Kol OVAYKEG ONUOLPYADVTOS aVENGN TOL TOATIGUIKOD
EVOLOPEPOVTOG, TNG EMOKEYOTNTOG Ko TG yevikotepng ovamtuéng. (Tallon &
Walker, 2008). 18witepa ypriotes sivar ot véeg tevoLoYieg 6TOVG OPYAVIGHOHS S10TL
UTOPOUV v 0AAGEOLY TOV TPOTO Kol TNV TOYVTNTO 7oL TPOPAAleTOl Ko
ToPOLSLALETAL TO TOMTIOTIKO ayofO- Yo Topadelypo to £pyo o€ [ol yKaAepi 1 o
ékbeon oe povoeio). Meydho evolapépov —av kot PplokeTal 68 TPAOLO GTASO GTNV
Y0P poG — ivorl 01 SodPACTIKES TAPOVGLACELS Kot KBECELS. XTO TPOWONTIKO VAIKO,

évtuma, mpoiovta, dwpnuioelg eppaviCovror ot kadikeg QR, ot omoior mapéyovv v
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dvvatdtTo, KUpiMg 6To HOLGEiD, VO TPOGEAKVGOVY TO KOWO TOVG HECH TMV VEMV
YNOEK®OV TPOTOV Kol TOV TOAVUEC®V, ONHOVPYAOVTING TNV TPOcooKio OTL M
OTATIKOTNTO TOV TOPOVCIACEDV KOl TOV €KOEGEMV GTOVE TOMTIGTIKOVS YDPOVS, N
povotovio. Ko 1 €AAEWY”M dMuovpykdNTag oviikediotavior amd TG YNOuKES,
OOPACTIKEG OLVOTOTNTEG CTOYEVOVTOG GE L0 VEQ TPOYUOTIKOTNTO TOATIGUIKNG

avalwoyovnong (Rikalo & Mikic, 2012).

210 MAaiclo ™G TPoomABEG avAdOEIENG TNG TOMTIGTIKNG KANPOVOLLAG OAAL KOl TOV
oVYYPOVOL TOAITIGHOV OO TOVG OlUYEIPIOTEG TWV OPYOVIGLAOV GULUPAAAEL Kot 1
duvaTdTNTO YPNONG TOV VEDV TEYVOAOYLDV A0 TIS EPUPUOYES TV EELVTTVOV KIVIITAOV
(smartphones), o1 omoieg eivor o1 TAEOV SMUOPIAEIG, OIKOVOUIKEC KOl EVYPTOTEG.
XOppova pe Tpoceatn £pevvo oto TéAN tov 2012 ypnoomombnkay pappoyic ota
Kvnta tovg anod 1,2 dicekatoppvplo avOpomovg maykoopimg. [apamnpndnke avénon
xpNoNs ava £tog katd 29,8% mpooceyyilovtag ta 4,4 dioekaToppdpla Xpnoteg LEXPL
ta TéAN Tov 2017 http://mobithinking.com .

210 Paowkd oxedaoud Tovg M oplloVTIo EMKOWMOVIOL HE TO KOWO OTOKTA
TPOTEPUOTNTO EMLNTOVTOS TNV EVEPYN CLUUETOYN TOV HECH KLPIWS TOL SAGIKTVOV.
Mo 10 A0y0 avtd 10 TAGvo emkovoviog Kot 1 dwayeipion tov HEcwv mPofoAng Kot
avanTuEng t0660 amd TV J10ikNoN TOV HOLGEI®V 060 KOl amd TOLG TOMTIGTIKOVS
OpPYOVICLOVUG &V YéVel, avatifBeTonl o€ EMKOW®VIOAOYOUS Ot omoiot gpapuolovv
TOKTIKEG KOl TAGVOL € YOPOKTINPIOTIKO TOV SLVOIGUO KOl TNV GULUUETOYXKOTNTO

TPOCOEPOVTAG TNV SVVATOTNTO GTOV EMIGKENTT Y10 EVEPYT GUUUETOYN.

2.4.5 Mopodeiypato KOA®OV TPUKTIKOV EQUPROYNS TOV VEMV TEYVOLOYLAV GE

TOMTIOTIKOUS 0PYUVIGHOVS

Movocegio AkpdmoAinc
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To Movaceio g AkpoToAng S1a0étet EeywploTd TUNLA ETKOVOVIOG Kot TPOBOANG TO
omoio avalouPdvel TOV  OYESWIOUO TNG  EMKOWMOVIOKNAG OTPOTNYIKNG, TOV
TPOYPOUUOTIGUO KOl TNV ENOTTEIN TOV EKONAMCEDV KOODG Kol TNV dlaeipion TV
QTN UATAOV Y10l YPT|OT) TOL YDPOV Y10 TOPUYWDPTCELS, EVOIKIAGELS, POTOYPOUPIGELS K.T.A.
O Baocwkdg 01OY0G TOL TUUOTOG EMKOWOVIOG Kot TPofoAng sivar n vwootpiEn, N
mpofoin kot M evovvapwon g eEmotpépelng t0co oty EAAGSa 660 Kou oTO
eCotepikd. H  emruyng  emkowwvio TV 6movdaiov aLTOL  OPYOVIGLOV
ovumeptAappavel Ty wotooeAida, o newsletters,ta péca Kowwvikng dikTdmong, Kot
0Aeg epapuoyés. EmmpdcOeto, n ypnon TtV VE®V  TEXVOAOYIDV OTMOC Ol
TPLo0140TUTEG TPOCPOAEG GE OLUUOPPOUEVOVS YDPOVG GTO E6MTEPIKO ToL Movaegiov,
ot 3d mpoPolréc, ta SL0BPACTIKG TayVida EKOVIKNG TPAYUOTIKOTNTAS Y10, O TNV
OKOYEVELD, 1) TOPOVCINoT OEUATIKOV 10TOPIOV KOl 1 SVVOTOTNTO TPIGOLIGTOTNG
amekovIons, ot nynrtikoi odnyoi, n dwpedv TPOGRUCT ACVLPUATOL OIKTHOV GTOLG
YOPOLVG TOV Movoegiov, EVTACGOVTOL GTNV EMKOIVAOVINKT GTPATNYIKN ToL Movaceiov.
Evowgpépov mapovoidlel m mAnpogopion TS 1 ¥pNon TG TANPOPOPIKNG Kot TNG
TEYVOAOYIOG OMOTLUTOVETAL KOl oTnv cuvepyooio g Google pue 1o Movoeio g
AxpomoAng divovtoag tnv dvvatdtnta pécwm g epapuoyne Google Art Project va
npoPAnBodv onupavtikd exBépato (24) Tov  aplOud, pécm TOL  HLOKTOOL

http//www.theacropolismuseum.gr .

Topvua Zravpoc Nidpyoc

H anoctoAr] tov moAtiotikod avtod Wpvpatog ivor 1 otpiEn tov ToAITIcHoD Kot
TOV TEYVOV oTNPLOUEVO GE dWPEES. AVIKEL 0 OIOTIKO, QLAOVOPOTIKO 0pYOVIGHO
Kot €€l OMOKTNOEL HEYAAN guPédreta mapd ta Atya ypovio Astrtovpyiog tov. Eivon

VIEP-GVYYPOVOG TOMTIGTIKOG OpYavIcHOG Kot dtafétel kavotopa Héca TeYVoAoYiog
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YWOL TNV EMKOWVAOVIOKT TOL dpdon, TV mpodbnon kot v eEnotpéeetd Tov. Anbétet
apTIo, EKGVYYPOVIGUEVT IGTOGEAMDN HE ETIAOYT KEWEVOL KO GTNV AYYAIKY] YA®GGO,
OeloTIKG EVPETNPLO KO TOPOTOUTES GTOVS AOYOPLAGHOVS OV d1fETEL 0 POopEag oTa
péca Kowmvikng diktomong. Evolapépov mapovcidlel o mpmTOTLNOG d0d0PaCTIKOG
YOPTNG TOL 0dNYEL GTO YE®YPOUPIKA onpeia Kot T Tomofeaieg Tov Wpvpatoc. Emiong
70 Tdpupa Etavpog Nidpyog S1ob€Tel ETIONIOVE AOYAPLOIGHOVG 0T UECH KOTVMVIKNG
dwktomong  (facebook, twitter kai Instagram) pe ototygio emkowvwviog, avoptioelg
oV avavedvovtal kafnuepwvd, owotr emhoyn hastag, ovagopd oce dpdoelc,

ewtoypapisc, videos, kot moAlovg akdlovbovg http://www.snf.org/en .

Ta IToAtiotikd Topvpa £yl EVOOUATMOGEL TOL TOAVUESH KO TIC VEES TEYVOAOYIES 0LPOD
ompixdnke and v dpvon tov Kvpimg oto TIHa ™ EBving BipAiodnkng g
EAMGdag mov cvoteydlel, Kol omoTEAEL AOVOTOCTAGTO TUNLO TOV HE TNV YNQLOTOLoN
Tov PPMov, TOV MAEKTPOVIKO OavVEIGHO, 000vec a@ng, MYNTIKOVS 00MNYyoUd,
TOPOVCIACELS TPIGOAOTOUTNG OMEIKOVIONG. ZNUOVTIKO EMITEVYUO ONOTEAECE T
TPOGPATN Ynoelomoinon tov apyeiov kabiepopévov opov ™ EBvikng PipAtodnkng
g EAMNGSag oto VIAF o dwpedv  dwdiktvakn vanpecio tov OCLC (Online
Computer Library Center) ce ocvvepyoacio pe EOvikég Biplobnkec aAlov yopdv

(https://www.snfcc.org/ethniki-vivliothiki-tis-ellados).

Mimdwpozixi pyacio. 43


http://www.snf.org/en
https://www.snfcc.org/ethniki-vivliothiki-tis-ellados

«Zogio K. Zolokworoy

ijr\sI/(\DI-I{IEJ'I!(KDO «Emixorvovioxn Hoklimotiky  Xtpornycn ko Avvoarotnto

- AANENISTHMIO Avdmroéng evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

EPEYNHTIKO MEPOX
Kepdahawo 3°

Me0Boooroyia TG Epevvag

[a v ekmdvnomn g mopovcag JOMAGUOTIKNG epyoaciog 1M peBodoroyio mov
aKoAovOnOnKe yio T GLYYPOEN TNG CTNPIYTNKE OTNV AvAnTLEN ToL Bépatog o 6o
Baocwkovg aG&oveg : o610 OempnTikd HEPOG KOL GTO EPELVNTIKO — EUTEIPIKO
a&10mo1dVToS oToLyEint TOGO TNG TPOTOYEVOVG OGO KOl TNG OEVTEPOYEVOVG EPEVLVOC.

Avagopwd pe Vv BsopnTtiky mPocEyylon emAéyOnke Kot ovomtdydnke 1
OELTEPOYEVNG €PELVO, OVTAMVTOG KOl GLYKEVIPMOVOVTOG OTOlyelo péca amd v
avackommon  PProypaeikdv myodv —eAANVOYA®ooV Kot EEVOYA®WGG®V-  amd

emoTUoVIKY apBpoypapio, mov eEgvpébnie oe évtumn OAAL KOU GE MAEKTPOVIKN
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HOPOT OV GYETILOVTOV LLE TOATIGTIKO HAPKETIVYK KOL TNV ETIKOWVOVIOKY] GTPOTNYIKN
OTNV EMOYN NG TANPOPOPNONG Kol TNG YNk g teyvoroyioc. H avalntmon kot n
eEevpeon tov mNy®V TpaypatonomOnke oe NAekTpovikés PipAodnkes, oe 10T0GEAIDEG

Kol o€ PACEIS OEOOUEVOV.

Y10 B’ pépog g epyaciog mov a@opd oTNV EUTEPIKN TPOGEYYION KOl £PELVO,
KOTOYPAPETOL APYIKA 1 LEAETN TEPIMTMOONC, TA YOPUKTNPLOTIKA TNG Kol avalnTovuvTol
Ol ToL OEOOMEVO, KOU OE GCULVEXEWL TNG OLYKEVIPMONG KOl KOTAYPAPNS VLAKOV
akoAovBel 1 gpevvnTiky] dwdwocio. H eumepucn épevva ompiybnke xuvpiong ot
devtepoyevn dedopévo PECH NG OvOoKOTMOoNG OxeTikng  Piphoypopiag mov
EMAEYTNKE OGO Kol NG avalNTNoNG CYETIKOV TNY®V HEGH amd T0 SLdiKTLO, Kol G
KAmow AyoTeEpa.  TPMTOYEVH OEOOUEVOL OV OPOPOVV TNV EMTOTOL GLAAOYN

TPOTOTLTOV GTOLYEIMV.

210 mhoicto avtd, M pebodoroyion oL akoAOLONONKE OTNPIYTNKE OTNV TOLOTIKN
épevva péow ovvevtevéemv. Ta otoryeio Tov TPOoEKLYAV HEGH TOV TOLOTIKNG EPELVOG
wponABov amd SOUNUEVES GUVEVTEDEELG TOV OlEVEPYNONKOV LLE GTEAEYN TNG TOMIKNG
ovTOd0TKNoNG, EKTPOCMTOVS T®V  TMOMTIOTIKOV  OPYAVICU®V  TOV  ANUov
Kaprevnoiov, avBpomovg mov dpoaoctnpomowdvtiar pe otdxo v eEghpeon
OedoUévmV KOl  TANPOPOPIDV  GYETIKA LE TOV TOMTICTIKO TOVPOUO, TNV
EMKOW®MVIOKT OTPATNYIKN] TOVG KOl TS EMIATAOCEL, OTNV OUKOVOLKOKOWVOVIKN

avamTuén .

Ot ovvevtebielg Poaciomkav 6e GLYKEKPILEVES EPOTNOELS Oivovtag v duvatdTnTo
Kol TO TEPOMPO TNV EPELVATPIOL YOl GYETIKN ovtovopios oty eaywyn TtV
TOPICUAT®V, OVIADOVIOG TO VAKO amd TS TANpoeopieg mov odOnkov amd Tovg

GUUUETEYOVTEG.
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3.1 Howotkn 'Epgvova

Ot o0yypoveg emotnuoviKeg Bempieg drakpivouy v dmapén dvo Pacikdv peboddwvV

£PEVVOG: TNV TOGOTIKY] KOl TNV TO0TIKT). O1 TOGOTIKES AvAAVOVY KATA KUPLO AOYO TNV
TocOTNTA EULPAVIONS TV Bepdtov mov e&eTtdlovTot Kot 01 TO0TIKEG OVOPEPOVTOL GTO
€i6oc tov eowvopévov mov peretdror (Kvale, 1996). Avagopikd pe TNV TOCOTIKA
HEAETMOVTOL LEGO OO TNV EPELVNTIKT SLOOIKOGIO TO PAVOUEVA TTPOG dlepedivnon péoa
and  UETAPANTEG, OTOTIOTIKOVG TIVOKES, Kol oplOunTIkEG TPOoceyyiceElS kol To
OTOTEAECUOTO QLTI AETTOVPYOVV EXAYOYIKAE SIVOVTOG £VOL YEVIKELUEVO GUUTEPUGLAL.
e 010popeTIKY] neBodoroyikn mpoosyyion Ppioketal n wOOTIKNY £pevvnTIKn HEBOSOC
N omoio EMTLYYAVEL Lo AETTOUEPESTEPT Olepehiviion Tov BEpatog, avTipetonilovtog
TG odpopeg mhevpég tov  (IMavemotmjuo Kompov). Aeopd wuvpiog Oéuata
KOW®VIOAOYIKOU Tepleyopévov Ko otnpiletor oty wpotofovia Tov €pguvny
(TMTopaokegvomovrov - Ko, 2008). Baoikd yvdpiopa e mol0TIKNG EpEuvag sival
0Tl akoAoVOEel (o pon MG TPOG TNV TPOGEYYIoN Kol eneéepyacio Tov OEUATOC Kot dgv
elvar  katevBovopevn oamd TOV  gpguvnT Ko dvvotal Vo OEICOVCEL  GTNV
TPOCOTIKOTNTO TV VITOKEWEVOV TOV GLUUETEXOLV GTNV £PELVOL KOTOVOMVTOG KOl
ocvvunohoyilovtag Tig emppoég tov mepPaiiovtog tovg (Ilamayewpyiov, 1998).
Emmpdobeta, péco and tig molotcég pebddovg o epguvnig dpdrtetan TG evkoupiog
VoL OTOYXEVGEL KOU OTNV EUTEPIO TOV VLIOKEWEVOV, KOTAYPAPOVTOS TOGO TO
PN YNLOTE TOVG OGO KOl TIS EKPPAGELS TOVG ALY GLYVA KOl TO GLVALGONUATO TOVG
KATé TNV 0VOADOT| TOV EUTEPIOV KOl TOV OTOYEDV TOLG. ZNUOVTIKN TOPAUETPOS
omv owdKacio TG épevvag eivar Kot 1 epmelpion oAAd Kot 1) KOLATOUPO TOV
EPELVNTI/TPLOG TTOL KOAEITOL WG TEMKOG ATOOEKTNG VAL EPUNVEVGEL T OEOOUEVL, VAL TOL

peAetnoet Ko vo eEQyel cuumePAGLLOTOL.

Mimdwpozixi pyacio. 46



«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

¥10 mMAaiclo ekmdvnong TG ToPovoag £pyaciog Kot otnv deoywyn g £pevvag
emAéyOnke mn mowTikn peBOSOAOYIKY) TPOGEYYION OTOYXEVOVTIOG otV €Saymyn
ACQOADV KOl £YKUPpOV TOPoHAT®V. Baoikdg okomdg g mOTIKNG VTG EpELVag
elval n dwtdmwon andyewv mov oyxetiloviol He TOV TOMTICTIKO TOLPICUO KOl TNV
EMKOWVOVIOKT OTPOTNYIKN 7OV aKOAOVOOVV Ol TOAMTIGTIKOL OOYEPIOTES LOVAOWV
otV YeE®YPaQPKn mepoyy tov Anpov Kaprmevnoiov pécw twv omoiwv yivero
npoomideiln oAOKANpOUEVNC  Olayelplong Kot TPOPOAIG TV  TOATIGTIKOV
opyavicpu®v kot kabiepovetar éva.  place marketing, mov ovvielel omnv
OTKOVOUIKOKOWV®VIKT avATTUEN TOL TOTOV. XTNV SEVEPYEWL TNG TOLOTIKNG EPEVVOG
pag,  ypnowomomonke derypotoAnyio  oLYKEKPIUEVOV VTOKEWEVOY, (Ba  yivel
OVOAVTIKTY avapopd akoAoVOwE) meTEVOVTOG TMG Ol EMAEYOUEVOL GUUUETEYOVTES Bl
oLUPAALOVY BTNV £peuva Kot TNV HEAETN] OONYDVTOG Lo OTNV EQY®MY ONUOVTIKOV

GUUTEPOAGUATOV.

3.2 H ovvévtevén og faoiké epyalreio TS EPELVNTIKIGS OLUOIKOGTOG

H mototikn épevva ypnopomotel o¢ facikd e epyareio yio va GLAAEEEL Ta dEdOUEVOL
™G EPELVNTIKNG dtadkaciog, Tnv cvvévtevén. Tlpdketton Yo o kKAaokn pébodo mov
npoypatonoteiton o {OoNg, N TMAEPOVIKA, N Kot PHEG®  TOL OOIKTHOL HECH

TNAEOIACKEYNG KOl NAEKTPOVIKOV Tayvopopeiov. (Mmovvia 2015).

21NV TO0TIKY TPOGEYYIoN 1 GLVEVTELEN divel TNV SLVATOHTNTO GTOV GLVEVTIELKTN VOl
EMALEEL TOL EPOTAUOTO KOl VO TO  ovompocoppocel vmofdrioviag mpdcsbeta
VTOEPMOTNUATO OV TPOKVWEL 1] OVAYKT KATA TN OeEay@yn TG CLVEVTEVENG UE GTOYO
TNV QVTANGT TOV TANPOPOPLOV KAl TOV 6TotYEl®V Tov Ba GUUPIALOVY TNV amddoon
afdmoteov cvunepacudtov. Emiong, éva akdun mAcovéktmua g cvvEvieuéng mg

EPELVNTIKO epYOAElD glvar Ko TO oTOlEl0 TNG AUESOTNTAG, TNG O1OPACNC KoL TNG
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aAAnAenidpaong petad ocvvevtevktn kot epotdvtog (Frances, et. al, 2009). H
oLVEVTELEN O1VEL TNV OLVATOTNTA GTOV EPELVNTI VO £XEL EVEPYT GLUUETOYN avTifeTal
pe v péBodo g mopatnpnong O0mov mapovcsldleTon TOONTIKOTNTO GTNV £PELVA
apov 0 epeLVNTNG amAd Kataypdeel, exavalopupdavel, kKot taivopet Ta amoteAéouaTd
o0 yopic Vv Svvatdmra ovuuetoyxng (Jamshed, 2014). H pébodog twv
ovuvevtenEemv givor Lo evalAaxtikny nébodog mov diepevva €1g Babog T1g amdyels, Kot

T1¢ menonoelg ota Oépata mov tibevral.

Xmv mepintoon g moapovoag epyociog emAéyOnke vo axoAovOnbel yuo v
EPEVVNTIKT OVAALOM Kot TNV €EQYMYT] CUUTEPAGUATOV 1 HEBOOOC TV GUVEVTEVEEMY,
BempdVTOg OTL 1] AUECOTNTA GTNV EMKOWVOVIOL [LE TOVE GUUUETEXOVTEG Oa amoPEPEL TOL
aroteléopato Tov Oa GLUPAALOVY TO PEYIOTO OTO EPELVNTIKO OMOTEAEGUO OOV N
ddKacion VTN GLVIOTA UL «OLOOIKT OYECN MOV TPAYUoTOTOlEiTol péca omd 1o
AOyo» (KovPBérn, 1984), ko Bempeiton emruynuévn amd 10V TPOTO TOV O EPELVNTNG

KOl O GUUUETEYMV OIKOOOUOVV TIG EPMTNGELS KO TIG OTOVTIOEL.

Avopopikd pe ta €101 Kol TOLG TOHTOVE TV GLVEVTELEE®MV GUVOVTAUE: TNV OOUNEVT,
™My un oounuévn, TNV Aaueon N Eupeotn, vV emavoiopupovopevn v AdTumn
GULVEVTEVEN, TNV TUTIKN. AVOQOpPIKE HE TIG QOUNUEVEG GUVEVTEVEES O EPMTOUEVOS
KoAgital vao dMCEL anmavtNoel, 6€ TPOKAOOPIGUEVEG EPMOTNGCEL, LE CLYKEKPLUEVO
TEPEYOLEVO. ZTIG U1 QOUNUEVEG M TIG MU-O0UNUEVEG GLVEVTEVEELS eEgAiooeTal Lo
ocvlnon mo eAedBepn avaroya e T0 Op1lo Kot To Pabud dOUNoNS TG EPAOTNONG. XTO
mAaiclo ovtod ToL €100VG GLVEVTELENG O epesuvnTig Ponbd TV gpwTOUEVO Vo

epunvedoel Ta epoTAUOTA, dElYVEL KATOVONGN G amopieg Kot TPOPANUATIGLOVG.

Mo va amotedécet n GUVEVTEVEN OMOTEAEGUATIKO EPYOAEID KOL VO EKTANPDOGEL TOV

gpELVNTIKO NG oTOY0 &ivol amapaitnTog 0 GMOTOG GYXESCUOG KoL 1) COOTN
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SWUOPPMOON TOV  EPOTNUATOV KOAVTTOVTOG TO GUVOAO T®V OEUATIK®V TOV
OlEPELVOVTOL EVD KPIveETOL €MIONG ONUOVTIKO Ol EPMTNOES Vo okoAovBovv pia
ddoyn £tol MoTE 1 GLENTNON VA EYEL L POT), YOPIG EMOVOAYELS Kol Vo ovTANBovv

TANpoPopicg Tov Ba 0O YGOVY GE YPN OO COUTEPAGLLOTO.

210 mAaicto avtd AMNEONKay VoYM TPOTIcCTOG TO EpELVNTIKE BEpaTa TG epyaciag,
Kol PBACEL QVTOV SWUOPPMCO TO EPMOTNUATO TOL GLVOETOVY TNV CLVEVTELED.
AxoloVBwg tagivounoca ta epoTUoTe pEe oTtOX0 TV €Eac@dAon ™G PoNg TNG
ocv{ntnong wote va. amo@evyBodv o1 emavainyelg Kot vo eEayBovv 660 10 duvaTOV
TEPLOGOTEPES TANPOPOPIEG TTOVL VAL KaAvTTOUV TO BEpaTa TG Epevvag pov. Emiong, to
mepleyOpueEvo Kabe epotTUaTOg eivar €tol dounpévo @ote va 000ohv  TANPELS
amavTnoelg kot 1 ov{ntnon va axoAovBel Evav oTpatnyikd oYESCUO YOPIG Vo
avayKalovtal ot GUUUETEYOVTIEC Vo epunvedovv ta. (ntovueva 1 vo AapPavovv
TPOTOPOVAIN G TPOG TAL EPOTALATA Kol TNV dte&aymyr TG oulTnong, Kt avtd Tpog

OTOPLYY| TOV ATOTPOGAVUTOAGUOD KOl TOV TEPUITMOV AVOAIGEDV.

Oo mpénel va emonuoviel mog M ddkacio TG Epevvag mpoypoTomomOnke oe
wlaitepec ovvOnkeg AOY®D TOV TEPLOPICTIKOV UETPOV KUKAOQOPING KOl OVOGTOANG
Aerrovpyiog TV TEPICCOTEP®V OOUMV E OMOTEAEGUO VO TEPOPICTEL 1 duvaTdTNTO
mg o (odomng emkowmviog kot €Tol Ol TEPLOCOTEPES  GLVEVTEVEELS
npoypatotomOnkay  SdkTvokd HEC®  TNAE-OoKEYNS.  ATEGTAANGAV  GTOVG
oLVEVTELEICOLEVOVG TO EPOTALOTO KOl OpioTNKE €va YpOovViKd TAMiGlo Yo vo
eneEepyactobv ta otoyeion mov Tovg (MTOVVTIOL (DOGTE VO TPOYWPNCOLV GCTINV
Kataypoen Tov (ntovpévev kol akoAovBwg va avaivbBoldv to  amoteAéouaro.
Avagopikd pe 10 €i00¢ ™G cuvévteuEng oty mapovoa epyacia, yapaktnpiletor mg

nui-dopnuévn kot omotereiton amd emntd (7) €POITNUOTO, OVOIKTOV TOTOV, UE
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duvoToTTo WKPNG OVOTPOCOPUOYNS ool 1 oteipa mPookKOAANon o€ avtd Oa

anmépepe apvntikd omotérecpo (Newton, 2010).
O epomoelg dopndnkav og eEnc:

ITowotikn €pgvva SMA®UATIKNC EPYACIUC

Me00d0oroyiKd epyareio-2uvEvTevén

Epotmoeig

1. [Toww Oewpeite ta Paocikd moAToTikd onueion avogopds tov  Anuov
Koprevnoiov yuo v mpocéAKVON TV EMOKENTMOV; (T.). 1GTOPIKOL YDPOL, UvnuUEia,
povoeia, onpeia ooy KAAAOVC)

2. [Towor moATioTiKOol opyavicpoi 1 popeic Bewpeite OTL pmopovv va cupuPdAiovv
oTNV avAamTLEN TOV TOVPIGHOV TNE TEPLOYNGS HOG; (OVOUACTIKY avapopd)

3. [Totebete mOG 1M EMKOWMOVIOKN OTPOTNYIKN Kol 1 €EOOTPEPEI TOV
aKoAOVOETTAL OITO TOVG SLUYEIPIOTES TV TOATICTIK®V QOPEMV EIVOL ATOTEAEGLLOTIKY;
4, Or moMtioTiKol OlayEP1oTEG €PApUOloVY TIC VEEG TEYVOAOYiEG Kol TO
TOAVUESH  OTNV  EMKOWMOVIOKT  OTPOTNYIKN] TOVG GE  IKOVOTOMTIKO  Pabud,
OKOAOVOOVTAG TO TANIGIO KOt TIC OVVATOTNTEG TOL TPOCPEPEL 1) CLYYPOVI YNOLOKT
emoy;

5. To moMtioTkd pdpketivyk mov papuoletror oto Afpo Kaprnevnsiov and tovg
TOMTIOTIKOUG QOpPELS £xel kabiepmdaoel Eva 1oyvpd brand name mtpoopicpov;

6. Ocwpeite OTL N AVATTLEY TOV TOATIGTIKOV TOVPIGHOV GLUPAAAEL EMPEPOVTOG
petpiowa amotedéopata oty Plooun ovimtuén tov Anpov Kapmevnoiov; Xe

TO10VG TOLELG;
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1. [Towot givar 01 6TOYO1 KO 01 TPOTEPALOTNTES TOV POPEN TTOV EKTPOCMOTEITE Y10L
NV TEPUTEP® OVATTVEN TOV TOAITIOTIKOD TOVPIGHOL Kot TNV &vicyvon tov brand

name g meployng oo,

H emdoyn tov epommudtov Baciomke otig BepatiKés evotnteg mTov avaAdEL, EPELVA
kot emeepyaleton to BEpa g mopovcsag SIMAGUOTIKNG epyaciag. Bacilopevn oto
Beopntikd pépog ko oty PipAoypagia mov di€tpea, TOGO TNV EAANVOYA®GGT OGO
Kol o EEVOYAMOOO EMOTNUOVIKA GpBpa, EKTOVNGA TNV EUTEIPIKN OVAALGT| EXOVTOG
oav peAétn mepintoong tov doMmuo Koaprevnsiov. H mootikn €pevva otnv omoia kot
oTIPE TO €PELVNTIKO HEPOG oTnpixdnke oty ocvvévtevén, n omoia otnOnke pe
TETO10 OYESOGUO DOTE VO KAAVPOOUV cpaptkd OAa Ta BEpato mpog dlepevvion Kot
Vo 0mOOMCGOVY TOPICUOTO KOl CUUTEPACUATO HEGOH OO KOWEG OMOYELS OAAL Kot

OTOKAMVOVGEG OMAVINGELS.

2VYKEKPIUEVAL:

2T1¢ OV0 TPATEG EPMTNGELS {NTEiTAL N KOTAYPOPYT] TOV VOICTAUEVOV TOATIGTIKOV
VTOOOUMV KOl QUOIKOV KAAAOVG OV OOTEAOVV GNUElD aVOPOPAS Yo TV TEPIOYN
tov Afquov Kaprmevnoiov. H tpitn kor méumtn epdtnomn ovvoéetor Ue NV
EMKOWMVIOKT CTPATNYIKN Kot eEMOTpEQPELn, BELaTa Tov Tpoceyyicape Hésa omd v
BProypapia oto 2° kepdAowo tov Bewpntikod pépovs. H tétraptm epdnon
AVOPEPETOL GTNV EQPAPUOYYT] OO TOV TOAMTICTIKOVS OSWXEPIOTES TMV KAVOTOUWOV
texvoloyudv, twv social media kot Tov molvpécwv, Onmg avomtOydnkav o©To
BepNTIKO KEPAANLO TOV TTEPTYPAPEL TIS SOVVATATNTEG TOL YNOLUKOV KOGUOV O LOYAO

EMKOWMVIOKTNG TOAITIKNG TOV TOAITIGTIKOD OpYaVIGLOD (KEP: 2.4).

Ye ovvéyewr TV avotépm eivar omoapaitnto va dobovv emmAéov otoryeio ko

OLEVKPIVIGELS AVAPOPIKE LLE TO TTMG £YVE 1] ETAOYT TOV EPOTNUATOV KOl TO0 GKOTO
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«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

eEumnpetoHv. LUVOMKA TO EPOTNUATO TNG GLVEVTELENG elval LIKTNG HOPPNG: UE TNV
£vvola OTL VITAPYOLV EPMTNCEIS OV EMOEXOVTOL OVOUAGTIKY- LLOVOAEKTIKT] OVOPOPA
EVD TOPEAANAC LTAPYOVV KOl EPMOTNCELS Ol OMOIEC KOAOVV TOV EPOTMOUEVO VO
OTOVTNGEL OVOTTOGGOVTAG TNV GIOYN TOV, UETOPEPOVTOG TNV EUTEPIO KOl TO
Bidpato Tov, vmofdAloviog mpotdoelg emi tov Oépotog. Ot gpotioec (1,2)
EMOEYOVTOL OVOUOOTIKY)  ovapopd evd ot vmorowmeg (5) omartovv ocOvOeTeg
aravtioelg (Kaodd, x.x.). Exione, cvumeptiapfdavovror meprypapikéc epomoelg (3-
7): elvar avtég mov cvoyetilovion pe TNV 1010TNTO TOV GULUUETEYOVI®OV, HE TNV
OLOOMPELVUEVN gumelpio TOVG, TNV omoia popdlovtal ota mAaicla TG Epevvag Kot Ha
nrav  dvoyepng {omg Kot avamoTEAEGLATIKY 1 TPooTadela vo avtAnBovy omd GALEC
myéc (Breakwell,1995). H cuykekpipévn cuvEvtenén omoteleitol Kot omd Ep@TALOTO
yvounc:(epotiuoata 3-6) ko’ 4Tt ivor ToOAD SNUAVTIKO Y10 TOV EPELVNTIKO OGS GTOYO
Vo KatoTifeTol N TPOcOMIKY YVOUN TOV cuvevTeELElopévay, ol onoiol Bpiokovrtol
o€ Béon MOy TG 1010TNTOG TOVS KOt TNG PLUOUATIKAG EUTEPING TOVS VO EKPPACOVV
TIG TPOSMOTIKES TOVG omOYelS. TEAOG, Yo TNV d1EVKOAVVOT Ko TV pon TG GVLTNONG
VIAPYOVY Kol GUVIOUO VLTOEPOTNUOTO OGE GLVEXEWDL TO®V POCIKOV EPOTNCEMV,
TPOKEWWEVOD Vo EMTEVYOEL TO TPOGOOKDOUEVO OTMOTELECUO OLOTNPDOVTAS KOT  OVTOV

Tov TpdTo TN cvvénrela g cvintnong (Bolderston, 2012).

3.3 O1 GOPUETEYOVTES GTNV TOLOTIKN £PEVVA-TO OELYHO TNG EPELVOG

H ddwocic e mootikng épevvag O0ev 0dnyel o€ emaywyn, €meKteivoviag tnv
gpevvnTik)  Olodkocics o€ peyddo Ogtypo ovppetexdviov. X10 TAICIO NG
EPELVNTIKNG SLdIKAGIOG TNG TAPOVSAS EPYOTing TpaypatomoOnke derypatoAnyio
OTOU®V - GULUUETEXOVIMV OTIG GUVEVTELEEIS TA Omolol EKTPOCHOTOVV BECUIKOVG
TOPAYOVTEG KOl POPELG TOL OPUGTNPLOTOIOVVTAL GTHV YEOYPUPIKT TEPLOYN TOV ATJLLOV
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Kaprevnoiov cuoppdiloviog pe v Sotdmmon towv 0£6emv Toug el TOV EPOTNUATOV
mov tovg omevfivoviar otnv Pabvtepn katavonon tov Bépatog kabmg Ko oTnV
eCaywyn ovunepacudtov. Ta dropa ToOV GUUUETEOV TNV £PEVVO EKTPOCHOTOVCAY
SPOPETIKOVG POPELS, AMOGYOAOVVTAY GE JPOPETIKES EPYOGIEC e oTOYXO M £pEvval
va glvalr 660 10 dvvotdv mo oeopikny. Oiotr or cvppetéyovieg kAnOnkov va
OTTOVTIICOVY  OVTIKEYEVIKG KO OUEPOANTTA, EKPPALOVTIOG KOl SOTLTMOVOVTAS TIG
andyelg toug Pacilopevol oty gumelpion TOvg AdY®m NG 1010TNTOS TOVG, TNG OTOT0G
AmOTEAOVGOV KO OVTITPOSMTEVTIKO detypo. H emloyn tov vrokeévmv g épguvag
nponAfe and AMoto atdpwv mov Ha Mrov o BEon va cupPAAAOLY GTNV EPELVNTIKNY

dwdwkacio g epyasiog (Zapspodmovrog, 2015).

Edwotepa 01 COUUETEXOVTEG TOV AITOTEAOVV TO OElYLO TG TOOTIKNG £PELVOG Elval OL

akdélovbot:

1. O «x. Apwrteiong Tacwdg, Aviumepwpepeidpyng Ilepipeperokng Evotnrtog
Evputaviag

O «. Nixoc ZovAdtg, Anuapyog Kaprevnoiov

O k. Xpnotog Todunpoc, tpdedpog Empeinmpiov Evputaviog

H «. Zogila ®Aéyka, Tpodedpoc Eevoddywv Evputaviag

O . HMog Towvng mpdedpog [HoAtiotikov curlhdyov Kaprevnsiov

© 0o~ w DN

O k. Anuntpng KoAnppévog, euhoroyog — epyalduevog tov Kévipov Iotopiog
[MoMticpov Evputaviag (K.LILE.)

Onwg etvar drakpttd ot cuvevtev&alopevol avtiloppavovtor kot ekhapupdvovy tov
TOMTICTIKO TOVPIGUO OO SPOPETIKO Tpicpa AOYy® 1W10TNTOG, HE TOAAG KOwd
onueio 0AAG kol OmMOKAIGES TPOCIIOOVTOS EVOLLPEPOV OTAL OMOTEAEGULOTO TNG

épevvag mov Tapovctdlovtal akolovwc.
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Ke@daiaro 4°

Merétn nepintoonc: Anpog Kaprevnoiov

O Anuog Kapmevnoiov emdéybnke og peAétn mepimtowong oty €kKmOVION NG
TOpOVoOG €PyOciog MG Kot omoTEAEl €vav OVEPYOUEVO TOVPIOTIKO TPOOPIGUO
napovotdlovtag evolapépovta onueia yuoo peAétn kot €pegvva. Ta otoryeion mov Ha
TOPOVCIACTOVY  APOPOVY  GTNV  TOPOLGINGT NG oVoTAcNG TOLv  Anuov, To
YOPOKTNPIOTIKE Kol To €(01] TOL TOVPIGHOV 7OV OVOTTOGGOVTOL GTNV TEPLOYY|, UE
EUOOON OTNV EIKOVA TOL TOAITIGTIKOV TOVPIGHOV ¢ 100G EVOALOKTIKOD TOVPICUOD.
210 TA0{G10 AVTO KOTAYPAPOVTOL AOPOUEPDS O1 VPIGTAUEVOL TOATIGTIKOL OPYAVIGLO1,
ta Movaceia, ot BipAodnkeg, ta povactpla kot OAa ta factkd onueio avapopdis Tov
moMTicpoV NG mepoyns. Ev cuveyeio, émetal 1 avaAvon Tng TO0TIKNG EPEVVITIKNG
pebodoroyiag: M EMKOWMOVIOKY GTPATNYIKN TOL oakoAovbeitor otov Topén TOL
TOMTIOTIKOD TOVUPIGHOV, KOl TO €UPOC YPNONG TV TOAVUECHV KOl TNG YNOLOKNG
texvoroyiag, ovuPdrioviag otnv avdmtuén ™G eEMOTPEPELNS TOV TOMTICUIKOV
HOVAO®V Kol GLVOEOVTAG TO. EVIEAEL UE TNV aBENON TNG EMOKEYIUOTNTOG KOl TNV

Buoown avémrtuén g mepoyng tov Anpov Kaprevnasiov.

2y épevva avt a&omomOnKay SadkTvaKkéS myEg, aAAd Kol cuvBETIKE cToKElD
TOV GLVEVTEDEEMY OV 00OMKAY OO EMAEYOUEVO VTTOKEIUEVO TOV EUTAEKOVTOL GTO
TOMTIOTIKO-TOVPIOTIKO  yiyveoBor 1ng mepoyns. Xtoyelo Kor mopiopoto TV
OLVEVTEVEEMV TTOPOVGIALovTaL 6TV 0KOAOVON avaTTLEN TV EVOTHTMV TPOGOETOVTaG

a&lomotio Kot TAEOVEKTN IO GTNV J1adKAGT0 TNG £PEVLVAG.

4.1 O AMpog Kaprevioiov- ye@ypa@ikl) Tapovcioon
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O Aquog Koaprmevnoiov avikel oty meppépetor g  Xtepedg EAAGSag ot
KATOAOUPAVEL TNV VOTIOOVOTOAIKY] TTAELPE Tov vopov Evputaviag. Awpeitar og 6
OMUOTIKEG evOTNTEG Ko omoteleiton amd 49 TomKEG KOWOTNTES EVD TO KEVIPO TOL

SN Tikd Ko otkovopukd eivar to Kapmeviolr tov omoiov @epdVLpOG €ivar kot o

Anpoc.

[Tivaxag 1.I'ewypapucdg Xaptng

4.2 IToMTioTiKOG TOVPLoNOg Afjpov Kaprevnoiov

O TOMTIGHOG £VOG TOTOV MG TOAOG EAENG LE LEYOAO TOVPIOTIKO EVOLPEPOV, dVVOTOL
va. GLUPAAAEL oNUOVTIKG GTNV STPNoT TOL TOPEABOVTOS, TNG 1GTOPIKNG Kot
OpnoKeLTIKNG HVAUNG, TOL AOTKOV TOAMTIGHOD Kot TG mapddoons. IlapdAinia o
TOMTIoHOG tvar «LvTavog opyoviodo» Kot GLVOEEL TO TapeABOV pe 10 pEAAOV
TPOPAALOVTOGC TNV TEPLOYN| OV AVOTTVGCETAL divovTog MdBnon otV owkovopia, v
Kowovia kot v Plooctudtro. Xe Kabe mepintwon ywo va givor duvati n oavantuén
LEG® TOL TOMTIGTIKOV TOVPIGLOV 1| TPpo®ONon Kot TPoPoin Tov Ba mpémet va yivetan

L€ OVCLOCTIKO KOl GLUGTNUATIKO TPOTO, AopBavovtasg coPapd voy™n T ded0UEVO TNG
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oLYXPOVNG YNowkng emoyns. Tig tedevtaieg dekaetieg €xel mapoatnpndel peydio
EVOLPEPOV YIOL TNV TOAMTIOTIKN) KAnpovoud tov Anuov Koaprmevnoiov, pe v
TPOOTTIKN TNG AVASEIENG TNG OO TOLG POPEIS, PE OTOYO TNV TOVOON TNG TEPLOYNG,
mv adénon G EAKLOTIKOTNTAG TOLPICTAOV Kol ETICKETTAOV KOl TNG CLVOAIKNG

avamntuéng oe KaOe topéa.

To Kaprevnotl ta tedevtaio xpovio GLYKATAAEYETOL GTOVS KOPLPOIOVE TOVPIOTIKOVS
TPOOPIGUOVE, OTO OOIKTVO, GE EVILTO. OPLEPOUOTE TEPLOJKDOV KOl EPNUEPIO®V
evpelag Kukhopopiag, o€ OepaTIKEG TNAEOTTIK®OV eKTOUTTAOV, 0 Ofuog Kaprevnoiov
TEPLYPAPETOL GAV £VOG TOTOG ATAPAUIAANG PUOTKNG OHOPPIAG TEPITPIYVPIGUEVOS OTTd
daon Kot Pouvd OV TPOCEEPEL HOVOOIKT EUTEPion dpdong Kol TEPMETELNG,
Eexovpaong Kot yorapwong 365 nuépeg 1o ypovo. Emiong, Eexwpilel mg mpoopiopdg
YO TO IOTOPIKGL PVNUEID, TO LOVOOSTAPLOL OALL KO TIG EVOALIKTIKES dPACTNPLOTNTES
otV @HoMN Kot TNV yaotpovouia, OAa avtd petatpénovv to Kapreviot Ko to yopid
00 og évov «AvBevtikd tomo Cmne» (brand name mov omoddOnke otov Afpo

Kaprevnoiov ko evempat®dnke 6to Aoydotumo tov Aquov amd to 2011).

4.2.1 Tlapovoioon kot aSloA0yN6N TOV VOIOTANEVOV TOP®V TOALTIGHOV KoL

Toupiopo?y Tov Afjpov Kaprevnoiov

Amotedel mpoypatikdTNTo TO YEYOVOG TG O TOLPIOSUOC glval €vo mAEypo
aAnAévoetov dpdoewv Kot aArnieCaptopévov petatd tove. Mo meployn v va
yiver «@poopiopdc» kol v amoktnost Eva brand name Qo mpémet va avaderytovv
GLUVOMKG 01 GNUAVTIKOTL TOV TOPOL TOVPLGTIKOI-TOMTIGTIKOT —PLGIKOT TOV ATOTEAOVV
n obvavior va amoteAécovy oto UEAAOV TOAO €AENC KOl Vo 0dMYNoouLV GTNV
TOAITICTIKY] KOU TOVPIGTIKN OovATTUEN TG TEPOYNS. XT0 Topdv KeE@AAowo Ha

TOPOVGLIGTOVV Ol VOIGTAUEVOL TOPOL, OUOOOTOUUEVOL, OTOJEKVOOVTIOS TS O
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TOVPIGHOG KOl 1 oOENON TNG EMOKEYIUOTNTOS GLVOEOVTAL UE TOVG O1BEGIOVG
TOPOVG, Ol Omoiol e TNV KOTAAANAN Olayeipion odnyodv oe avamtuén eWKoV
HOPO®V TOVPIGHOoY, otnpilovv Vv owovopio cuuBdArlovtog pe TOAAATANGLOGTIKA

0QEAN Yl TNV KOWV®ViO TNG TEPLOYNG.

4.2.1.1 ®voikoi tépor

MuLOVTaG Yoo QUOTIKOVE TOPOVS UIOG TEPLOYNG OVOPEPOUACTE GTIC SVVATOTNTEG OV
TPOGPEPEL TO PUOIKO TTEPIPAALOV: GTO PUOIKO TOTIO, TIG KAUATIKEG cLVONKES, TNV
yeopopeoAoyia, Ta Bouvd Kot To TOTAUW, TOLS PLOTONMOVS , TNV TOVido KOl TNV
YAwpida, Ta 0dor, To eapayylo Kol To 6TNAo. Ot QLOIKES SOLVATOTNTES LU0l TEPLOYNG
amOTEAODV TO UEYOAO KOl OVTOYWOVIOTIKO NG MAEOVEKTNUHO €ivol 1 Bdaon yw v
TOVPIOTIKY aVATTLEN. ZNuepa TAEOV O EVOAMOKTIKOC TOUPIGUOG TPoUTOBETEl TIg
QLOIKEG dvvatOTNTEG €vOG TOTOL Kol otnpileton oe avtés. H Evputavia, sivon
EEXYOPIOTN MG TTPOC TIC LOVOOIKEG PLOIKEG TNG OLOPPLES, T Ayplo Kot oOEVTIKA NG
Tomio. ATOTEADVTOG VOl TPAYUATIKO «UVNUEID TNG QUOTC» XUPUKINPIOTIKO NG £ivat
0Tl mepwieietor amd ynAd Pouva Ko mokva glotoddon. Ta kvplo LKA TNG
yvopiocpata givar ot opgwvoi dykot (o Topepnotdg etvan  mo peydn opocelpd g
evpOTEPNG TEPLOYNG LE YNAOTEPN KOpLEN TOL To Behovyt (2.315 w.) n opocepd tov
Aypaoov, kot mo votwe 1 Koilokovda. To Kopmevior Ppioketar avdpeco oe
0pPEWVOVE OYKOLS KOl QVTO TOV TPOGOIOEL oL OTOPEAAY Gyplo. GUGIKY) OHOPPLL, TOL
eapdyyw (Qapdyyt Havtappéyxer, Popdyyr Mavpng Zanidg Mwkpd TlavraPpéyet
eapdyyr Kinung Tooatacopdykog). Emiong Eeympiom 6éom xatéyovv ot voddTivol
ndpoL, G OAN TNV TEPLOYT| TOPATNPEITOL £VOL VOPOYPAPIKO OIKTLO OO TNYES, PLAKLA,

YEWAPPOVG  TOL  KOaTaAnyouvv  otouvg  motopovs: MéyooPa  (Tavpwmdg),
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Kaprevnoidmge, Aypagpidtng kot Znepyeldc. Eexmpiloty 0éomn katéyel o Bloloyukog

TAOVTOG-01KOTOTOL TG TEPLoyN ¢ https://www.filoxeno.com .

4.2.1.2. Tovprotikég vwodopéc-agro0éarta

IMa mv avéntuén tov TOATIGTIKOD TOVPIGHOD OAAL KOt TOL TOVPICUOD GE YEVIKOTEPO
EMIMESO 01 VIWOJOUEG TPOGPOONC OAAL KOL Ol EYKOTACTAGEIS TOVPIGHOV OTMG Ol
EEVOOOYEIOKEG LOVAOEG, TO €VOIKIALOUEVO OWUATIOL T €0TIOGT), TO Y1OVOOPOUIKE
KEVIPO, TO TAPKO OVOWYLYNG, OMOTEAOVV T Pocikd onueio avoeopic Yo Tov
oxedopd g otpatnyikng kol tov place marketing —otoygio mov agopovv TV
TOPOVoO £PELVO- OAAQ KOl Yoo TO €MIMESO Ko TIG OvuvaTOTNTEG aVATTLENG TOL

TOVPIOUOD , EMTLYYAVOVTAG VO avoryOel 1) TEPLOYT GE SNUOPIAT TPOOPIGLO.

To PBaocwkd otoryeio yw vo emevdvoel Kaveic otnv avamtuén evog tOTov givor 1M

TPOGRUCILOTNTO TOV.

To mua g mpocsPaciudrag kot 1 Pertioon tov 061KoD OIKTVOV, OMOTEAEL
TPAOTIGTO OUTNUO TOAADV ETOV OO TIC TOMKES OPYES, TOVG LOVILOVG KOTOIKOVS, TOVG
EKTTPOCAOTOVE, EMEVOLTEG KOl  EMYEIPNUATIEC TOL  TOLPIOTIKOV  KAASOL  OAAGL
OOTLIIMVETOL KATO KOPOV KOl OO TOVG EMOKENTEG TNG TEPLOYNS. AAMMGTE TO TAYL0
Kol EMTAKTIKO aitnpa Yo Bertioon tov 0d6wol SiKTHov Kot TG TPOGPAGIHOTN TS
TPOKVTTEL KO PEGO Omd TNV EPELVNTIKY OdIKAGIO TOV GLUVEVIEDEEMV Kol To

TOPIGLOTO AVTAOV.

Av pildpe yuoo Touptotikn avantuén Pactkn tpodmdheom amnoterel to emimedo TtV
TOVPIOTIK®OV KATOAVUATOV Kot vrodopmv. Xto Kapreviot kot ta 49 yopid tov to
tehevtaion xpoOVIL mOPOTNPEITAL HEYOAN OWKOOOUIKY OVAKOUYY GE TOLPICTIKA
KOTOADULOTOL, Ol ETEVOVTEG TOV TOVPIGUOV aENONKOY Kot 1 OTaGYOANoT LE TOV KAAOO

aVTd OMOTEAEGE TNV KLplapy TAEOV Y10 TOVG VTIOTIOVS KATOTKOVG.
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Mo amd TIC oNUAVTIKOTEPEG KO ONUOPIAESTEPEG LITOJOUES ToL ANpov Kaprevnoiov
OV £XEL GLVOEGEL TO OVOLLOL TOV LLE TOV TPOOPIGHUO KOTH TNV YEePv epiodo sivar

10 X1ovodpopikod Kévipo tov ferovytov.
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4.2.1.3 [MoMTioTIKOL TOPOL — PVNpPEi-OpacELg

O Anpog Kapmevnoiov ko n gupodtepn mepoyn dwbétovv mhovoo kot aglohoyo
ToMTIoTIKO TAOVUTO. TG0 0 VAMKOS TOMTIGUOG, TO. vnUEiD, Ol apYOOAOYIKOL YMPOTL,
TOL OPYLTEKTOVIKA HVMHEl, Ol 16TOPIKol TOTOL, 060 Kol 0 GVAOG OV EESMAMVETOL
péoa amd ta MO kor to EOa, TIC TOMTIOTIKEG EKONAMGELS, TNV YOGTPOVOUIKN
TOPAdOCT] TOV TOTOL, TNV HOVGIKY), OTOTEAOVV OnNUeio avapopds Kot TOAVTILEG
eUTEPIES Y10 TOV EMOKEMTY TNG MEPLOYNS: 10TOPIKA Mynpueia, Moveeio, Movaotipla

— Exx\noiec.

XMV Katoypoern]  TOV  VEICTOUEVOV  TOMTIGTIKOV —ToOpwv  Bo  mpémel  va
OVUTEPIAAPOVLLE KOl TIS OPACTNPIOTNTEG HE TOAMTIOTIKO KOl YOYOYOYIKO EVOLPEPOV
KkaBmg divovv v duvatotnto va otnprydel Kot va avamtuydel évag tdémog divovtog To
KIVIITPO Y10l ETIAOYT| TOV GLYKEKPIUEVOL TPOOPICHOV GUUPAALOVTAG GTNV ONovpyia

tov brand name tov &v Ady® TPoopIGUOD.

210 mhaicto avtd o Anpog Kaprevnoiov, n Ieppepetoxn Evotnta Evputaviag, ot
Tomkég Kowotntee, N Kowweehng emyeipnon (EKEIIIIAAHK), kabmhg kot ot
TOMTIOTIKOT GUAAOYOL TNG TEPLOYNS CLVOLOPYOVMOVOLV Kb’ OAN TNV SLOPKED TOL

£TOVG EKONAMGELS Kat OpACELS, PECTIBAA, KTA. Mikpd TMavemotpio
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Ke@daiaro 5°
AVAAVO OTOTELEGUATMV TOLOTIKNG EPEVVOG

Y& CLVEXEWL TNG EPELVNTIKYG OOKAGIOG OV dlevepyNONKE HEGA OO TNV TOOTIKN
épeuva Ko TNV LIOPOAT] TOV GLVEVTEVEEWV OO EMAEYOUEVO ATOWA LE 1O10TNTES TOV
ocuvddovv pe 10 BEua TOL TOAPOVTOG TOVNUOTOS TPOEKLYOV TOPICUOTA YL TOV
TOMTIOTIKO TOoVpod Tov Afjuov Kapmevnoiov kot tov Tpdmo OV 01 TOMTIGTIKOT
OLEPIOTEG  OLOUOPPAOVOLY TNV  EMKOWMOVIOKY GTPATNYIKY] TOV TOMTICTIK®OV
opyavicuav. Emiong, amotvmdvoviar ot duvatdTnTeES ¥pNong Kol EQUPUOYNS TV
TOAUEC®V, TOV KAIVOTOU®MV TEYVOAOYIDV, OTMC Yo mopddetypo tov social media,
TOV SOPUCTIKOV EPOPUOYOV Kol TO PabUd TPOCHPHOYNS TOVG OTOV GUYYPOVO

ynokod KOGUO.

Ot amavtioglg mov d0OnKov 0dMYNGUV GTNV OUAOOTOINCT KOl KMOIKOTOINoT TWV
TOPICUATOV KATQ TNV TOWTIKY] £PELVO.  ZOUQOVA HE TIC OTOVINCELS TOV
ovvevtev&lalopevov ta Béuata mpog depehivnon TopPoLGIONGHV GUYKAIOT GE TOAAA
onNueid TV  omOYE®V TOVG OAAG Kol OMOKAIGES mopatnpdvtag to BEpoto amod
OWPOPETIK  ONMTIK)  yovie Adym  WOmMTag 0AAL Kot SLOQOPETIKOV

TPOGAUULPOVOVCDV.

AxoiovBel ocvvBetikn avdivon TV cvveviebEEwV ava €PMOTNOY Kol OOTOTMGON

CUUTEPACHATOV:
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5.1 Avo@opéc TOV GUVEVTEVCEMV GTO ONUAVTIKOTEPU TOMTIGTIKA

onueia Afpov Kaprevioiov — evepyol ToMTIOTIKOL QOpPEig

Ymv 1" gpoton g ocvvévteving {nNtOnKav OVOLOGTIKES aVAPOPES GYETIKA LE TO
TOMTIOTIKG onpeio evdlpépovtog g mepoyns tov Anuov Kaprevnsiov ta omoia
ocvumeptlopupdvovior oty ToLPoTIKY atlévio TOL EMICKEMT KOU TPOGOId0LV

evolapépov oto brand name tov Tpoopiopov.

Yvykekpyéva n epotnon ovéeepe: «Ilown Bewpeite to Paocikd moMTioTIKO oNUEia
avaeopdc tov Anupov Koaprevnoiov yio v IpocEéAKLon TV EMICKENTOV; (T.Y.

16TopIKOi YDpOL, pvnueio, povoeio, onpeia LoIKOH KAAAOVGC).»

Ot amavtioelg Tov d0ONKav giyov KUPImG OHOIOTNTO MG TPOS TO TEPICCOTEPA. GNUEIN
avOQOPAC  TOMTIOTIKOD  EVOLOPEPOVTOS  KOL  TOPATNPHONKOV  GUYKEKPIUEVEG
OLLPOPOTIOMNGEIS G TTPOC KAMOEG TPOGHNKES UVNUEI®V K 10TOPIKAOV TOT®OV 1 Ko
QULOIKOV TOPOV KLPIWG OU®MG 01 GLVEVTELEILOUEVOL €0TIOGOV GE KAMOo ompeia
QLGIKOV KAAAOVE OV Ta TEAELTAIN XPpOVIA £xovV dMoel Tpodchetn a&ion 6TOV TAOVTO

¢ meployng tov Kaprevnoiov.

Me kaBoAkn mopadoyn omd OAOVG TOUG GULUUETEXOVIES TO POCIKOTEPE 1GTOPIKE
pvnueto Kow povogio g mepoyng mov Eexwpilovv Kol €xovv TNV HEYOAVTEPM
AVayVOPLSLOTNTA 0AAG Kot emokeyipdtnta etvat: To Movoeio tov Kopuoyddwv, to
Kévtpo Iotopiog [ToArtiopov Evputaviag (KITIE), to Movogio Bouvov, o pvnueio

0V Mdprov Mndtoapn oto Kepardppvoo.
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Ewova 1. Mouaoeio Bouvou

Ewova 2. Mouaoeio ESvikng Avtiotaong Kopuoyabdwv
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Ewova 3. Mouaoeio KIMNE

Ewova 4. Mvnueio Mdpkou Mrtotoopn

Avopopikd pe ta OpnokevTikd pvnueia og omovdatdtepa Kataypdenkay to Katwot:
[MoAawoypotiovikny Baotkr Ayiov Agovion oto Kiavosi, [.M.IIpovcsod, Movn

Aopavav.
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Ewova 5 lepa Movn) Mpouoou

Ewova 6. Movaotrpt Aoutavwv
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Ewova 7. Madawoyptotiaviky Baolikr pue tpovAo Ayiou Aewvidn

A&onueiotn eivoar 1 kown avoeopd pvnueiov @UOIKOD KOAAOVLG TO. OToial
OATOTEAODV AVIOYMVICTIKO TAEOVEKTNA Y10 TV TTEPoyn Tov Anuov Kaprevnoiov kot
amoTeAOVV onueiot avoeopds Yoo TovG AATPELS TG PVONG KOl TOL EVOAAUKTIKOV,
(QLOIOANTPIKOV TOVPIGUOV. ZTIG KOTAYPOPESG TV cuvevieDiemv Eeyopoav: To
eopdyyt «mdvta Bpéyew, to yovodpoukd kévipo Belovyov, m Madpn Zmnid
[Ipovcov, n Béon Tooaykapdrovo ota Dakia, to Papdyyt tov Topvov, 1 Béon

«KAewinotov [Ipovcd.
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Ewkova 9. @apayyt Mavra Bpexet
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Ewova 11. Maupn ZrinAwa

Ewova 12. ToaykapaAwva- Quéakia
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Ewova 13. Qapayyt Topvou

Ymv gpatnon (2): «Ilowor moAtioTiKoi opyavicuol | popeic Bewpeite 4T pmopovv va
SLUPAALOVY GTNV AVATTVEN TOV TOVPICUOV TNG TEPLOYNG HOC;»

avaQEPOMKAY OVOLLOGTIKE Ol EVEPYOL POPEIC OTNV YEWYPAPIKN TEPLOYN] TOL ANHOV
Koprevnoiov o¢ @opeig vrevBouvol yio Tov evpOTEPO TOATIGUO TG TEPLOYNG, Y10 TOV
OYEOOGUO, TNV EMKOWMOVIO GAAL KOL TNV VAOTOINGT TOV TOAMTIGTIK®OV TETPOYUEVOV
ue otoOY0 TV ovAdEIEN TG TEPLOYNG Ko TV gvduvapmaen tov brand name g 1oyvpog
TPOOPIGUOG G€ Evay «AvBevtikd 1Omo {ongy.

YUYKEKPYLEVO ATAVINGOV:

O  Avumepupepeldpyng oveéQepe ®G TOAITIOTIKOVS QOPElS TG TEPOYNG TOLG

axorovBovg:

1)Yrovpygio IMoltiopon

2) eprpépero Trepeac EALGdoc - TTE Evputaviog
3)Afuog Kaprevnoiov:

4)EKEITIITAAHK
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5)[ToAtiotikoi ZvAloyot

O Anuopyog Kaprevnoiov katéypoye:

1) Afpoc Kaprevnoiov

2)[Teprpeperaxny Evotnta Evputaviag

3)EKEIIIITAAHK (Kowweeing Enyeipnon)
4)IMoMtiotikoi cvAAoyol Kaprevnoiov

5)X0Ahoyoc Atodnuwv Evputdvov Auepikng «To Behovyw
6)X0Ahoyoc Zevodoywv Evputaviog

7)EmeAntipio Evputaviog

8)Eumopikoc ZoAroyoc Kaprevnoiov

O wpdedpoc Emueintnpiov:

1)To vovpyeio TOLVPIGUOV.

2)O E.O.T.

3)H neprpépeia Xtepedg EALGSaG.

4)To Epmopiko kot Bropnyovikd Emueintmpro Evputaviog.
5)O1 dnpot g mepoyne.

6)H Evoon Eevodoymv Evputaviag.

7)0O ovAroyoc Evowkialopévov Aopatiov
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8)O Epmopikdg ToAroyog.
9) Ot moMtioTIKOT GOAAOYOL

10)Or abAntikoi chOALOYOL

H mpbdedpog tv Eegvoddywv Evputaviag avépepe toug:

1YEvoon Eevoddymv Evputaviag

2) Aowoi Z0ALoyol (ETUEANTAPLO, EUTOPIKOG GVAAOYOG, TOAMTIOTIKOT, aOANTIKOL)

O mpdedpog tov moMtioTikov cVAAdYoL Kapmevnsiov ¢ Pacikovg ToMTIGTIKOVG

Qopeig avépepe Toug e&ng:
1) Afuoc Kaprevnoiov,
2)I1.E. Evpvutaviag,

3)K.LILE.

AIMoMtiotikdc TOAAoyog Kaprevnoiov

Téhog, o A. KoAlnpévoe, epyoalouevog oto Movceio KIIME, g onpovtikdtepovg

TOMTIGTIKOVS POPElS avapépet:
DITeprpépera Xrepedg EALGOOG
2)Afuoc Kaprevnoiov

3)IMoltioTikog ZvAroyoc Kaprevnoiov
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HlloMtiotikdg XOAA0Yog Méprog Mrdtoapng
5)XvAhoyoc Kaprevnowwtov Adnvog

6)Eumopucoc cviroyog Kaprevnoiov

T)Z0AA0YOC ZEVOO0Y®V KOl EVOIKIOLOUEVOV dMUATIOV

8)Empueintmpro Evputaviog

5.2 EmKOwOVIOK] OTPATNYIKY] TOV TOMTICTIKAOV OPYOUVIGUAOV GTO

Afqpo Kaprevnoiov — Zopnepdopata motoTikng EPEVVaS

Méoa and v owdikacio deaymyng e mopovoNS TOWTIKNG EPELVAG KOl TNV
OlEvEPYEIL TV GUVEVTIELEEMY  TPOEKLYOV  ONUOVTIIKE Topiopato  ywo. TNV
EMKOWVOVIOKY OTPATNYIKY] TOV 0KOAOLOgiTal Omd TOLG TMOAMTIGTIKOVS (POPEIS TOV
Aqpov Kaprevnoiov, v amoteAeopatikdOTNTd TS, Kot TO €0pOG NG AmOd0GNG TOL
&xetl. Emiong, evowpépov mapovcstdalovv ta counepdopato UEc amd TIC OmaVIGELS
oL O0OMNKAV Yl TO OV TEMKE EMTLYYAVETOL 1| EMOTPEPELD. OO TOVS TOATIOTIKOVG
SUYEPIOTES, MG CNUAVTIKT] TOPAUETPOG TNG TPOPOANG TOL ATjHOL KoL TV AENCN TG

EMOKEYIUOTNTOC.

To mpokeipevo Bépa apopd Tig amavtioels mov d0Onkav cto tpito (3°) epdTNUA TO
omoio olatvmwvotav mg eENG: «Iliotevete mOG 1 EMKOWMVIOKY GTPOTNYIKN KOl 1)
e€MOTPEPELN TOV KOAOVOEITOL OO TOVG SLUYEPIOTEG TOV TOMTICTIKMOV QOPEWV £ivot

OTOTELEGLOTIKT]; .

Ot eknpdGOTOL NG TOMIKNG AVTOSIKNONG, 0 ANUAPYOG KOl 0 AVTITEPLPEPELAPYNS
gxovtog eumepion Tov PopEa TOL MYovVTOL —ANUOG Kot AVTITEPIPEPELN AVTIGTOT O
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GLYKAIVOUV GTO YEYOVOG MG 1 HEYPL CNUEPO. EMKOIWVMOVIOKY] GTPATNYIKY] GTO GUVOAO
g dev etvan wkavomomrikn. O Anpopyog Kaprevnoiov avaeépbnke otov oyedlocud
TOL A0V PEGM TOV EMYEPNGLOKOV GYEGIOV OV £XEL LIOPAAAEL, OOV OUWOC LILAPYEL
p yevikn koatevBovvon kot evromiCel kevd. To Pacikd peovéktnuo avagépet ival
amovcio. €EEWOIKELUEVOL TUNUATOS TOV VO OLVATOL VO, EKTOVAGEL Uio TANPNM
oTPOTNYIKN emikowvaviag kot eEmotpépetag. Eniong evromilel og xupiapyo mpdfinua
™V EAMEYT EEEIOIKEVUEVOV TTPOGMTIKOV Yo TNV dlaxeipton aAld Kot Aertovpyio TV
Movoegiov, kabdg Kot v EALEWYN ETIKOWOVIOKNG TOMTIKNG Yoo To. Movoeio m¢
TOMTIOTIKG GNUEID AVOPOPAG GTNV TTEPLOYN TO OTTOT0L AVaVTIPPNTOA SIVOVY TPOOTTIKES
eEMOTPEPELNG KoL aOENONG TOL TOAITIGTIKOV TOLPICHOL otV mepoyn. Emiong
eviomilel MEPIOTACLOKY OTPATNYIKY €MKOovwviag 1 omoio mepropiletal Katd tnv
OLAPKELD TOMTICTIK®V EKONADCEWV (YeYovOg mov o Anpog Kaprevnoiov dopyavmvet
oA v 0dpkeln Tov ¥PoOvov, kablepdVOVTOG avVTEC MG Beoud .y, Mmotodpeto,
IMoptéc Adoovg, Toptég Xedva, Y10pTEG YOOTPOVOUIOG KOL TOTIK®Y TPOIOVTOV).
Avapépel yapaktnprotikd: «Eivor yeyovog 0Tt tor TeAevtaio ypovia OA0l o1 POpPEiS
Exovv mAnyetl and v cvvelOUEVN OTKOVOUIKT KPion Kol TPOGEATO TNV TTovonuia,
HE OMOTEAEGUO VO UMV AEITOVPYOLV HE TNV 1010 SLVOUIKY TOPOAO TIG QIAOTIUEG
TPOoTAdElEC KATOWmV LeEA®V TOVG. € KAOe mepintwon Opuws vrdpyel Tpoomdbeio Ko

ONUOVTIKO £pY0 OA®V TOV POPEDVY.

Y10 {00 Béua o Avtimeplpepeldpyng  YOPOKTNPICE  OVOTOTELECUATIKY) TNV
EMKOWVMVIOKT TOMTIKN TOV VPIGTAUEVOV TOAMTIGTIKOV OPYAVICUAOV £6TIALOVTOG GTO
Bépa ™G TapodIKNG Kot ympic otabepd wpdplo Asrtovpyiog twv Movceinv Tov Afjpov
Kaprevnoiov, kabnhg kot v EAletyn eE@OTPEPELNG Kot ETIKOVOVING [LE TO KOWO. g
eaipeon mapovoualer 10 kévipo lotopiag Ilohrtiocpod Evpvtaviag (KITIE), ko

deuTEPELOVTMG T0 povaeio Kopuoydadwv kot o Movceiov Bouvoo.
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Yvykekpyéva  ovaepépel oty andvinon tov: «To KITIE akoiovOel emkotvoviakn
OTPOTNYIKY ONHOVPYADOVTAG dVVOTOTNTES Kol evkalpieg aglomoinong g wotopiog Kot
TOV TOMTIGHOV NG Teploys nag. Emiong oto Movceio tov Kopuoyddwv onpavtikn
elvar n vmoypaen pvnuoviov ocvvepyoasiog mov vmreypden HeTaEd Tov Anpov
Kaprevnoiov kou g I[1.E. Evputaviag pe mv BovAn kot to idpopa Kokkain, ki ovtd

oNovpyet Tpocdokieg Yo avamtuén, eEEMEN Kot EEMOTPEPELLLY.

210 1010 Oépa o1 eKTPOCMOMOL TOPAYOYIKOV (POPEWYV TOL GULUTEPIAPONKAY ®G
VTOKEILEVA EPEVLVOG OTNV GLVEVTEVEN, GLYKEKPIUEVA 0 TTPOEdPOG Tov EmpeAnmpiov
Evpvtaviag ot m zmpdedpog tov Eevoddywv Evpuvtaviag k. DAéykoa Zooia,
OTOTUTIOONY  OVOPOPIKE UE TNV EMKOWMVIOKY GTPATNYIKY] TOL epappoletal
OPVNTIKEG OTOVTNOELS, KOTAOETOVTAG TG O0EV VIAPYEL EMKOWMOVIOKOS GYEOIOCUOG
Oamd KOVEVOY TOMTIOTIKO POPEN, KOl O ONUEPIVOS GYEMOGUOG deV avTamokpiveTat

OTOV TPOTO AVASEIENG TOL TOMTIGTIKOD KEPOANIOV TNG TEPLOYNG LLOG.

O mpoedpog tov empeAnmpiov, X. Toqumpoag 1TOVIGE OpHOI®G HE  TOVG
TPOUVOUPEPOUEVOVS OTOOIOTKNTIKOVS GLUUETEXOVTEG TTC evTomilel EAhenym opOng
dwyelpiong kot Aeltovpyiog TOV  HOVCEIOV KoL TV ONUEI®V  TOAMTIGTIKOD
evolpépovtog: «Ta onuelo mOMTIGTIKOD  €vOPEPOVTOS Ogv  gival  EmAPKAG
ONUOATOSOTNLEVA, OEV £XOVV MPAPLO AELTOVPYIOG TOV VAL AVTOTOKPIVETOL GTIG AVAYKES
TOV TOVPIGTIKOV HOG TPOIOVTOG Kot TEAOG OV LWAPYEL TPOCMOMIKO KATAAANAL

EKTOOEVUEVO Y10 TNV AELTOVPYiCt TOVGY.

Avtioctoya m mpdedpog tv Eevoddywv tov N. Evpvtaviag, exepdloviag v
SVOAPECKELD TNG YO TAL OTOTEAECUATO, TOV TOVPIGTIKOD KAAOOL, SEPUNVEDOVTAG TIG

Béoelg tov emyepnuatiov  Eevoddymv mOv  EKTPOCOTEL  ovEPEpE AMTO Ko
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YOPOKTNPLOTIKA: «OEV VIAPYEL KOUWEL GTPATNYIKN Kot Kavéva TAdvo. TTiotebovpe 6Tt

elpaote eEoTpePeig aAAd OV elaoTEY.

Aweopetikn  epeavileton 1 mpocéyyion v k. HAla Toovn, mpoédpov Ttov
[MoMtioTiKov ZvAAdYyov Kaprevnoiov, Tov Mo 16T0pikov, ToMTIGTIKOD GLVAAOYOV CE
HEAN OoAAG Kou Opdom otnv mepoy] tov Anupov Koapmevnoiov.  Xvykekpipéva
mpoceyyilel ™V EMKOWOVIOKY OTPATNYIKN Kol €EOOTPEPEL GTO  TOMTIGTIKO
«ylyvecBo g meployng amd Ho S0POPETIKN OTTIKT, ovoyvopiloviag OTL vITdpyEL
TPOCGTAOELD EMKOIVOVIOKNG OTPOTNYIKNG KOl GYEOGHOD amd TOVS (QOPElS Kot
OLEPIOTEG OAAG TO EYYEIPNUO VTOAEIMETAL GTNV GLPPIKVMOOT TOL TANBVGHOV Kot
oTNV 0Omovcio. GLUUETOYIKOTNTOG Kot €Beloviiopod mov Bo  avoamtdéovv v

EMKOVOVIO KO TNV EMOTPEPEL.

Téhoc, o k. KoAnupévog, péca and v gumeipio 1ov o¢ epyalOUEVOS 6€ Eva omd Ta
oNUaVTIKOTEPO povoeion ¢ mepoyns poc, 10 Kévipo Iotopiog wor TloArtiopov
Evputaviag, avapépel oyeTikd Ue TNV EMKOWVOVIOKT GTPATNYIKT TOV TOMTICTIK®OV
OPYOVIGUAOV TG 0ev TNV Bempel KOVOTOMTIKY] KOl TOpOTNPeEl OTAGIUOTNTO GE

TOAAOVG TOUELC.

SOUTEPACLLATIKA, 1| AVAALGON TOV OTOTEAEGULATOV Y10 TNV EMKOWVOVIOKN CTPATNYIKY
Kot TV OUVOUIKN TNG €EMOTPEPELNG 0OTYOUV GTO GUUTEPAGUO TTMOG 1) OPYOVOUEVN
EMKOWMVIOKT GTPOUTNYIKY ATOVGLALEL KUPIOS ¢ TPOG TNV dwaxeiplomn Kot Asttovpyia
TOV TOMTIGTIKOV VTOOOUMV Kol KUPIMG TOV HOLGEIDV OV amontovV £EEIOIKELUEVO
npocomikd. Epeovig eivoar m mpoomdBelo yio moMTIoTIKO OYed0GUO Kuplwg o€
Oépato  TOMTIOTIKOV —€KONADCE®V KOl  OPAGE®V, ONOV UEUOVOUEVO  (TOLLO
AVOAAUPAVOLY TNV EKTOVNON GYESI®V TOGO Y10l TV OPYAVAOGT TV EKONADCEDY OGO

Kot TNV emkowvovio kot TPoPoAn} Tovg oTo KOWd. AVTO OmOdEVOETOL KOl
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emPepfordveror omd v KabiEp®oN TV TOMTIGTIKOV dpdcemv mg Beopol Kot onueio
avaeopdc mov emavaiopupdvovior kabe ypdvo mpooeikvovtag peYGAO aplOuod

EMOKENTMOV KOl TOVPLOTOV EVICYLOVTOG 6€ KAmowo Pabud to tovpiotikd brand name

NG TEPLOYNG.
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5.3 Néeg 1eqvoroyieg Kol TOADPUEGH GTOVS TOMTIOTIKOVG OPYUVIGHOVS
T0v AnNpov Koaprmevnoiov — AvaAvon OCUPUTEPUCUATMOV TOLOTIKIG

épevvag

XV oOyYpovn EMOYN TNG TOYKOGHOTOIMoNG, g e£EMENG TG TEXVOAOYING Kot TNV
SpK” avAadeEn KovoTOpmV epyaleimv Kol TOAVPESOV, Exovv TpokAnOel cmovdaieg
aAayég otov ovyypovo tpdmo (ong. Befaiwg kot n Asrtovpyio T@V TOMTICUIKOV
HOVAd®V gv YEveL dev Ba pmopovoe Vo LEVEL AVETNPEAGTY GE LUKPOTEPO 1| LEYOADTEPO
Babud avé mepintwon. 1o mAoiclo avtd TPokHITEL Kol SvUTEPAOUPAVETAL TO
akoAovBo (4°) epdTNUA TS CLVEVTIELENG Yo TNV OIEVEPYELN TNG TOLOTIKNG EPELVOG
Kol TV eEaywyn moplopdtov. To gpotnuo doutvmmdnke og e€ng: «Otr moMTioTIKOl
Slep1oTéc ePaprolovV TIg VEEG TEXVOAOYIEC KOl TOL TOAVUESH GTNV EMIKOIVOVIOKT)|
OTPOTNYIKN TOVG o€ KavomomTikd Pabud, akolovbdvtag to mTAGICIO Ko TIG

SVVOTOTNTEC TOL TPOGPEPEL 1) GUYYPOVY] YNPLOKT ETOYN;».

2V €pATNOTN aVTH 0 AVTITEPIPEPELPYNS EYOVTAG YVAOOT TOV OEUATOC Ko TANPN
EIKOVO TOV TPOTOV AELTOVPYIONG TWV TOAMTIGTIKOV OPYOVIGU®V, EXOVTAG OOTEAECEL KO
YeVIKOG ypaupateag tov Anpov Kaprevneiov, kuping Opmg emontevoviag 10 Kévipo
Iotopiag ko [ToArtiopod Evputaviag mov aviket dtowntikd oty [eprpépeta, amavtd
TG Ol KOWOTOWES TEYVOAOYieS Kot Ta TOAVUESH dev papuroloviatl alloAoyd GTOVG
TOMTIOTIKOVG opyaviopovs tov Anpov Kapmevnoiov. Qg efaipeon ota mopoandvo
omv omdvtnon tov Avtumepipepedpyn dtveton to Movoegio KIIIE, yia to omoio
xopokTNPoTiKG avagépet.. Ilpoxertor ywo éva ovyypovo, Propotikdé Movoeio
TPOGAPUOCUEVO GTOV YMELokd KOG, dabétel aibovoeg mpoformv kot eEomAopo
oLyypovNg tEXVOAOYiaG. Alvel TV SLVATOTNTO GTOV EMCKENTY VAL TOPUKOAOVONCEL

Tovieg emanénuévng mpaypatucotrog (augmented reality). O emokéntng kon Oeatng
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umopel HEGO OO TNV EIKOVIKY TPAYUATIKOTNTA Vo TAEWEYEL GTO YMDPO KOl TO YPOVO
Kol aoBavetar cav va vl mopdv GTOVE 1GTOPIKOVS YDPOVS CAANAOETIOPOVTOS LE

10 TEPPAAALOVY.

Avagopid pe to 1010 0épa o Anpapyog Kaprevnoiov avépepe mwg to tedevtaio 600
xPOVIDL yiveTon pio. ONUOVTIKY] TPOoTdOEld EVOMUATMOONG TOV TOAVUEC®OV KOl TV
TEYVOALOYIDV GTNV TOMTIOTIKY| dorxeipion Ttov Anpov, avapaduilovrog v wotoceAidn
Tov Anpov Kaprevnoiov, onpiovpydvtog pio vEd 1GTOGEADN Y10 TOV TOVPIGHO, MG
onuovtikd epyodreio yioo tov emokémtn (https://visitkarpenissi.gr). Emiong, otdyog
elvail n avaPaduion tov ypageiov THmov ToL AfjHoV, WB1BHTEPA WG TPOS TNV dlayeipion
TOV HEGMY KOWMVIKNG OIKTOMONG MOTE VO EVNUEPOVOVTOL TOKTIKE, Vo £YouV pon
TANPOPOPLOV UE GTOYO TNV QUECT EVNUEPMOT Yol BEpOTA ETUIKOPOTNTAG OAAG KOt

000, APOPOVV TOV TOMTIGHO KO TOV TOVPICUO G€ KAOE TOV HOPEY|. AVAPEPEL GYETIKA

«[tveton mpoomdBela, aArd £xovv mOAD SpOHO YOO VO UTOPECOLY T UECH, TTOV
vdpyovv onuepa va a&omombovv oe wkavormomtikd Padbuo. To otolynua givor va
aoyYoAnBovv e TOLG TOAMTIOTIKOVC @Opelg dtopa vedtepng mMkiog mov €youvv

TEPLOGOTEPEC YVMDOELG KO EMAPN UE TIG VEEG TEYVOAOYIESY.

270 EPATNUA CYETIKA LE TV EVOOUATOGCT] TV VEDV TEYVOALOYIDV GTOVS TOATIGTIKOVS
opyoviopove, o mpdedpog tov Empeintmpiov X. Tobunpag andvince nwg motedel
OTL 0 YMOLKOG LETAGYNUOTIGHOS OV £xEl evoopatmOel 6TV Agttovpyia TV onueiov
TOMTIGTIKOD €VOLPEPOVTOG eV aEOAOYN €lval 1 EMGNUOVOT TOV | «HADVTAG Yol
YNOWKO LETOTYNUATIGUO dev evvooDlE HOVO TO, Yynelokd avTikeipeva oAAd Kot TV
GLALOYN Kot avAALGT TV dedopéEvav». TIpogavdg péso and v mapaTpnor Tov
TPOGPAETEL GE TPOONTIKY TNG SLVATOTNTOS YO GLAAOYY] CTUTIGTIKOV GTOLKEIMV Kol

dedopévev mpog aflomoincn Tovg amd TOVG TOPUY®YIKOVS (OPEIS TOVG Omoiovg
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eknpoownel. Avtiotoyo, M mpOedpog TV ZEevoddymv Evputaviag tomobeteiton
apVNTIKE AEYOVTOG TS Ol TOATIGTIKOL opyavicpol dgv dtafétovv moAvpéca Kot Ogv
elval EVOPUOVIGHEVOL LE TIC ATOLTNOELS TNG GVYYXPOVNG YNOKNG emoyns. O mpodedpog
TOV TOATIGTIKOV GUAAGYOVL avTIBETMG TAGGETOL BETIKA AEYOVTOG TG 01 TOMTIGTIKOT

OPYOVIGHOT YPNOUOTO0VV T TOAVUECH KO TIG YNPLOKEG SVVOTOTNTEC.

Tnv onuovtikny tov eumelpion AVOEOPIKE LE TNV YPNON TOV VEOV TEYVOAOYLOV GTOVG
opyavicpovg tov Anupov Kaprevnoiov, katabéter og epyalopevog oto KIIE o A.
Konuuévocg, o omoioc avagéper «Ze kdmowo Babuod, var. Qotdco Kaad Oa nTav vo Tig
EQUPUOCOVY TTEPLGGOTEPO, 010TL Pprokopacte to 2021 kot 6o TALov yivovior HEC®

TOV VEOV TEYVOLOYIDOVY.

5.4 TTomtiwotikd Mapketivyk otov Anpo Kaprevnoiov-Anpovpyia

Brand name — AvaAven GuuTEPAGUATOV TOLOTIKNG £PEVVAS

MUOVTOG Y100 EMKOWVOVIOKY OTPOTNYIK) TOV TOMTICTIKOV OPYOVIGU®OV, TO
papketvyk  amotedel ovomdéomaotn €vvolr. Ot eMOIDEEIC TOL TOMTIGTIKOV
HAPKETIVYK  elval TPOTIOTOC TOOTIKNG QUGE®MS Ko €pyovtol oe avtifeon pe Tig
TOGOTIKA OMOTEAEGLOTO. XTO TOAMTIGTIKO UAPKETIVYK OEV TOPAYETOL TO TOALTIGTIKO
ayaf6 avaroyo pe v {mon aAAd avalnteitor to gvolapépov mov delyvouvv ot

KATOVOAW®TES Y10 TO €100G TOL TPOTOVTOG KOt avdAoyo oxed1ALETOL KOt SOUOPPDVETOL.

To moMtioTikd pépkeTvyK mov oyedtdlel kot papuolel £vag opyaviGHOS oToyevEL
otV KabiEpwon evog oyvpov brand name. Tyetikd pe 1o Bépa owtd ovamTuyONKE M
(5" ) epdnon ™¢ ovvévievéng M omoia giye WG GTOXO VO SEPEVVIGEL HECH TOV
OTOVTHCE®V OV dOONKOV Y10 TO OV 01 SLUYEPIOTES KO EKTPOCOTOL TMV TOATIGTIKMV

eopémv tov Anpov Kaprevnoiov epappolovy 6to mAaiclo TG GTPATNYIKNG TOVG TO
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TOMTIOTIKO HAPKETIVYK, cLUPBAAAOVTOS oty KabiEpmon evog oyvpov brand name
nwpoopicpov. To gpduo dutvmmdvetol oG €6NG: «To TOMTIGTIKO UAPKETIVYK OV
epapuoletar oto Anpo Kaprevnoiov amd tovg moAtiotikovg gopeic £xel kabiepdoet

éva 1oyvpo brand name mpoopiopov;».
Eni tov epotpatoc avtod 0 AvImepLpePELapYNG AVEPEPE:

«Q¢ woyvpd brand name tov Afuov Kaprevnoiov eivar to marketing mov agpopd tov
TPOOPIGUO TOV ANUOV ®G EVOALOKTIKO (QLGLOANTPIKO Kot Opnokevtikd. To
noMtiotikd marketing evtdooetot otny yevikdtepn tovptotikh atlévta. [Ipoonddeia,
ywo. moAtiotikd brand name yiveton péoa omd TIc etioileg Ko Oecpobetnuéveg
TOMTIOTIKEG EKONAMOELS OMMOC TIS YIOPTEG OAGOVS, To MTOTodpeln, TIG YLOPTEG
avadelENg TomKaV mpoidovtev KTA. Emiong, to KIIIE dievepyel dpdoeig eEmotpépeiog
Kol 0pyavavel Bepatikd epyacTnplo TPOSTOOOVTOG Vo avadeiEEL TNV 10TOPIN KO TOV
noMtiopd g Evputaviag. Emiong avoayveopicwo brand name tov toémov eivar ot

Kopvoyadeg ko to Movoeio g EBvikng Avtiotaong pe v omovdaia 16topio Toum.

O Anuapyoc Kapmevnoiov oyetikd pe to av epopudletor TOMTIOTIKO HAPKETIVYK
€0TIOIGE OTO GYESINGHO KOl TO MAPKETIVYK TOL GTOYELEL GTNV AVAOEIEY] TNG TOMIKNG
wotoplag péca and Becpobetmuéveg ekdonimoelg pvnuns. Kuplog opwg Eexydpioe to
OVTOYOVIGTIKO TAEOVEKTNUO TNG TEPLOYNS OV €ival 1 HOVAIIKOTNTO TOV (PLGIKOV
ToTioV Kot mePIPAALovTog avapepopevoc oto brand name tov Afpov g «AvbevTikog

TOMOg CONGY. LTNV GYETIKT TOV ATAVINGT AVOPEPEL:

«To peyaAddtepo pvnueio Tov 61Kod pog 6MuHov, ivar To Hovadkd TepBAAAOV LG, G
npog Vv kobapdtnto, TV TOWKWAlN, TNV eVOAAOyN, TOL HOG KaOoTd HOVAOKO
npoopiopd kat og avtd to brand name mpoomabodue va kabiepdcovpe. Aev givar
VYO0 AAAWDGTE TO AOYOTLTTO TOV SN0V HOG «AVBEVTIKOG TOTOG (N O».
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O1 ekmpOGOTOL TV EMYEPNLATIOV, TOV EEVOSOYEI®V Kot TNG €0Tioong - 0 TPOESPOG
TOL EMUEANTNPIOVL Kot 1 TPAEIPOG TV EEVOOOY®MV OVTIOTOLYO- TIGTELOVY TG OEV
dlakpivetal n Asrtovpyic OpyOVOUEVOD TOATIGTIKOD HAPKETIVYK OTO TOV OLOYEIPIOTEG
TOV TOAMTIOTIKOV QOPEWV, CLUPOVAOVTAG Kot ot V0 ovvevieviolopevor —
EKTPOCOTOL TOV TAPAYOYIKOV QOPEDV NG TEPLoYNS Tws o Aqupoc Kaprevnsiov dev
ovyKaTaAEYETAL TAEOV o€ OTéEG pe oyvupd brand name. Evdwagépov mapovoidlel m
dmoym tov TPoEdPOL TOV TOMTIGTIKOV LVAAGYoL Kaprevnoiov o omoiog Bempel mmg
dev  vpilotatol TOMTIOTIKO HAPKETVYK OO TOVG TOAITIGTIKOUS  OPYOVIGHOVG.
[TpowBovvton emdektikd mpdypota kot mapaprémovionr to avbevikd. H omdvinon
ompiymke oto brand name tov Afjuov Kaprevnoiov mov cuvodevel 1o AoyOTumo Tov

Anqpov Kaprevnoiov wg “Avbeviikog toémog {ong’ .

SVYKEKPIUEVOL AVAPEPEL: ... TOL YOPELTIKE Oa mpémel vo TpoPAALOVY OTIG MUEPES
HEYAANG TOLPIOTIKNG TPOGEAEVONG OMOKAEIGTIKO TOMIKA TPOyovOld, OPMOUEVO Kol
YOPOVC, Ol ETYEPNUOTIEG TOV TOTOL TNG YOSTPOVOUING, VO TPOPAAAOVY OMOKAEIGTIKA
KOl LOVO TOTKEG TOPAOOCIOKES CLVTAYEC Kot TPOTOVTA, (YOPOKTNPIOTIKO TaPAdEy Ol
Un avOEVTIKNG GLVTOYNG TO YOAOKTOUTOVPEKO LE VAKE BLOUNYOVIKNG TPOEAELONG KO

TO YAVKO KAGTAVO PloUnyaviKig ETeEEPYNCIOg)».

Tnv mpocomkn tov dmoym katabéter koar o k. KoAnuuévog ekgpdlovtag o
petpomadn] avtiinyn oxeTIKA HE TNV AEITOLPYIO TOL OPYUVMOUEVOL TOMTIGTIKOV
LAPKETIVYK OTNV TEPLOYN TOL amoTeEAEl TO OVTIKEILEVO 1TNG £€pEuvag HOG EVO
eppaviCetor a161080£0G Yo To mOpEVO PRATE TOV QOPEDV. AVAPEPEL «TPOCHOTIKT
LoV dmoymn TTmg Oyl WwiTeEPA, TAPOTL EYEL TIG SVVATOTNTEG KOOEPMONG KOl EVEATIGTAD

va yivel oty mopeio Tov YPOVOVL LE TIG AVAAOYES KIV|GEIDY.
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5.5 TlomtiwoTikdg TOLPWOPOS Kol Prooyn avantoén oto Anqpo

Kaprevnoiov-Avaiven ToloTikig Epevvag

O moMTIoTIKOG TOLVPIGHOS GuVdEeTol GppnKto pe TV avdmtuén evog tomov. H
eEEMEN, M ProodTNTO KOt 1 OIKOVOIKT avarTuEN péoa amd véeg BEoelg epyaoieg,
EMYEIPNUATIKN avATTLUEN € OAOVLG TOVG ToElc onpiletal kaTd Eva LEYOAO TOCOGTO
GTOV TOVPIGHO, Waitepa og pia yopo OTwe 1 EALGSa mov 0 Ttovpiopdg amotedel Ty
«Bapid Propnyovion tne.

O Anuog Kapmevnoiov amotedel ToUPIoTIKO TPOOPIGUO KL OWTO QOiveTal amd To
OTOTIOTIKA OTOLYELN TNG EMOKEYLOTNTOS OVA £TOC. AVOPOPIKA LE TNV GUVOESILOTNTO
HETOED TOMTIGTIKOV TOVPIGHOV Kot Bidoiung avamtuéng epotmOnKay 6To TAAIGo TG
OULVEVTEVLENG Ol GULUUETEYOVTEC Kol KANONKov va amoavinoovv oyetikd oto ( 6° )
EPOTNUA TOV OlaTVTOONKE ®g e&Ng: «Bewpeite OTL N AVATTLEN TOV TOAITIGTIKOV
TOVPICUOD GUUPAALEL EMPEPOVTAG LETPTCULOL OTOTEAEGLOTA OTNV PLOGIUN OVATTVEN

tov Afpov Kaprevnoeiov; Xe molovg topeic;»

AvoADOVTOG TIG OTAVINGELS TOV 0OONKAV TAPATNPOVLLE VO GUYKAIVOLV GTNV GUVOEDT
OV EMPEPEL O TOVPIOUOG HE TNV PLOCIUN AVATTUEN TG TEPLOYNG HOC. ZEKIVAOVTOG
amd v amoyn mov Katébece o Avtimeplpepeldpyng OMAdvVEL pnTd TOG 1
AVAYVOPIGLOTNTO TOL TOTOL LG TEP Amd TIG PVOIKES duVATOTNTES OPeideTan Kot
OTNV ovVATTLEN TOV TOMTIGTIKOD TOVPIGUOV EMPEPOVTOS UETPTOLLO OMOTEAEGLLOTO
oV PuOcUN avaTTLEN GTOV TOUEN TOL TOVPIGHUOV, TNG EMYEPTLATIKOTNTOS KO TNG
eotioong. Xy 1010 KatevBuvorn Kivnnke Kot n omdvtnon mov £dmoe 0 APy og
Kaprevnoiov, o onoiog avépepe mmg 1 avamtuén Tov TOMTIGTIKOD TOLPIGHOV divel
npooTiféuevn afio oto TOoVPoTIKO pOg Tpoidv. [iveron mpoomdbein pécm g

TOAMTIKNG TOV aKOAOLOEL 1 INUOTIKY apyn Vo dNUoVPYNBOLV KOTIOES TOMTIGTIKOV
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EVOLAPEPOVTOC G€ OAO TOV ANUO UE aVASEIEN TOV VOIOTAUEV®V TOMTIGTIKMOV TOPMV
Kol Onuovpyio véwv. Avapgioprmta tovilel g amd OAn ovt Vv mpoomddeia
EMMPEAOVVTAL Ol EMYEPNGCELS, TO EEVOOOYEID KOl TO KOTOADUATO, 1) €0TIOGN, TO

EUTOPI0 OALA KOl O TPMOTOYEVNC TOUENC.

AvopépeTon yopaKINPIoTIKA: «...Me v ToATik) mov akoiovBovue Bélovpe va
ONUOVPYNGOVUE KOITIOEG TOMTICTIKOV EVOPEPOVTOS G OAO0 TO AMHo pe v
KOTOGKELT KO AEITOVPYiO LOVOEIMV, e TNV EEQCPAAICT] TPOCTELAGILOTITOS KoL TNV
avadelEn TV WVNUEIMV OV VITAPYOLV. XTOYOG EIVAL VUL OMGOVIE GTOV EMCKENTY TO
ep€diopa va kdvel KUKAIKES Oldpopéc mov Ba yepilovv tov ypdvo tov kot Ba Tov
VIOYPEDVOVY VO, ETUNKVVEL TO XPOVO TOPAUOVNG TOV. ATO TV TtpoomdOeia avty| Oa
OEEAB00V 01 EEVOOOYEINKEG EMYEPNOELS, 1 €OTIOOT, TO EUTOPO OAAL KOl O
TPWOTOYEVING TOUENS 0TTO10G TTPEMEL VO avaTLYOEl TEPIGGOTEPO KO VO EUTANKEL HECH

NG 0yPOOIOTPOPNC GTO TOVPICTIKO TPOTOV.

H gpodmon aut £yl evolapépov amd 1o MG TPOGEYYIGTNKE Ad TOVG EKTPOCHTOVS
TOV TOPAYOYIKOV QOPEMV 1 EpMOTNOT, otd Tov TPdedpo Tov EmpeAnmpiov aAld kot
amd TNV TPOESPO TV EEVOOOY®OV, OPOV EKTPOGMTOVV TOV KAAOO TMV EMIYEPNOEDV
TOV EMOEYOVTOL AUEGA TO AMOTEAEGILATO TNG TOVPLOTIKNG KOl TOAITIGTIKNG OVOTTUENG
™G MEPLOYNG.

Yvuykekpyéva o X. Toaumpag, [Ipdedpog tov EmpeAntmmpiov Evputaviag, avaeépeton
OTO OKOVOUIKG OQEAT TTOL LVIPEAY GTOV EMYEPNUATIKO KAAd0 ovapépovTas... Ta
OOTEAEGLOTOL TG OIKOVOUIKNG aVATTUENG VIPEAY ELEAVT] GTNV TTEPLOYT TOV AoV
Kaprevnoiov mov ogeiletor otig véeg TO0EG OV SOUOPEOONKAV TO. TEAEVLTAIN
xpOVIaL Kot amd Ot paivetal emoybvOnKoy amd TNV TOVONUd. . . VaPEPOUEVOS OTIS

“amodpdoels” oe puépn e Kabopd mepPAALOV KOl TOMTIGTIKO KEPAAMLO.
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Avtiotoyo, 1 mpoedpog v Eevodoywv K. DAEyko ovyKAlvel oV dmoyrn TV
TPONYOVLEVOV EPEVVNTIKOV VTOKEWUEVOV TMOG O TOMTICTIKOS TOVPIGUOG OTMG Kot
OAEC O1 LOPPES TOVPIGHOV GLUPAAALOVY KaBOPLoTIKA oTNV avdmTtuén g meployne. €2g
TOPUTAPNON KATOOETEL TOG Ol EMOKENTEG HOG OV YVOPILovv OAEC TIG SOLVATOTNTES
OV TPOGPEPEL M TEPLOYN LAG, TPOKEWEVOL VoL dEXONOOTE EMOKENTEG 365 NUEPES TO
1POVO «...OAeg 01 HOPQES TOVPIGHOV GLUPBAAAOVY GTNV avVATTLEN EVOG TOTOV, EPOCGOV
YIVOUV 0pYOvVOUEVE KOL LE TO GMOTO TAAVOY». «...Agv yvopilovv opmg OAA avtd oV
umopel va. mpoo@épel  mepoyn pog oe emimedo IloMtiotikd won [ToMtiopiko,
lNaotpovopukod, kAm. Avtd yuwrl oev €xel yivel mOTE Ol OAIOTIKY] TPOCEYYIOT TG

TEPLOYNG Y1 VOL TNV avadeilet kaf’ OAn T d1dpKela TOL YPOVOLY.

O mpOEdPOC TOV TOMTIGTIKOD GLAAGYOV OTAVIOVTOG OO TNV O1KN TOV OTTIKT YoVvia,
emPePordvel vV cLUPOAN] TOL TOMTICTIKOD TOVPICUOD oIV PlOcCUOTNTO KO
OTKOVOUIKY] OVATTLUEN TNG TEPLOYNG, CLUTANPOVOVTAS ...Od pmropovoe vo cuUPAEALEL
N TPo®ONOCTN TOL TOATIGTIKOD TOVPIGHOV GTNV Auecn avénon Kpatnoewv Kot tiipov
TOV TOTIK®OV ETLYEPTNCEDV €AV TO TPOPUAAOUEVO N TOPAYOUEVO TOMTIOTIKO TTPOIOV

neplelye oTOLKEIN LOVASTKOTNTOG, OWOEVTIKOTNTOS KOl CTOVIOT TG,

Oeticd  mpookeipevoc tdooetor Kou 0 teAevtaioc katd  oepd  apibunong
ovvevtev&alopevos Anuntpne Koinupévog, o omoiog miotevel amdAvta mmg o
TOMTIOTIKOG TOVPIGHOG oTtnpilel TNV TOTIKY Owovouic, 1O104TEPA TIS TOVPICTIKES
EMYELPNOELS KOl TNV E0TIOCT) EVAO oNUAVTIKY givat 1 duvatdTnTa Yoo dnpuovpyio véwv

Bécecwv epyaociag.
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5.6 L1601 KOL TPOTEPULOTNTES TOV TOMTIOCTIKDOV QOPE®V Y10 TO Ao

Kaprevnoiov

Ot otdxor kot o1 mPoTEPAOTNTEG MOV £YoVV BEGEL 01 TOMTIOTIKOL Popeic oL
dpACTNPIOTOOVVTOL GE OAGKANPN TNV TTepLoyn Tov Anpov Kaprevnsiov mpokeipévon
va  d00el  @Onon otov moMTioTkO Tovplopd  tov  Anuov  Koaprmevnoiov,
EKUETAAAEVOUEVOL TOGO TIC PUOIKEG KO ATOPAUIAAEG SUVATOTNTEG TNG TEPLOYNG, MG
Kol O100€TEl LOVOOIKO Kot EEYMPIGTO PLGIKO TAOVTO KOl OLOPPLY, OGO Kol Yo TNV
TOTIKT] 10TOPI0 TNG TEPLOYNGS, TO Pvnpeia, aAAd Kot TiG OpnoKeLTIKEG TaPUdOGEIS TOV
yopaktpilovv Tov TOTO amOTEAEGAV TNV £PAOTNON KoTaKAEdo TG cvuvévtevéng. H
TPOOTTIKN KOl TO OPOLO TOV EKTPOCHTMV AMOTEAEGE TO TEAELTOO (MTOVUEVO TNG
oLVEVTEVENG, OE 0L EMOYN UE OWHTEPEG TPOKANGEIS GE EVOV YNEOKO KOGLO TOV
amoutel EKCVLYYPOVIGUO Kot TayhTNTO, 0AAL Kol GE oL ETOYN OWKOVOUIKNG VPEOTG,
OTMOC LAAIOTO SapopP®ONKE 6TIC GLVOTKES TNE TTOVON G oV £MANEE OAOKANPO TOV

TAQVITY.

H (7") epdnon dapopeodnke wg eENg: «Ilotot elval o1 6TOYO1 Kol O1 TPOTEPALOTITESG
TOL QOPEN OV EKTPOCMTEITE YL TNV TEPOTEP® OVATTLEN TOV TOAITIGTIKOV

TOVPIGHOD KoL THV gvicyvomn tov brand name tng meployng cog;»

O Avuuepwpeperapyng ™c ILE. Evputaviag avagépel omnv andvinocn tov mmg €xet
ooumepneBel 6To EMYEPNGLOKO GYESIO TNG AVIWEPLPEPELNG CTPATNYIKT EVIGYVONG
TOV TOMTIGUOV TNG TEPOYNG £TGL MOTE va. avadeyBel n tomkn wtopia, va avénbei n

EMOKEYOTNTO Kol VO VIoYLOEL 01KOVOIKE 0 TOTTOG. ZVYKEKPIUEVL:
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Ymv evioyvon TV enevOLTIKOV oyediwv mov  oxetiCovior pe v avadedn
WOTOPIKOV, Opnokevtikdv kKot  moMTioTikav  pvnueiov 1 Tleprpépela  €xet

ovumeptlapet to Katwb Epya:

AITOKATAXTAYXH AYAEIOY XQPOY KAG®EAPIKOY NAOY
ATTAY TPIAAAY KAPIIENHZIOY KAI AIIOKATAXTAXH

190.000,00 €
BAABQN TINEYMATIKOY KENTPOY EYT'ENIOX O
AITQAOZ
KEIMHAIAPXEIO ®OYPNAX 676.820,00 €
AITOITIEPATQXH KEAIQN MONAXQN .M. BPAXAX 300.000,00 €
ANAITAAYXH OAPAITIOY "ITANTA BPEXEI" 240.000,00 €

KATAXKEYH KEAY®OYX ITPOXTAXZIAY KAI ANAAEIZHX
ITAAAIOXPIZTIANIKHY BAXIAIKHYX AI'TOY AEQNIAH | 3.495.100,00 €
KAAYZIOY

XYNTHPHZH ITAAAIQON TOIXOI'PAQION IEPOY NAOY
AT'TAY TPIAAAY KAPIIENHZIOY 130.000,00 €

AITOKATAXTAXH BAABQN AIIO THN YIPAXIA XTO
KTIPIOY TOY MOYXZEIOY EGNIKHX ANTIXTAXHZ
KOPYXZXAAQN

70.500,00 €

Mimdwpozixi pyacio. 86




«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

NMANEMIZTHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

ANAITAAYXH TEOYPAX "KAMAPAX" AOMNIANQN KAI
I[TEPIBAAAONTOX XQPOY 165.000,00 €

Emiong otoyog tovg elvar n mepartépm evioyvon g Asttovpyiog tov Kévipov
Iotopiog kou TToAtiopod Evputaviag, pe evioyvon tov ekbepdtov pe mpotdtuma
apyooAoyikd evpnpota (cvvepyaocio pe epopeia apyaotitov PO1OTIVNGC), TPOGOETEG

dpacTNPOTNTES EEMOTPEPELNG, OLUOPACTIKEG EQAPUOYEG K.T.A.

Ao v mhevpd tov Anpov Kaprevnoiov, o Anpapyog k. N.ZovMOTNG avEPEPE OTIC
TPOTEPUOTNTEG TNG O101KNONG TOL ANUOL YOO TNV TOVPIGTIKY] OVATTUEN Kol TNV
avadelEn TG  MOMTIOTIKNG  TOVTOTNTOG 1TNG 7WEPOYNS Vv Peitioon g
npocfacotrag oto oMuo Kaprevnoiov and v Aapio kor 1o Aypivio. Emiong
pilnoe yuw Pocikd otdOY0 KOl TPOTEPOUATNTO TNV AVAOEIEY omovdaimv pvnueiov
kabmg oev mapéPfreye v avoykoadtnto oflomoinong Tev VEWV  TEYVOAOYIDV

TPOCAPUOCUEVES GTIG ATOLTIGELS TOV VEOL YNPLOUKOV KOGLOV.

AvoQépel OYETIKA «...N0N E€YOVUE UMEL OTNV TOMTIOTIKN OWOPOUN TNG ZTEPEAS
EMGdag og évoc ek tov entd otabudv e dwdpouns. Ipwtapyikodc otdyog tov
onuov eivor vo PertimBel n tpdécPacn 6to OMuo kol amd v Adpio kol omd To
Aypivio. Emiong otdyog etvan ko 1 avdoeitn kamowwv pvnueiov (6tmg o vadg tov
Ayiov Aegwvidn oto Khowei), kot otnv cuvéyeta 1 aElomoinon Tov vE®V TE(VOAO YLDV
vy v mpoPoin tovg. Emedn Omwg eimape o toémog pog eivar va pvnueio goong

ONUOVTIKES v KO 01 OPACELS LG TNV TPOGTAGIO TOV TEPPAALOVTOC.

O mpdedpog tov Empernmpiov Evputoviag, X. Todumpag avagépel oTiG g oTIg

TPOTEPALOTNTEG TOV QOPEN OV EKTPOCMOTEL, CULYKEKPUEVE TOV EMLYEPTLATIKOD
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KOGLOL 7OV OpUCTNPIOTOLEiTOL Kot EMEVOVEL OTNV TEPOYN], Eval O YNnOKog
HETOCYNUOTIGULOG TOV TOVPICTIKOD TPOIOVTOG, TOV OiveL TNV dLVATOTNTA Y10 GLAAOYN
Kol avdivon dedopévev, koBOC kot TNV dnuovpyio €vOG GUYYPOVOL Kot

dnuovpykov brand name oe dueon cuvepyasia pe OAOVE TOVS POPEIC.

H mpodedpoc tov Eevoddywv katédece MPOTACELS Y100 TOVLPIOTIKY OVATTLEN KOt
TPoPOAN NG TEPLOYNG OV AVAOEIKVOOLV TO. TAEOVEKTNUOTA TNG TEPOYNG (PLOIKA,

1GTOPIKE, TOMTIOTIKA, OPOACTNPLOTNTES, YOOTPOVOLIN K.0L.).

H tmovprotikn mpotaom kartatédnke oto Aquo Kaprevnoiov pe ap. Tpot. 6319/28-

05/2021.

Amd v 0éom 1oV TPoEdPov TOL MOATIGTIKOD XLAAOYoL Kaprmevnsiov o k. HAlog
Tomvng avépepe oyeTikd: «XtOY0l pog ivar: 1 ovadelEn tov tomkoh avbevtikon
AO{KOD TOAMTIGHOV OTOVG TOMELS: TNG HOVCIKNG, TOL Yopov, Tov Bedtpov, TOV
eByukdv dpmuévav, TG VIOTOG YOGTPOVOKNG TAPAO0CNG KOl TNG TOPOO0GIUKNG

TOTKNG EVOVUOTOAOYIKNG TOPOLYWOYNG?.

Téhoc, o k¥ Anuntpng Koiinuévog, vtaiiniog tov Movcegiov KIIIE oAdd wou pe
E01KEG YVMOOEL OTNV TOTMIKN 10TOPi0 Kol TOV TOMTIGUO NG TEPLoyNg KabmG Kol [e
v W10tTa 0V aviurpoédpov g T.K. Kaprnevnoiov, avépepe oty andvinon tov
TG Y10 TNV EVIGYLON TOV TOMTIGTIKOV Tovptopol tov Anpov Kaprevnoiov aAld ko
Yoo v Kabigpwon evog oxvpov brand name wg ‘AvBevtikdg Tomog Zong ypnlet
npoTEPAOTNTAS «... H mpoPoin tov tovpiotikod mpoidvtog, M eEmotpépsia, 1M
ocvppetoyn oe ekbéoelg, n dnuovpyio 16TocEAd®V, N TpoPoAr; ota MME kot ota
HEGO KOWMVIKNG OIKTO®ON, OT®G KOl 1) CLVEYNG EMOON UE TOV EMOKEMTN O

gvioyvoovv To brand name g mepoyno».
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Ke@dararo 6°

YYMIIEPAXMATA - ITPOTAXEIX

O TOMTIGTIKOG TOLPICUOG O peAeTnONKE 6TO0 TOPOV TTOVNUO amodeiyOnke mwg
amotelel pia amd TIG CNUAVTIKOTEPESG LOPPES EVOAAKTIKOD TOVPIGHOD TOL GUUPAAAEL
KATOALTIKG otV poomdbeln Yoo va emtevyfodv o1 otdyol Yo Pudoun avimtoén
OAAG Kol ogwpopio, oTOXOL TOL PPICKOVTOL GTOV KEVIPIKO GCYESWOCUO Yol TNV

oVYYPOVN TOVPLGTIKY] AVATTLE.

Ta cvoumepdopata Yoo To 0PEATN TG TEPLOYNG TTOV EMPEPEL O TOATIOTIKOG TOVPIGUOG
elval Yyiotg omovdootnTag Ko Ppiokoviar oe OAeg Tig mruyég ™G Long ToVv

KOTOIK®V £vOC TOTOV.

Ytov Aquo Kapmevnoiov, mov amotelel Kot tnv UEAETN TEPIMTOONG TNG TOPOVCOG
OWMAMUOTIKNG €pyOciog, 1 OVATTLEN TOV TOMTIGTIKOD TOVPIoUoD Eivol GTEVA
CUVLPOCUEVT HE TNV TodTNTO TG (ONG TOV VIOT®V Kotoikmv mov {ovv Kot £xouvv
EMEVOVOEL EMAYYEAUATIKG OTNV TMEPLOYN. XVVETMOC O GYESWOUOC HE EUQACT TNV
avaBaOuion Tov TOMTIGTIKOD TOVPIGHOV Kol GTNV EEMCTPEPELN TOV GLVOEETAL UE TNV
Brocdmra Kot TNV 0OIKOVOUIKY] 0vVATOOT), GTPEPOVTAS TO EVOLLPEPOV TOV ONUOGLOV
OALG Kol WIOTIKOV @opémv Tpog v kotevbuvon ovtr). AAlwote yw 10 Anquo
Kaprevnoiov o tovpiopdg anoterel v «Bopid tov Propmyovion, piog kot AOym g
YEOUOPPOAOYIOG TNG TEPLOYNG O TPOTOYEVIS TOUENS OgV TEAEGPOPEL. AvTd OV KAVEL
mv mepoyn g Evputaviog Eexwprot) kot g mpocdidet BeticdTo 6TV Kortdtadn
™G OG évay  ONUAVTIKO 0peVd Tpoopilopd evioydovtag o brand name g meproyng
®¢ «AvBevtikdg T0mog LMoy gival To amapdAAo GLGIKO ToTio , M dyplo. OpOPELY

TV Bouvav kot g evons. Katd debtepov, déxetan EMOKENTES Y10 TOV EVOAAAKTIKO
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Tpoémo (®NE, Ta 6TMop oTNV PLON OTME TO Kayldk, to rafting, to opefatikd ok, TIg
povadikég mefomopieg 6€ HOVOTATIO OAAL KO GOPAYYIOL, TIG OVOPPLYOELS OAAL Kot TO
moonAato Pouvov. Agv Oao mpémel vo mopoAelyovpe Kol TNV TPOYUOTOTOINGM
EKONAOOEMY Kol OpAce®Y TOCO TO YEWAOVO OAAE Kuplwg TO KOAOKAipL, 7OV
oyxetilovtal pe ™V 10TOpict TOL TOTOV KOl TIG TOPAOOCELS AETTOVPYADVTOS OG TOAOG

EAENC 0OV TPOGEAKVOVY TO EVIOPEPOV TMV TOVPIGTAOV.

Onwg dwedvnke kol and T1c cvvevtevéelg n mepoyn tov Koprevnosiov mapd to
yeyovog mw¢ £xel amoktnoel évo dvuvord brand name, avbeviikod TtOmOL C®NC,
VTOAEITETOL GTOV OPYOVOUEVO GYEOCUO EMKOIVOVIOKNG GTPOUTNYIKNG, Vo TAOIG10
OUVTOVIGHEVOD TOATIOTIKOD GYEOoUoD Kuplwg amd Ttovg @opeic g Tomikng
avtodoiknong o’ kot B’ fabpod aAld Kot amd TOVG EKTPOGAOTOVS TOV TUPAYOYIKOV
Qopéwv ToL TOTOV. EmumAéov, OAec o1 cuvevtehielc £0€1Eav TNV EAAELYT] TOMTIGTIK®V
OLYEPIOTOV, KATAPTICUEVOV, KUPIMG OUMG OTOTOTOGOV TIG EAAEIYELS TEYVOLOYIKDOV
HECOV KOl YNOKOV EQPUPUOYDV €V YEVEL TPOKEWEVOD Ol (QOPEIS TOMTIGHOV VO
EMIKOIVOVIOGOVV TIG OPAGELS TOVG KOl VO TPOGEAKDOGOVV TO KOO OAANAOETIOPAOVTOG
pali Tov. Enpoavtikd otoryeio givarl 0Tt divovtal evoimveg TPoonTIKEG PedTivong £Tot
wote 0 Aquog va avamtuybel mepotépw Kot va avadelyfel e dNUOPIA TOVPICTIKO

TPOOPIGUO.

Yvvoyilovtag, v cuVEYELD TG TOLOTIKNG EPEVVOAG TOV TPONYNONKE Kot TNG VAALGNG
TOV TPAYLATOTOMONKE €N OVTNG, KATOANYOVUE GTNV GTOYN MG N EMKOWVMOVIOKT
OTPATNYIKN TOV TOMTIGTIKOV OPYOVIGUAOV OmOTEAEL Evav Opo e Evvoleg EVUETAPOAES
OV LEICTOVTOL OOPKEIS OVOTPOCOUPUOYEG Kol EEAPTAOUEVEG OO TIS EKACTOTE
OIKOVOLIKES KOl KOWMVIKEG CLVONKES Kot €V YEVEL 0md TO TAOiG10 Kot T0 mePBaAlov

TOV OVOTTUGGOVTOL Ol TOMTICTIKEG Hovades. [dwitepa otnv mapovoa cuykvpio TG
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TPOTOYVOPNG KOTACTAONG KOL TV OVOTPOTOV TOV EMEPEPE 1 TOVONUIOL TOL
KOP®VOI0U, UE TI EMIATOCELS TOL 0AOPaveEPA EMANEAY OAOVG TOVG TOUELG OAAG Kot
NV KOOOAIKT 0VOGTOAN AEITOVPYIONG TOV TOMTICTIK®OV OOUDV GE GLVOLOGHO KOl WE
TNV amoyOPEVOT] TV UETOKIVICE®Y, HeTAPANOnke pe apvntikn, @Bivovco mopeia

TAVTEADG 1 TOATIOTIKY] OPOGTNPLOTOINoT).

Méoa amd v ddkoasio cuyypaeng TG TAPOVCHS EPYOCING, OVOTPEYOVTOS TNV
ovyyxpovn PBiproypagio kol Kupiog péca amd TV SEEaywyn TG TOWTIKNG EPELVAS
HECM TOV EPYOAEIMV TOV GUVEVTEVEEWV TPOEKLYE MG CLUTEPAGLLOL, TWG 1) OVATTVEN
KOl 1) 0pACTNPLOTOINCT) TOV TOAITICTIKOV OPYAVICUAOV GE TOAELS EMAPYLOKES — OTMG
etvar 10 Koaprevior- emnpedaletot kot S0UOPOAOVETOL OO YEVIKOTEPO TOMTIGTIKO
EVOLOPEPOV, TO PLOMOTA KOL TIG TPOTEPUOTNTES TOV KATOTK®OV, TO LOPPOTIKO EMIMEDO,
Kol ovovtippnta 10 Pabud TPOGAPUOYNG OTO VEN OEOOUEVO TTOV EMLPEPOVY O1 VEEG
TEYVOAOYIEG OMOTEAMVTOS TIC GLVONKEG KOl TIC MOPAUETPOVS OV SLUUOPPAOVETOL T

EMKOIVOVIOKN GTPOTIYIKN.

Avto mov avadelydnke omd v delaybeica Epevva Kot EeYdPIGE OC CLUTEPACLL,
OVOQOPIKA LE TNV OMOTEAECUOTIKOTNTO TNG EMKOWMOVINKNG OTPOTNYIKNG €lval M
amovcia 1 EAAEWYT] KOUVOTOU®MY TOAVUECHOV GTNV EMKOWMVIOKT GTPOTNYIKY KaOdS

KO GTNV AELTOVPYIN TOV TOATIGTIKOV OPYOVIGUAOV TNG TEPLOYNS.

Na onuewwbet emiong, nog Katd v dadikacio ekTOVNoNG TG TAPOVGAS EPYOTING

TPOEKLYOV TTEPLOPICUOL BTNV EPEVVNTIKT TPOCTADELQ.

o Jlpota amd OAa, M dwdKaGior EKTOHVNONG TG €PYACIOG TPAYULATOTOMONKE OF
TPOTOYVOPES GLVONKEG MOV emépepe M Tovdnpio tov covid 19, pe v avactodn
Aerrovpyiog TOV TOMTICTIKOV OpPYOVIGU®V, Hovceimv Kot PifAodnkodv, kot pe
KaBOAIKN amayOPELOT KUKAOPOPIOS TOV SLGYEPOVE TNV EPEVLVNTIKTY ddIKAGTO
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o O opBudg Tov cvvevtevElolopevav TeplopionKe 6€ 6 GTOUM, EVD O OPYIKOC
oxedwopnog mepieiye 8 epevvnrikd vmokeipeva. Ilepopiomke o apBuog twv
vroyneiov kotd 2 A0y® g dLoKOAG va. avtamokplBovv 0 évag €K TV OmoiwvV,
EKTPOCHOTOG LOVGEIOV, AVTILETOTICE GoPapd TPOPANa vyeiag (dyvdotnke OTiKOg
otov covid 19), xou o 8gbtepoc Ogv AVTAMOKPIONKE OTIC TPOYPOUUATICUEVEG
TNAECUVAVTIGELS LLOG.

e Emiong, o1 cuvOnkeg amopdvmong 0ev LaG ETETPEYOV TNV OUAOIKT) GUVEVTEVLEN-
avToAlayn amoyewv, dadkoacio mov Ba evioyve v €pguva Kol TO GUUTEPAGLOTO
OLTNC.

o Téhoc, meploplold OMOTEAEGE KOL TO YEYOVOC TS TOPA TOV GYEOCUO Yo
TPOYLOTOTOINGTN MOCOTIKNG £PELVOC HECH EPMTNUOTOAOYIOV KOl OTOTIOTIKOV
OTOTEAECUATOV, OEV KATEGTY EQPIKTO AOY® TOV TEPLOPICUMV OEEAYMYNG TNG EPELVOG
oVTNG OV EMEPAALOY 01 TEPIOPIGHOT TNG TAVONUING Kot TNG OAANAETIOPOONC LLE TOVG

VTOYNPLOVG EPOTOUEVOVC.

Y GUVEXEIDL TOV OVOTEP® KOl TOV TPOPANUATICU®V oL dnovpyndnkoay and to
CULUTEPACUATO TTOV TPOEKLYAY OO TNV HEAETN KOl TNV €pguva. Tov BEpaTog

JTLTOVOVTOL TPOTAGELS Ko Tapatifevtar ¢ eENg:

e Apeon avdykn Kot — wPOTEPAOTNTO Yt €VIGYLON TOL €EOMAIGUOL T®V
TOATICTIKAOV LOVAS®MV KOl DVTOSOUDV LE GUYXPOVOL YNOokd HECH KOl KOVOTOUEG
TEYVOAOYiEC,

e Embvdpwon tov avOpodmvov duvopkod pe €EEOIKEVUEVO TPOCHOTIKO TOV
Yvopilel TNV ¥pNoN TV VE®V TEYVOAOYIDV OKOAOLODVTAG TIG EMLTAYES TNG GUYYPOVG

EMOYNG.

Mimdwpozixi pyacio. 92



«Zogpia K. Zolokwaotoy

EAAHNIKO E 5 TTo) > , A ,
ANOIKTO CLTIKOIVOVIOKY LlosiTioTiky  ZTpotnyikn kKou Avvatotnto

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

e  XT10Y0G KOl TPOTEPOLOTNTA TNG EMKOWOVIOKNG GTPATNYIKNG B Tpémet va etvon 1
EVAPUAOVION TNG ETKOVOVIOG UE TNV ETIKPATOVCO, YNPLOKN TPOYUOTIKOTNTO DOTE VO
emtevyfel N oAAnAemidpoon pe TO KOWO Kou 1 aOENCT TNG EMCKEYIUOTNTOG
oLuUPaAAOVTAG TNV avayvadptlon €vog onuavtikov brand name yw v mepoyn. Ot
TPOKTIKEG avTéG PEPata opeilovpe vo mOOUE TG OLGYEPAIVOLY ®C TPOG TNV
epapuoyn Kot vioBEon tovg eoutiag TG OLVGYEPOVS OIKOVOUIKNG KATAGTOONG TOV
QOpPEMV, KOL TOV YOUNADV TPoOTOAOYICU®V 7oL  gp@avilovy oAAG Kol TOVG
HELOUEVOLG TOPOLG KoL TO. £6000 TOVG. Avaykaio Opwg givor n e€evpeon TV TOP®V
Kol M Oubeon TOVG HEGH KPATIKAOV KOVOLAIWV, EVPOTAIKOV TPOYPUUUATOV,
YOPNYIOV KOl OWpedV mpokewwévoy va  emrevybel m avafabuion kot o
EKGLYYPOVICUOG TNG EMKOWMOVIOKNG OTPOATNYIKNG TOV TOMTICTIKOV (QOPEMV TOV
Afquov Kaprevnoiov.

e Emumpdobeta, mn evocOnromoinon tov KOwoL o€ BEHO  TOMTIGTIKOV
EVOLOPEPOVTOC OE EMOPYLOKEG TOAES OTwg Kot To Kapmeviotl Ba mpémet va yivel mo
£VIOVN KOl CUGTNUOTOTONIEVT] OGS KOl 1| GLAAOYIKT Tpoomadeia etvarl avtn Tov Oa
tovdoel kol Bo avadeifel v moMtiotikn N Kol KoTd GUVETEWL TNV TOVPIOTIKN
avamToln.

e Amapaitntn eivar M ovvepyacia petad TV appodiov  @opémv  Anuov,
[leppépelog Kol EKTPOCOTOVS  TOV TOVPIGTIKOD KOU EUTOPIKOV KOGUOV, TOVG
Jdwxepotéc Tv Movoeiov Kot ToOvg TOMTIGTIKOVS GULAAGYOVS TPOKEWEVOL O
TOMTIGTIKOG TOVPICUOG Vo amoTerécel Pactkd muAmdva oTNPIENG Kol avATTLENG Yo
NV TEPLOYN).

e To brand name tov tOmov Ba evicyvbei pe v TPOPoOAN Kot TV SO UE
TPOTO OPYAVOUEVO GTNPLOUEVT OTIS YNOOKEG dSVVATOTNTES, GTO HECH KOWMOVIKNG
dwtowong kot taa MME. H efootpépeia  omotedel Kevipwkd omnpeio g
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EMKOWMVIOKNG GTPATNYIKNG KOl OPEIAOVY 01 SLOYEIPIOTES VO TO avVATTTOEOVY DGTE TO
place marketing vo. evioyvBel pe tpdémo cvyypovo, couPoatd pe to. véa SedOUEVA
EVIAGGOVTOG OTOPOiTNTO e TOV TPOTO 0VTO GTo target group 1o veavikd kowod pe Eva
EKGLYYPOVICUEVO O)€010 oTpatnyikng mov Bo dwbétel 10T00EAMON e cvvEXN
EVNUEPMOT KOl AVAVEWDGT), EVEPYOVS AOYOPLAGHOVS GTO LEGO KOWVMVIKTG SIKTOMONG,
niextpovikd, avaveouévo mailing list, mpofoiny ko mpowbnon ota MME  pne
ONUOGIELLLOTA, APIEPDUOTO KOl KATAYWPICELS, GUUUETOYT GE TOVPIOTIKOVS 0ONYOVG.

e  EvBovn omv avdmtuén ko v eEwotpépeta o mpémel vo avardfovv katl ot
OLOYEPIOTEG TOV TOMTICTIKMOV 1OPLUATOV Kol POPEDV 01 OTTOTI01 EKTOG O TIG E1OIKEG
YVOOES, TNV EUTEPIOL KOl TNV TEYVOYVOGIO OQEIAOLY VO 0pPYOUVAOGOLV Kol Vo
EKGLYYPOVICOVV T TOMTICTIKA WOPOUATO UE YNELOTOINoTn ToL VAKOV, a&lomoinom
QOTOYPOAPIKOD  apyeiov, OMuovpyios YNEKOV SOOPACTIKAOV, EKTOUOEVTIKMV
dphoewv, devpuvon cvvepyosiog Le popeic, a&lomoinon ebeloviav, Peitioon twv

KTIPLOKOV EYKOTACTAGEWDV.

Me v €VOEIKTIKI] TOPOLGINON TOV TAPUTAVE® TPOTACEWV 1) EMIKOIVOVIOKT
OTPOTNYIKY] TOV TOATIOTIKOV opyovicpmv Oo Peitiwbel ko Oo emitvxer v
eEMOTPEPEIDL KO TNV TO OTOTEAECUOTIKY ETKOWVOVIOL AVASIEIKVOOVTAG HECH TOL
place branding tov Afuo Koprevnoiov ¢ évav omd TOVG GTOLIAOTEPOVG
TPOOPICUOVS EMTVYYXAVOVTOS TNV OMOTEAEGUOATIKOTEPY] EMKOWMOVIOL LE TO KOWO
aKoAoLODVTOG TPOTICTOG TIC SLVATOTNTEG TOL GUYXPOVOL KOGUOL TOV VEMV

TEYVOAOYIDV KO TNG TANPOPOPNOTG.
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Yvvevtev&alduevor: ovouoto -1O0TNTES

1.Apwoteiong Tacwog, Avtimeprpeperdpyng Heprpeperokng Evomrag Evputaviag

2.Nikog ZovAwtg, Aqunapyog Kaprmevnoiov

3.Xpnotog Todunpag, mpdedpog Empeinmpiov Evputaviog

4. Zopia DAEYKa, Tpoedpog Eevoddywv Evputaviog

5.HMog Towvng mpdedpog [MoAtiotikod cuirdyov Kaprevnoiov

6.Anuntpng  KoAnuuévog, o@ukdrkoyog — epyalouevog tov Kévipov Iotopiog
[ToMtiopov Evputaviag (K.I.ILE.)

2ovévrevén 1" k. Apioteion Too1o0

1.Iloio. Oewpeite to facika molrtieTiKg oueio ovopopdas tov Anuov Kopmrevnoiov yia
TNV TPOGEAKDON TWV EMIOKETTOV; (T.). I1OTOPIKOL YWPOL, UVHUELD, UOVOELQ, OHUELQ

PLOIKOD KGALOVG), (Ovouoatiky avapopa,)

e Kévrpo Iotopiag [ToAtiopotd Evputaviag (KIITE)
e Movoceio EOvikng Avtictaonc Kopvoydowv

e  Movaceio fovuvon

e Aaoypapd Movceio Mey. Xmprov

e Iotopwod — Aaoypapkd Movoeio Mikpod Xmplov
e Acoypapikod Aopvictag

e Iegpd Movn IIpovcov- B€om kAedl

e  Movn Aopovev

e  Movaoctpt Bpdyoag

e  Mvnueio Méapxov Mnotcapn- KeparoBpvco
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o Tlohawoyprotioviky Polavtivi pe Tpovro Ay. Aewvion (Kiavot)
o  Doapdyyt «Ildvta Bpéyew
e  Xiovoopoukd Kévrpo Kaprevnoiov

e  Mavpn omnAid Ilpovcod

2.11o101 molitiotikoi opyaviouoi 1 popeic Bewpeite Ot1 umopodv vo, ovufailovy

OTHY QVATTOEN TOD TOVPLOUOD THS TEPLOYNS UOS, (OVOUATTIKY QVOPOpPa,).

1) Ymovpyegio TToMtiopod : Egopeio apyoaomtov ®@Ouwtidag kot Boriov
Souparirovv ourtd : o) moapddoon oavbeviikod viAwkod oto KITIE. B)
Avamioon  [Mohowoypotiavikng Boaothikng  Aylov  Agwovidiov,
OPYOLOAOYIKT £PEVVA. KOl GLVTNPNOT YNEWOTOV VYoug 3.495.100 gvpd.

2) Ilepwpépeia Xtepedc EANGdog - IIE  Evpvtaviag: ypnuotoddtnon
TOMTIGTIKOV VITOOOUDV, EVEPYEIEG EEMOTPEPELNG KO ETKOIVMVING

3) OIIAXTE: vmootipiEn kot AETovpYyeion TOMTIGTIKOV EKONADCEMV KOl
dphoewv

4) Aquog Kopmevnoiov: diayeipion povoeiov, vrootipiEn TOMTIGTIKOV
OpAce®V, TPOMONTIKEG EVEPYEIEC EEMOTPEPELNG KOL ETIKOVOVIOG

5) EKEIIIITAAHK: 10pydvmon moMTIGTIK®V EKONADOE®V Kot dpAoemv

6) IloMtiotikoi XOAAoyol JSopydvmon ekdNADGEDY, OvAdelEn TOTKNAG

TapAd0oNG Kot 16TOPLaC.

3.1Niotedete TG N EMKOIVOVIOKY GTPATHYIKN KOl 1] ECOOTPEPELD, TOV aKOAOVOEITAL

070 TOVG OLOYEIPIOTEG TV TOMTIOTIKWV POPEDV EIVAL ATOTEAEGUOTIKT,
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Oy dev elvan amotedecpatiky]. Ta povceio AE1Tovpyovv Topodikd ywpig
OLYKEKPILEVO OPAPLO Kol EEEIOIKEVIEVO TPOCOTIKO LE OTMOTEAEGLOL VOL UV
emruyyavetal eEMoTpEépeln Kot emkovavia pe 1o Kowo. EEaipeon mapovcidlet 1o
KIITE kot devtepevovtmg 1o povoeio Kopvoyddwv kot to Movoeiov Bovuvov. To
KIITE akoAovBel enikotvmviak 6TPATNYIKY] ONUIOVPYDOVTOG SVVOTOTNTES KO
evkapieg aglomoinong g 1otopiog Kot Tov ToATicpol TG Tepoyng poc. Eriong oto
Movoeio tov Kopuoyddwv onuovtikni ivol ) voypaen LvnHoviov Guvepyaciog Tov
vreypaen petald tov Anpov Kaprevnoiov kot g I1.E.Evputaviag pe v Bovin kot
10 1dpvpo Koxkoin, ki avtd dnpovpyel mpocsdokies yio avamtuln, eEEMEN kot

eEwoTpépela.

4. O1 molitioTIKOT O1OYEIPLOTES EPOPUOLOVY TIC VEES TEXVOAOYIES KO TO, TOLVUETO, GTHV
ETIKOIVWVIOKT GTPATNYIKH TOVS O€ IKAVOTOINTIKO Pabud, axolovbavias 1o mioaiolo kol

TIG OVVOTOTHTES TOV TPOCYEPEL 1] TVYXPOVI] WHPLOKH ETOYH,

O1 kavotopeg teyvoroyieg Kot ta moAvpéca dev epapudlovtot a&lorloyo 6Toug
TOMTIGTIKOVS 0pyavicovg Tov Anpov Kaprevnoiov. E&aipeon tapovoidletl to KIITE
10 omoio Aertovpyel €d® kol OVO YPOVIO Kot O100ETEL KAVOTOES TEYVOLOYIES Kot

TOAVUESO EMKOVOVAOVTOS LE YNOokd Tpomo BEpata 16Topiog Kot ToOMTIGHO TG

TEPLOYN HOG.
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5.To molitiotikd udpretivyk mwov epapuoletor oro Anquo Koapmevnoiov amd tovg

ToMTIoTIKOVS POopéELS Exel kabiepwaet évo 1oyvpd brand name mpoopiouod,

Q¢ oyvpd brand name tov Anuov Kaprevnoiov eivon to marketing mov agopd tov
TPOOPIoUd TOV ANUOV ®G EVOALOKTIKO (QLGLOAATPIKO Kot Opnokevtikd. To
noMtiotikd marketing evtdooetot oty yevikdtepn tovptotikn atlévta. [Ipoonddeia,
ywo. moAtiotikd brand name yiveton péoa omd TIC €tNolec Ko Oeopobetmuéveg
TOMTIOTIKEG EKONAMOELS OTMOC TIS YIOPTEG OACO0VS, TO Mmotodpeia, TIG YOPTEG
avadeENS TomK®OV Ttpoidvtev KTA. Emiong, to KIIIE dievepyel dpdoeig eEmotpépeiog
Kol 0pyavavel Bepatikd epyacTnplo TPOcTadOVTOG Vo avadeiEeL TNV 10TOPiN KOt TOV
noMtiopd g Evputaviag. Emiong avayvopiowo brand name tov toémov eivar ot

Kopvoyadeg ko to Movoeio g EBvikng Avtictaong pe v omovdaia 1otopio Tov.

6.0cwpeite ott n avartoln 1OV TOMTIOTIKOD TOVPIOUOD — GOUPGALEL ETIPEPOVTOS
uetpnoiua. aroteAéouoto, oty frooiun avarroln tov Anuov Koaprevnoiov;, Xe morovg

TOUELS,

Acpaidc, N avoyvopiodtyta Tov tOmov pog (brand name) mépo amd TG PLOKEG
duvatotnTeS TOv, oPeideton o€ éva Pobud Kol oty avdmtuén Tov TOMTIGTIKOV
TOVPIGHOV TOGO Y10l TOL LVIUELD TG TEPLOYNG KOl TNV 1GTOPIKN Tovs a&io 0G0 Kot Yo
TO. TOMTIOTIKG OPAOUEVE —TTOV OMOTEAOVV TAEOV BECUO-KLPIDG KaTd TV KOAOKALPIVY
nepiodo  (yoptég odoovg, Mmotodpela,), kot copPfdriovv oty ovénon g
EMOKEYLOTNTOG EMUPEPOVTAG LETPTCULO ATOTEAECUATO GTNV PLOGIUN AVATTVEN GTOV

TOUEN TOV TOVPIGHOV, TNG EMYEPNUATIKOTN TS KoL TNG EGTIOOTG.
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1.1loi01 gival o1 0TOY01 KO 01 TPOTEPOUOTNTES TOV POPED, TOV EKTPOTMOTEITE VIO, THV

TEPOITEP® VATV TOV TOMTIOTIKOD TOVPLoUOD Kol TV evioyvon tov brand name ¢

TEPLOYIS 00,

Qg I1L.E.Evputaviag &xovpe copmeptddfel 610 myelpnolokd pog oxédlo  tov acova
OV APOPE TNV EVIOYLON TOV TOATIGTIKOD TOLVPICUOD GTOYEVOVTOS VO, EVICYVCOVE
TOV TOTIKO HOG TOMTICUO, VO avASEIEOVE TV 16TOPI0L KO TV TOPAS0oT) HOG OALY
KOl VO OVENCOVLUE TNV EMOCKEYIUOTNTO TNG TEPOYNG OLvuPdAlovToc pHe TNV

Tpoomabelo av T TNV PLOGIUN OVATTLEN TOV TOTOV PG, ZVYKEKPIUEVAL:

Ymv evioyuon TV eReVOLTIKOV oyediov mov  oyetifovior pe v avadedn

GTOPIKMOV, OPNOKEVTIKAOV Kol TOMTICTIK®V UVNUEI®V Eyovpe cuumeptAapet:

AITOKATAXTAXH AYAEIOY XQPOY KAG®EAPIKOY NAOY

AT'TAY TPIAAAY KAPIIENHX2IOY KAI AIIOKATAXTAXH 190.000.00 €
BAABQN [IINEYMATIKOY KENTPOY EYI'ENIOX O S
AITQAOX

KEIMHAIAPXEIO ®OYPNAX 676.820,00 €
AITOITIEPATQXH KEAIQN MONAXQN .M. BPAXAX 300.000,00 €
ANAITAAYXH OAPAITIOY "ITANTA BPEXEI" 240.000,00 €
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KATAXKEYH KEAY®OYX [IPOXTAZIAY KAI ANAAEIZHZ
[TAAAIOXPIZTIANIKHYE BAXIAIKHYX AT'TOY AEQNIAH | 3.495.100,00 €
KAAYZIOY

YYNTHPHZH IIAAAION TOIXOI'PA®ION IEPOY NAOY
AT'TAY TPIAAAX KAPIIENHZIOY 130.000,00 €

ATIOKATAXTAXH BAABQN AIIO THN YIPAXIA ZXTO
KTIPIOY TOY MOYZEIOY EONIKHX ANTIZTAXHX

70.500,00 €
KOPYXXAAQN
ANAITAAYXH TEOQYPAY "KAMAPAY" AOMNIANQN KAI
ITEPIBAAAONTOX XQPOY 165.000,00 €

Eriong otoy0g pog eivon n mepaitépm evioyvon g Aettovpyiog tov Kévrpov Iotopiag
kol IloMtiopod Evpvtaviag, pe evioyvon tov  ekbepdtov pe mpotdTLTO
apyooAoyikd evprpota (cuvepyacio pe epopeia apyaotitov PO1OTIVNC), TPOGOETEG

OpacTNPOTNTES EEMOTPEPELNG, SLOOPAUCTIKES EQAPUOYEG K.T.A.

2" Yvvévtevén: k. N. Xovldtn

1.Ilo1a Ocwpeite to. facind molitiotikd onusia ovopopdg tov Anuov Kopmevnaiov yia
NV TPOGEAKDON TV ETMIOKETTOV; (T.). 10TOPIKOL YWPOL, UVHUELQ, LOVOELD, CHUELN

PLOIKOD KGALOVG), (Ovouoatikn avapopa,)

o Tlohawoyprotioviky Polavtivi pe Tpovro Ay. Aswvion (Kiavoti)
¢ Movoceio Efvikng Avtictaong Kopuoyddwv
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o  Kévrpo lotopiag [ToAtiopot Evputaviog (KITTE)
o  Doapdyyt «Ildvta Bpéyew

e Iegpd Movn| TIpovcov- Béom khedl

o  Xiovoopoukd Kévrpo Kaprevnoiov

e Movaceio fovuvon

e  Movn Aopavav

e  Mavpn ormnAid IIpovcod

e  Mvnueio Mapkov Mnotoapn- Kepardfpvco

2.11o101 molitioTikol opyoviouoi n popeis Bewpeite otL Umopovy vo. avufdrilovy atnv

avarTodn Tov TOVPIGUOD THS TEPIOYNG UOS, (OVOUOOTIKI] OVAPOPE,).

-Ynovpyeio TloAtiopov : Egpopeia apyarotitov @Oidtidag kot Boiov Zvupdirovv
ourttd : o) moapdooomn avbeviikod vikov oto KIITE. B) Avdmiaon ITodaoypiotioavikng
Baoilikng Ayiov Aewvidiov, apyotoroyikn £pevva Kol GUVINPNON YNEOOTOV HYOLG

3.495.100 gvpo.

-Ileprpépera Ztepedg EAAGooc - TIE Evpvutaviag: ypnuotoddtnon moMTICTIKGOV

VTOOOUADV, EVEPYELEG EEMOTPEPELNG KOL EMKOVMVING
-OITAZTE: vrootpién ko AE1Tovpyeiot TOATICTIKGOV EKONADMGE®V Kot dpACEDV

-Anpog Kaprevnoiov: owyeipion povceimv, LIOGTPIEN TOMTICTIKOV OpAGEWV,

TPo®ONTIKES evEPYELEG EEMOTPEPELNG KOl ETIKOVOVIOG

-EKEIIIITAAHK: 10pydvmon moMTIGTIKGOV EKONADMGE®V Kol OpAGEDY
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-[ToAtioTikol ZOAAOYOL d10pYAvmON EKONADCEWDY, aVASEIEN TOTIKNG TOPAS0oNC Kot

otopiog.

3.1Tiotedete TS N ETKOIVWVIOKH OTPOTNYIKN KOL 1] ECWOOTPEPELN TOV aKolovBsitar amo

TOVG OLOYEIPIOTEG TV TOMTIOTIKWOV POPEDV EIVOL OTOTEAEGUATIKT,

Oypr dev  elvar  amotedecpatikr). Ta povoelon  Asttovpyodv  TOPOOIKA  Y®PIg
OUYKEKPIUEVO MPAPO KOt  EEEIOIKEVUEVO TPOCOTIKO HE OMOTEAECUO VO, UNV
EMTLYYAVETAL EEMOTPEPELD Ko emKovmvia pe to kowd. E&aipeon mapovoidlel 1o
KITIE xou dgvtepevoviog 1o povoeio Kopvoyddwv kot 1o Movogiov Bovvov. To
KITTE axoAovBel emkowvmviakn oTpoTNyIK) ONUOVPYOVTING OLVOTOTNTEG KOl
evkapieg aglomoinong g 1oTopiog Kot Tov TOAMTIGHOV TG TEPLoyns pag. Emiong oto
Movoeio tov Kopuoyddmv onuovtikny eivot n vmoypoer] Lvnuoviov cuvepyaciog mov
vreypaen petadd tov Aqpov Kaprevnoiov kat g [LE.Evputaviog pe tnv BouAn kou
10 dpopa Kokkain, ki ovtd Ompiovpyel mpoodokieg yoo avamtuén, eEEMEN Kot

eEmoTpépeLa.

4. O1 moMTioTIKOL O10)EIPIOTES EPOPUOLOVY TIG VEES TEYVOLOYIES KAl TO TOAVUETO, OTNV
ETIKOLVWVIOKY GTPOTNYIKY TOVS O€ IKAVOTOINTIKO fabud, axolovlwvrog to miaiolo kol

TIG OVVOTOTHTES TOV TPOCPEPEL 1| GOYXPOVH WHPLOKH ETOYH;

Ot Kowvotopeg teyvoloyieg kot o moAvpéco dev epapuolovior a&OA0ye GTOVG
TOMTIGTIKOVS 0pyavicpovg tov Anpov Kaprevnoiov. E€aipeon napovsialet to KITTE
10 omoio Agrrovpyel €0 kot dVO Ypdvia kol SBETEL KavoTOUES TEXVOAOYIESG Kot

TOAVUECO, EMKOWVOVOVTOS HE YyNelokd tpomo Bépata otopiog Kot TOMTIGHOD NG

TEPLOYN HOG.
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5.To molitiotikd udpretivyk mwov epapuoletor oro Anquo Koapmevnoiov amd tovg

ToMTIOTIKOVS POpéELS Exel kabiepwael éva, 1oyopd brand name mpoopiouod,

Q¢ oyvpd brand name tov Anuov Kaprevnoiov eivor to marketing mov agopd tov
TPOOPIoUd TOV ANUOV ®G EVOALOKTIKO (QLGLOAATPIKO Kot Opnokevtikd. To
noMtiotikd marketing evtdooetol otny yevikotepn tovptotiky] atlévra. Ilpoomdbeio
ywo. moAtiotikd brand name yiveton péoa omd TIc €tioileg Ko Oecpobetnuéveg
TOMTIOTIKEG EKONAMOELS OTMOC TIS YIOPTEG OACO0VS, TO Mmotodpeia, TIG YOPTEG
avadeENS TomK®OV Ttpoidvtev KTA. Emiong, to KIIIE dievepyel dpdoeig eEmotpépeiog
Kol 0pyavavel BeLaTikd epyacTiplo TPOSTOODOVTOG Vo avadEIEEL TNV 10TOPIN KOt TOV
noMtiopd g Evputaviag. Emiong avayvopiowo brand name tov toémov eivar ot

Kopvoyadeg ko to Movoeio g EBvikng Avtictaong pe v omovdaia 1otopio Tov.

6.0cwpeite ott n avarton TOV TOMTIOTIKOD TOVPIoUOD — GVUPGALEL ETIPEPOVTOG
uetpnoiua. aroteAéouoto, oty Piwoiun avartoén tov Anuov Kopmevyoiov, Xe moiovg

TOUELS,

Acpaidc, N avoyvopiodtyta Tov tOmov pog (brand name) mépo amd TG PLOKEG
duvatotnTEG TOV, OPeideTon o€ éva Pabud Kot oty avamtuén TOL TOMTIGTIKOV
TOVPIGHOV TOGO Y10l TAL LVNLELD TNG TEPLOYNG KOL TNV 1GTOPIKT TOVG 0&iot OGO Kot yio
TO. TOMTIOTIKG OPAOUEVE —TTOV OMOTEAOVV TAEOV BECUO-KLPIDG KaTd TV KOAOKALPIVY
nePiodo (yoptég ddcove, Mrotodpeta, Street parties), kot cuppariiovv oty avénon
G EMOKEYILOTNTOS EMPEPOVTOS UETPTOLUN OTOTEAEGLOTO GTNV PLOSUN avATTLEN

GTOV TOUEN TOV TOVPIGHOD, TNG EMLYEPNUATIKOTNTOS Kol TNG £0TIOONG.
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1.1loi01 gival o1 0TOY01 KO 01 TPOTEPOUOTNTES TOV POPED, TOV EKTPOTMOTEITE VIO, THV

TEPOITEP® VATV TOV TOMTIOTIKOD TOVPLoUOD Kol TV evioyvon tov brand name ¢

TEPLOYIS 00,

Qg I1L.LE.Evputavioag &xovpe copmepiddfel 6to emyelpnookd pog oxédlo tov a&ova
OV APOPE TNV EVIOYLGN TOV TOMTIGTIKOD TOVPICHOD GTOYEVOVTOS VO EVIGYVCOVLE
TOV TOTIKO HOG TOMTICUO, VO avASEIEOVE TV 16TOPI0L KO TV TOPAS0oT) HOG OALY
KOl Vo OQVENCOVLUE TNV EMCKEYIUOTNTO TNG TEPOYNG OLUPAALOVTAG HE TNV

Tpoombelo avT) oTNV PLOGIUN avATTLEN TOV TOTOL HOG. ZVYKEKPIUEVOL:

Ymv evioyuon TV eReVOLTIKOV oyediov mov  oyetifovior pe v avadedn

GTOPIKMOV, OPNOKEVTIKAOV Kol TOMTICTIK®V UVNUEI®V Eyovpe cuumeptAapet:

- Avdamioon Iolooypiotiovikng Baocilikng Ayiov Aswvion Kilavoiov: o)
Kotaokeun keAdpovg mpootaciog Kot avadeltng tg ToAOYPICTIOVIKTG
exkkAnoiog B) apyotoroyikés mopeUPACEIS KOL GLVTHPNON YNOOOTOV
(3.495.100 gvpod)

- Avdamiaon Qapayyot «Ildvia Bpéyew (240.000 evpd)

- Amokxotdotaon avAieiov yopov Ayiag Tpradag (dyovg 190.000 svpmd

- Amokatdotoon ovvedprakod yopov «O Evyéviog Artwroc» (300.000
EVPM)

- Avdamloaon 'epuprov Aopovaov

- Zuvmpnon toroypapidv Ayiag Tpladag

- Amomepdtoon Keymiwapyeiov @ovpvag (676.000 svpd)

- Amomepdtoon kelhmv Movig Bpdyag (300.000 gvpd)
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Emiong otoyoc pog eivar m mepartépm evioyvon g Aertovpyiog tov Kévipov
Iotopiog kon [ToMtiopod Evputaviag, pe evioyvon tov ekbepdtov pe mpotdTuma
apyotoroywkd evpfuato (ocvvepyacio pe gpopeia  apyaotntov DPOOTIONG),

TPOGOeTEC OPAGTNPLOTNTES EEWMOTPEPELNG, OLAOPACTIKEG EQAPUOYES K.T.A.

3" Xvuvévtevén X. Todurpa,

1. Iloia Oewpeite 100 Poocikd molitiotika onueio.  oavagopos tov  Afuov
Koaprevnaiov yio v mpocéikvon twv emiokentwv,; (T.). 10TOPIKOL YwpOl,

UVIUELD, HOVTELD, THUELD PDOIKOD KAALOVGS)

Boowog mododvag g owovopiog g meployng €ivor o tovpiopds. pdiota o
UTOPOVGALLE VO, IGYVPIGTOVUE OTL ATOTEAEL KATL GOV LOVOKOAMEPYELDL. ZTNV aAVATTUEN
oV Pornoav Ta péyloTa To ONUEIN TOATIGIUKNG avaPOPAS: Ol 1IGTOPIKOL YMPOl, To

povceio aAAG Kol TO 1010UTEPO PVGIKO KAAAOG TNG TEPLOYNG.

H meproyn mov onuepa ekteiveton o dMpog Kapmevnoiov £yl pokpoypovn mopeio 6To
wotopkd yiyveoHor g moatpidag poc. H meproyn eaivetor 0tt Katowkeitor omd v
apyodTTo KaOADS VILAPYOLVY HLOOAOYIKES aKkOUN OvOPOPES, TTapd TadTa OPMG dev
&xouv dtevepynOel coPapéc apyatoroykég épevveg oty meployn. To “apyondtepo”

16TOpIKO pvnueio mov €xel avadeydel eivor o mararoyproTiovikdg vaos Tov Ayiov

Ag@vion oto Tomko dranéprona Kroveoiov.

To Koapreviot kot m yopo mepoyn avamtdydnke évtova otnv mePiodo g
ofopoviKng KatdKTnong, tOTE OveyEPONKav Kol GKHOCHY HOVOGTAPLL, VOOl Kot

exkmoudevtikd Wpovpate. H Movi IIpovood eivat 1o xapaxtmplotikdtepo Pvnpeio g

EMOYNG, OKOUM Kot onuepa €ivol 10 TOMTIOTIKO omnpeio 7OV TPOGEAKVEL TO
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HeYoALTEPO PEPOG TV emokentwv. Emiong n meproyn Keeurofpvcso mov ockotdmbnke

0 Npwag ™ enavdotaons Mdapkog Mnotoapng, Ba pmopovoe vo amoteAécel onueio
evolpépovtoc. Ztn veotepn 1otopia 1o Kapmeviior vmmpée B€atpo 10TOpPIKOV
yeYovoTmV, €101Kd oty mtepiodo g EOvikng Avtictaong kot tov Epguiiov moAépov.

INUOVTIKOTEPOG YDPOG €ivor TO 1oTOPLKO oyoreio Kopvoyddwv, mov onuepa

Aertovpyel cav povoeio kabmg oe ovtd cuVNABe 1 eBvocuvédevon tov 1944. Eniong
10 Y0P10 Aopvieta 6mov deENyd N Tpd payn e EOvikng Avtictaonc.

O oMpog Kabdg Kot Popeic £yovv ONIOVPYNGEL LoLGEiN Ko EKOETNPLOL TOCO PEGH GTO
moAeodopIKd cuykpotnuo Kapmevnoiov 6co kot ota tomikd JSwpepicpata. To

poveeio Bouvov sivarl £va Oepatikd povoeio mov o pmopovoe vo amoteAécel onueio

EVOLLPEPOVTOG,.
H meproyn etvar onuiopévn ko yio to 1d1aitepo euotkd g KAALog, onueio dmmg 10

eapayyt Ilavre Bpéysl 6to yoptdo AoAlavd, 1o @apdyyt Tov Topvov kot 0 eapdayyt

™™g Mavpng ErnMdg ivotl Ta TAEOV YVOGTH Kot TOAVIOPTLUGHEVAL.

2.11o101 molitioTikol opyoviouoi B popeic Gewpeite otL umopodv va avuforiiovy atnv
avarTodn Tov ToVPIGUOD THS TEPIOYNG UOS, (OVOUOOTIKH GVAPOPa,)
v mePoyN HOG, OTMG Kol GTNV LRAOAOUTY XDOPQ, OPUCTNPLOTOOVVTOL OPKETOL
QOpelg Le OKOMO TNV TOLPICTIKY] Kot OWOVOUKY]  avamntuén. TloAAég @opéc de
OAANAOETIKAADTTOVTOL.
Ot Baowol popeic mov mpaypatikd o pmopovcav va cLUPEALOVY KOTA TV Aoy
pog gtvo

I.  To vmovpyeio TovpioHOD.

Il. OE.O.T.
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1. H reproépero Ltepedg EALGSOC.
IV.  To Eumopwod ko Biopmyoavikd Empeintpro Evputaviog.
V. Ot ompot g meproyne.

V1.  H’Evoon ZEgvodoymv Evputaviag.
VII. O ovAhoyoc Evorialopévov Aopoatiov.
VIII. O Eumopikdg ZoAroyoc.

IX.  OtmoAtiotiKoi GOAAOYOL

X.  OrobAntikoi cvALOYOL

2.11iotedete TS N EMKOIVWVIOKNY OTPOTNYIKN KO 1] eEwotpépela Tov axolovbeitar amo
TOVG OLOYEIPLOTES TV TOMTIOTIKWV POPEDV EIVOL ATOTEAEGUOTIKY,

Agv Ba pmopovoape va 10YLPIGTOVUE OTL 1| CNUEPIVI] EMIKOWVMOVIOKY GTPATNYIKY
OVTOTOKPIVETAL GTO GUYYPOVO TPOTO OVAOEIENS KOl SLoEPIoNG TOV TOATIGUIKOD
KEPOAOLOV TNG TTEPLOYNS.

Ta onueion TOMTIOTIKOD €VOLOPEPOVTOG OV Elval EMOPKMOG OMNUATOOOTNUEVD, OEV
EXYOVV OPAPLO AEITOVPYIOG TTOV VO AVTOTOKPIVETOL OTIG OVAYKES TOV TOLPICTIKOV LOG
TPOTOVTOG Kot TEAOG OEV VIOPYEL TPOCHOTIKO KOTAAANAQ EKTAOELUEVO YO TNV

Aerrovpyio TOVG.

3.01 molitiotikol O10)€EIPIaTES EPaPUOLODY TIC VEES TEYVOAOYIES Kal Ta. TOAVUETO. TNV
EMKOIVWVIOKY GTPOTNYIKY TOVS O€ IKAVOTOINTIKO fobud, axolovbwvrog to whaioto kal

TIG OVVOTOTHTES TOD TPOCPEPEL ) GUYYPOVH WHPLOKH ETOXH;
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O ymoewkdg petacynuatiopds dev Exel evoopatmbel oty Agttovpyio Tov onueiov
TOMTIOTIKOD EVOLAPEPOVTOS. MIAGVTOS Y100 YNOIKO LETOCYNUOTICUO OEV EVVOOVE

UOVO Ta YNOLOKE OVTIKEILEVO OAAGL KO TNV GLAAOYT KO OVAALGT TV OEOOUEVMV.

4.To molitiotiko udpkeTivyK mov epopuoletor oto Anuo Kopmevnoiov omo tovg

TOMTIOTIKOVS POPELS Exel Kabiepwael éva woyvpo brand name mwpoopiouod,

Agv éyovpe dwokpivel v Asrtovpyio KATOWOL OYESIICUEVOL KOl OPYOVOUEVOL
TOMTIOTIKOD HAPKETIVYK oamd mAgvpdg tov onuov Koaprmevnoiov. H meproyn oev
ovyKataALyetor mTAEOV o€ avTEG e 1oyvpd brand name, oe avt) TV Amoym

ovvnyopovv ta ototyeio tov XETE g Google kot epevvav tov Empeintnpiov.

5.0cwpeite ott n avartoén TOV TOMTIOTIKOD TOVPIOUOD  GOUPGAAEL emIPEPOVTOC
uetpnoiua. aroteAéouoto, oty Piwoiun avartoén tov Anuov Kopmevyoiov, Xe moiovg
TOUELS,

Ot véeg tdoelc mov dlapopeddnkoy To TEAEvTOio ¥POVIo Kol omd OTL Qoivetal
emraybvOnkav omd v moavonuio eivor ot “amodpdoels” o uépn pe kobapod
TePPAAAOV Ko TOMTIOTIKO KEPAAMLO.

Ta amoteAéopota TG OWKOVOUIKNG avATTLENG LIMPEAY EULPAVY] GTY| TEPLOYN] TOV
onpov Kaprevnoiov ta mponyovpeva xpovie. H avantuén Bondnoe ot cvykpdtnon
10V TANOLG oY Ve 6TOV LITOAOUTO VOUd M| apopparyio KOTEGTN Un avactpéyun. TLy.
0 OpnokevTikdg ToLVPIoUOG Eival 0 PACIKOTEPOS TLADVOS TOV TOLPIGUOV WOG KOTA

TOVG BEPVOVG PNVEC.

Aimhopotixny epyooio
120



«Zogio K. Zolokworoy

ijr\sI/(\DI-I{IEJ'I!(KDO «Emixorvovioxn Hoklimotiky  Xtpornycn ko Avvoarotnto

- AANENISTHMIO Avdmroéng evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

And Vv GAAN akdun kot TOUEC OTC M aypodlaTpoPn OMpovpYovV TPoidvTa

VIEPOEING LEGM TV AVAYK®Y TOV TOVPIOTIKOV KAGOOV.

1.11o101 givalr o1 0TOY01 KO 01 TPOTEPOLOTNTES TOV POPED, TOV EKTPOTMOTEITE YO, THV

TEPOUTEP® OVOTTTOCH TOV TOMTIOTIKOD TOVPLOUOD Kol TNV eviayvon tov brand name ¢

TEPLOYIG 00

To Epmopwd wor Buoounyoviké Empeinmpio Evpvtaviag, omwg wor OAa ta
Empempa g yopog okomd €yovv v moapoyn ovuPovidv oe  Béuata
EMYEPNUATIKOTNTAS TOV KPATOVS KOl TOV (QOPEMV OVTOV. X& KAOe mepintmon
ovvepyaldpaote e GA0VE Tovg Popeig mov BELOVY TV cuvdpoun poc. To TAdvo pog
elval 0 ynEoKOG HETACYNUATIGUOS TOV TOVPLOTIKOV pag Tpoidovtog. H cuidoyn kot
aviivon dedopuEvmV oL Ba aviyveDOLUE TIG OVAYKES TOV EMICKENTMOV KOOMDS KOl TG
OVYYPOVEC TACELS OMOTELOVY TTPOTEPALOTNTES Yo TOV Qopéa pag. H dnpovpyia evog
oVYYXPOVOL Kot duvapikoy brand name dgv umopel va amoteAécel vdBeom evog Kot
UOVO @opéa, M CLVEPYOGIO TOAADY TOPAYOVIOV OKOUN KOl XOPIG EUPOVT] CLUVAPELL

elval o KA1 Yo TNV dnuovpyia tov.

4" guvévievén X. DAgyka,

1.7lo1a Oewpeite ta facikd moiitiotika onueio. avopopaos tov Afjuov Kapmevyoiov yia
NV TPOGEAKDON TV ETMIOKETTOV, (T.). LOTOPIKOL YWpPol, UVHUELQ, HOVOELQ, THUELQ

PLOIKOD KGALOVG)

» MONH ITPOYZX0Y
» KOPYXZXAAEZ & MOYZEIO
» OEZXH KAEIAI TTPOYZX0Z
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ITANTA BPEXEI

MAYPH 2ZITHAIA
TEATKAPAAQNA OIAAKIA
AT'PADA

KIIIE

YV V V V V

2.11o101 wolitiotikoi opyoviouoi N popelc Gewpeite OtL umopodyv vo, coufdriovy arny

avarTodn Tov TOVPIGUOD THS TEPIOYNG UOS, (OVOUOOTIKH OVaPOpa,)
ENQXH ZEENOAOXQN EYPYTANIAX

dvod pumopovv va GUVIPAUOLY Kol 01 Aomoi XOAA0YOL TNG TEPOYNG MAG, Oyl OU®G
HUOVOL ToVG Kot Oyt Yopic TAAvo. Oa TPEMEL Vo, VITAPYEL U GLVOMKN TPOGEYYIOT G

TPOG TNV OVATTVEN KO £VOL GLVOAIKO TAGVO TOVPICTIKNG OVATTLENG Kot TPOM®ONoNC.

3.1iotedete TS N EMKOIVWVIOKY OTPOTNYIKY KO 1] eCwotpépela Tov axolovbeitar amo

TOVG OLOYEIPLOTES TV TOMTIOTIKWV POPEDY EIVOL ATOTEAECUOTIKY,
Oy, dev vmdpyel Ko otpatnyky Kol kKavéva mAdvo. ITietedovpe O0tTL elpaote
eEmotpeeig aAld Oev elpaoTe

4. O1 molitiotikol O10)EIPIaTES EPapUOLODY TIG VEES TEYVOLOYIES KoL TO TOLDUETO TTHY
EMKOIVWVIOKTY TTPOTNYIKY TOVS OE IKAVOTOINTIKO Pobud, axolovbwvrog to whaioto kal

TIG OVVOTOTHTES TTOD TPOCPYEPEL 1] GOYXPOVH WHPLOKY ETOXH,

Agv pNGOTOI0VVTOL IKOVOTOMTIKA 01 VEES TeXVoroYieg. OVte ToAvUESH VILAPYOLVY

00TE EMKOWMVIOKT GTPATNYIKT akolovOeitat.
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5.To molitiotikd udpketivyk mov epapuoletor oro Anquo Koapmevnoiov amd tovg

ToMTIOTIKOVS POpéELS Exel kabiepwaet éva, 1oyopd brand name mpoopiouod,
Oy dev gpappoletar kot to Brand Name @0iver avti va evieyveta.

6.0cwpeite ot 1 avartoln TOL TOMTIOTIKOD TOVPLOUOD — OOUPOAAEL EmPEPOVTOS
uetpnoiua. aroteiéouoto. oty Piwoiun avertoén tov Anuov Kopmevnoiov; Xe morovg

TOUELS,

Oleg 01 popPEG TOVPIGHOL GUUPAALOVY BTNV AVATTTVEN EVOG TOTOV, EPOGOV YivOuV
opyavouéva Kot pe To owotd TAdvo. Ot emokénteg pag, ot EAAnveg, yvopilovv v
eployn pog Adym tov 0Tt dtapévouy otnv EALGda. Agv yvopilovv dpwg OAA avtd
mov umopel va. mpocPépet M meployn Mo o€ emimedo TloAtiotikd kot IToAtiopuko,
lNaotpovopuko, kAm. Avtd yuwri 0ev €xel yivel mOTE Ol OAIOTIKY] TPOCEYYIOT TNG
TEPLOYNG Yo VoL TNV ovadeiEel KaB’ OAn ) o1dpkela Tov ypovov. AvoeepOUaoTE MG
Xewepwvog [poopiouds evod sipoote OPEINOX I[TPOOPIEMOZ mov pmopei va deytet
eMOKENTEG 365 NuUEPES TOL YpOVoL. ‘Eyovpe peivel TPOOKOANUEVOL GTNV «EVKOAINY
KOl OEV KLUVNYOUUE TNV «EMTLYIO» TOV UTOPEl VO TPOGEAKVGEL MEPIGGOTEPOVG

EMOKENTEG, EVTOG Ko KTOC EAAGDOGC.

7.11o101 givair o1 o10)01 KOU 01 TPOTEPOIOTHTES TOD POPED, TOV EKTPOTMTEITE VIO THV

TEPAITEP® AVATTUEN TOV TOMTIOTIKOD TOLPIoUOD Kou THY evioyvon tov brand name ¢
TEPLOYIiS O0G;

H 'Evoon ZEevodoywv Evputaviag koatébece Tovpiotikny mpdtoon oto  Anuo
Kaprevnoiov pe ap. Ilpot. 6319/28-05/2021, oto omolo kataypdpovior OAeg ot

dpdoeig mov HBa pmopovcay vo yivouy.
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51 Yvvévtevén k. Hiia Tomvn

1.71oi0. Gewpeite to. Paoika molitiotika onueio. avopopas tov Afjuov Koaprevnaiov yia
NV TPOGEAKDON TV EMICKETTOV, (T.X. 10TOPIKOL XWPOI, UVHUELQ, UOVOELQ, THUELO

PLOIKOD KGALODG)

AO6pog Ayiov Anuntpiov, Movég Aomavov, Ilpovcov ot Bpayoag, K.IILE.,
Aaoypapikd Movceio Meydhiov kot Mikpov Xmprov, Movoeio Kopvoyddwv, I'epidpt
Hepoivkov, [Mhateior kKo vaodg Ayiag Tpradag, apyatoroyikds ydpog mepoyng Ayiov

Aegwvion oto Khavaot.

2.11o101 molitioTikol opyoviouoi 4 popeis Oewpeite ot1 umopovv vo, coufailovv oty

avarTodn Tov TOVPIGUOD THS TEPLOYNG UOS, (OVOUOOTIKH aVAPOpa,)
K.LILE. , [Tomtiotikog ZvAroyog Kaprevnoiov

3.1iotedete TS N EMKOIVWVIOK OTPOTNYIKY KO 1] ECWOTpeépeLa Tov axolovbeitar amd

TOVG OLOYEIPLOTES TV TOMTIOTIKWV POPEDY EIVOL ATOTEAECUOTIKY,

Noat. Avetoy®g OpmG 0 TANOLVGUAG etvar LIKPOG Kol GUPPIKVMVETOL CUVEXDS OTOTE KO
Aeimel 10 €0EAOVTIKO KO GUUUETOYIKO TVELWO TOV €IVOl OmapOitnTO OTIC OPAGELS

TOVG,.

4. O1 molitiotikol O10)EIPITTES EPapUOLODY TIG VEES TEYVOLOYIES KoL TO TOLDUETO TTHY
EMKOIVWVIOKY TTPOTNYIKY TOVS O€ IKAVOTOINTIKO fobud, axolovbwvrog to whaioto kal

TIG OVVOTOTHTES TTOD TPOCPEPEL )| COYYPOVH YNPLOKN ETOXH;

Nou.

Aimhopotixny epyooio
124



«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

5.To molitiotikd udpketivyk mov epapuoletor oro Anquo Koapmevnoiov amd tovg

ToMTIoTIKOVS POopéELS Exel kabiepwaet évo 1oyvpd brand name mpoopiouod,

Oy1. Empévoope va mpoPdAiovpe emdektikd mpdypoto mov Ogv aviamokpivovton
otV avfevtikdmta, evod emléyovpe vo tapoaPfrénovpe Ta avdevtikd. o mapdoetypo
To.  yopevuTikd Oo mpémel va TPOPAAAOLV OTIG MUEPEG UEYAANG TOVLPIOTIKNG
TPOGEAEVONG AMOKAEICTIKA TOTKA TParyoVOLa, OPMUEVA KO YOPOVS, Ol EXLYEPTUATIEG
TOL TOTOVL TNG YOOTPOVOUinG, Vo TPOPAAALOVV OTOKAEISTIKA Kol HOVO TOTIKEG
TOPUOOCIOKES CLVTAYEG Kol TPOTOVTA, (OPOKTNPIOTIKO TOPAOEYHO Un ovOeVTIKNG
OLUVTOYNG TO YOAOKTOUTOVUPEKO HE LAIKA PBOUNYOVIKNG TPOEAELONG KOl TO YALKO

Kéotavo Bropmyavikng eneepyaciog).

6.0cwpeite ott n avartoén TOL TOMTIOTIKOD TOVPIoUOD  GVUPGALEL ETIPEPOVTOS
uetpnoiua. aroteAéouoto, oty Piwoiun avartoén tov Anuov Kopmevyoiov, Xe moiovg

TOUELS,

Not. @a umopovce va cvpuPdiier otnv queon avénon kpotoemv kot tlipov TV
TOTKAOV EMYEPNCE®V €AV TO TPOPUAALOUEVO T TOPAYOUEVO TOMTIOTIKO TPOIOV
neplelye otoyeion  povadtkotnToag, ovbeviikdnTog Kot omoviotnroc. Avtd Ha
UTOPOVCE VO OMOTVIMVETOL GTOVS TOUELS Tov Oedpatoc (my. Ocatpikd eecTPAA M
QeSTIPAA Y0poDV), GTOV TOUEN TNG YOOTPOVOLIOGS (VADEIEN GLVTAYMV Kol ALOEVTIK®V

TOTKMOV DMK®V), GTOV TOUEN TOV EKACTIKOV K.0.

7.11o101 givair o1 oT0Y01 KOI 01 TPOTEPOLOTNTES TOD POPED, TOV EKTPOTMTEITE VIO THV

TEPAITEP® AVATTVEN TOV TOMTIOTIKOD TOLPIoUOD KoL TNV evicyvon tov brand name ¢

EPIOYIfS 0O

Aimhopotixny epyooio
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2toxor pog eivat: 1 avadelEn tov Tomkoy awbevtikod Adikoh TOMTICHOD GTOVG
TOUELS: TNG HOVGIKNG, TOL Y0pov, TV BedTpov, TV E0UK®OV dPOUEVOV, TNG VTOTLOG
YOOTPOVOIKNG TAPAdOONG KOU TNG  MOPASOCIOKNG  TOMIKNG  EVOLUOTOAOYIKNG

TOPOYOYNG.

6" Yvvévetvén k. Anuntpn KoAinuévou

1.TTow Bewpeite ta Pacikd moMtiotikd onueio avagopds tov Afpov Koprevnciov
Y0 TNV TPOGEAKLOT| TOV EMCKENTAOV; (T.)Y. 10TOPIKOL YDPOL, pvnueia, povoeio, onueio

QLGIKOV KAAAOVC)

Avo amd to Poaocikd moATioTikd onueion avapopdc tov Aquov Kapmevnoiov eivai
cUYYpova povceio ToV Kot cvuykekpiuéva o povceio Bouvot kot 1o Kévipo Iotopiog
[ToMtiopov Evputaviag. duvowd dev umopoldue vo TApOAElYOVUE TO 1GTOPIKO
povoeio EOvikng Avtiotaong, mov Bpioketar otic Kopuoyddes kot To Aoypapikd Lo
povoeia, 6T®c Tov Meydlov Xmprov, Tov Mikpov Xmplov kot g Ayiag Tpuadog.
Oocov agopd ta pvnueio Eexopilo avtd tov Mdapkov Mrotoapn, mov Bpioketatl 6To
KepardpBpvco, oto omoio kou BavardOnke amd 1o OBopavikd otpatedpata. g
TEPLOYEG PVGIKOD KAAALOVG EVOEIKTIKA Ba avapépw v Mavpn Zanid otov [1povcod
kot 1o [MoavtaPpéyer otov KpikeAhomdtopo, ovo @apdyylo e omicTeLTN] OROPOLA.
Yiyovpa vdpyovv Kot GAAOL 16TOpIKOT YMdPOL, pvnueio, povoeio kol onueion ELOIKOL

KAALOLG IOV gvEiKVLTAL VO TPOTAOOVY GTOV EMIGKENTY).

2.ITootr moMtiotikoi opyaviopoi 1 eopeic Bewpeite 6TL pmopovV va cupPdArlovy otV

aVATTLEN TOL TOVPIGHOY TNG TEPLOYNG LLOG; (OVOLOGTIKT aVapPOpPdL)

Adwpeepnmra n [eppépea Ztepedc EALGSag kol o Anpog Kaprevnsiov and v

mlevpd OV Qopémv. Amd TAELPAS TOMTICTIKOV opyoviopmv o ITloMtiotikdg
Aimhopotixny epyooio
126



«Zogpia K. Zolokwaotoy
EAAHNIKO E 5 TTo) > , A .
ANOIKTO «Emxowwviaxn Ioitiotuikyy  Ztpornyiky kor Avvatotho,

BN MANEMIETHMIO Avémroéne evog Tomov Méow tov Place Marketing.
Melémn Hepinrwong: Ajuog Kaprevnaiovy

XvAroyog Kaprevneiov, o TToMtiotikdg XvAA0Y0og Méprkoc MroTcapng, o ZVAAOYOG
Koprevnowwtov ABnvag, o Epmopwodg oviroyoc Koapmevnosiov, o ZOAL0OYOG

Hevodoywv kat evokalopevov dopatiov kot 1o EmpeAnmpio Evputaviag.

3.1Tiotebete OGS N EMKOIVWVIOKY GTPOTNYIKI KOL 1] ECOOTPEPELR TOV 0KOAOVOETTOL OTTO

TOVG OLOYEIPLOTES TV TOMTIOTIKWV POPEDV EIVOL ATOTEAEGUOTIKY,

Oy, Bewpd O0tL elvar avoykaio va yivouv PApato mpog to. EUNPOC GE OLTA TO
Koppdto, Kafdg mopatnpeital oTocuOTTo 68 TOAAOVG Topeic. Agv apkel pdévo N

TpOOecT, OAAG 1) TPAEN KOL 1) ATOTEAECUATIKOTNTOL )

4.01 molitiotikoi O10)EIPIoTES EPaPUOLOVY TIC VEES TEXVOAOYIES KOl TO. TOADUETO. TTNV
ETIKOIVWVIOKY GTPOTNYIKY TOVS O€ IKOVOTOINTIKO faluo, axolovbavias to mhaiolo kal

TIG OVVOTOTHTES TOV TPOCYEPEL 1] TOYXPOVI WHPLOKN ETOXN;

e kdmowo Pabuo, var. Qot660 KoAd Ba NTav va TIC EPAPUOGOVY TEPIGGOTEPO, O10TL

Bprokdpacte 10 2021 Ko OAo TAEOV YivovTal LEGM TV VEDV TEXVOLO YLDV

5.To molitiotikd udpketivyk mov epapuoletor oro Anquo Kopmevnoiov amd tovg
ToMTIoTIKOUS Popeis Exel kabiepwael évo. 1oyvpo brand name mpoopiouod;
[Ipocomikn pov amoym mwg Oyl wWwitepa, mapdTL EYEL TIG dvvatdtTTeg KadEpmong

KOl EVEATIOTM Va. Yivel 6TV Topeio TOL YPOHVOL LLE TIG AVAAOYES KIVIOELS

Aimhopotixny epyooio
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6.Ocwpeite ot 1 avartoln TOL TOMTIOTIKOD TOVPLOUOD — COUPOAAEL EmPEPOVTOS
uetpnoiua. aroteiéouoto. oty Piwoiun overtoén tov Anuov Kopmevyoiov, Xe moiovg

TOUELS,

Not! Zmmv owovopio kvpiwg g meployns, Kabdg 1 avdmtuén 10V TOMTIGTIKOV
TOVPIGHOV €xel BeTKG avtikTumo, Winitepa oTIG EEVOSOYEINKES EMIYEPNCELS KOl GTO
payalld g eotioong (eototdplo, KAPETEPLEG), VO dvvavionl vo Onpiovpyndodv

péEGa amd TOV TOAMTIGTIKO TOvPIoud kot BEGELS epyaciog Yo TOVG VEOVS TG TEPLOYNG

1.11o101 givar o1 0TOY01 KO 01 TPOTEPOLOTNTES TOV POPED., TOV EKTPOTMOTEITE VIO THV

TEPOLTEP®W VATV TOV TOMTIOTIKOD TOVPLoUOD Kol TV evioyvon tov brand name ¢

TEPLOYIS 0O,

H mpofoin tov T0up16TIKOD TPoidvToc, N eEMOTPEPELN, 1| GLUUETOYN OE €KBEGELS, T
onuovpyia wotoceridmy, 1 tpoPfoir] oto MME kot 6to péco KOvmvikng oktvmon,

Omwe Ko M ovveyng emoen pe tov emiokéntn Oa evioyboovv to brand name tng

TEPLOYNG.

ITAPAPTHMA B:Ilivokog etkOvmv
[Tivaxag I: I'ewypapikdg xbptng Afpov Kaprevnoeiov
Ewova 1: Movceio Bouvoo

Ewova 2: Movoeio EBvikng Avtictaong
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Ewoéva 3: Movoeio KITTE

Ewoéva 4: Mvnueio Mdapkov Mrdtoopn

Ewoéva 5:1epd Movn TIpovcot

Ewéva 6: Movaotipt Aopiavev

Ewoéva 7: ITodaoyprotioviky Baciiikn pe tpovrio Ayiov Asmvion
Ewoéva 8: Xwovodpopuko Kévipo Kaprevnoiov

Ewéva 9: dapdyyt ITdvta Bpéyet

Ewova 10: @éon Khedi

Ewoéva 11: Mavpn Zania

Ewoéva 12 Toaykoapdiwvo —D1ddKia

Ewova 13: @apdyyr Topvov
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YrevBovn AfAoon Zvyypagéo.:

Aniovo pntd ot ocdueova pe to apbpo 8 tov N.1599/1986, m mopovca epyacio omotelel
OTOKAEIOTIKA TTPOIOV TPOCHOTIKNG LLOV EPYAGING, deV TPOSPAALEL KAOE LOPPNG SIKOIDULOTO SLOVOTIKNG
1WO10KTNGi0G, TPOCOTIKOTNTAG KOl TPOCOTIKMY SEGOUEVOV TPITOV, dEV TEPIEYEL £PYA/EIGPOPES TPITMV
Yl ToL Omoio. omoTEITOL AOEW TOV SNUOVPYDV/SUKA0DYOV Kol eV €lvol TPOIOV UEPIKAG 1| OAMKNG
avTlypaeng, oL mNYES o mov ypnoonombnkav meplopifovior ot PPAOYpaPIKEG avapopés Kot
pUovoV Kot TANPODY TOVG KAVOVES TG EMLOTNLOVIKNG TopAfeonc.
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