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Iepiinyn

H xowovik) pog mpaypotikdmto KaTodEKvOEL TNV avAayKn TPoPANUATICUOD CYETIKA UE
TNV EKTOIOELON TOV TOAT®V TOV GNUEPO Kot Tov avplo. To oyoleio mpémer va AdPet
vIOY”N TNV aVAYKN oLTH Kol voo TpoBOfcEL TNV KATAPTIGN TOL HEAAOVTIKOD TOAlTH,
yeyovog mov amoterel Pacikd oTOlKEl0 TOV VEOV GYOAIKOV TPOYPOUUUATOV TOGO 1TNG
EMGdag 600 kar g [NoAlag. Avapeiofrtnta, o topéoc g dwackaiiog/ekpuddnong
YAWGGOV OgV Eivol OMOKOUUEVOG OO TNV TPAyHATIKY) (®1] kol €gel T Svvaun va
TPOGPEPEL GTOVG EKTOOEVOUEVOVS TOAOTAEG evKapieg Yo avtadhayn], TpoPANUOTIGHO
Kol 0pdomn 6To TEPPAALOV TOVG, AVATTUGCOVTOS TAPAAANAW T1 GLVEIONOT TOLG Kot TNV
TAVTOTNTE TOVG MG TOALTEG.

21010G ™G mapovoag Epevvag etvar va ypnotpomombel oto pAONUo TOV YOAAKOV TO
SLPNUIOTIKO OmOT 7oL TAPOLSIAlel dTopo HE E0KEG OVAYKES, TPOKEWEVOL V.
evepyomomBel n ovumepinmTikny otdon tov EAMveov pobntov kot podntpiov tov
yopvaciov kot vo gvaicOntomombodv oxetikd pe to Oépota TG avoamnpiog, g
TPOGRACILOTNTOC KO TNG KOWMOVIKNG ovumepiinyms. Mog evolépepe va pabovpe Tig
OMOYELS TOV EKTOLOEVTIKAOV EEVOV YAWGGMV GYETIKA LE TN ONUOCGIo TOL GYoAgiov o1
HeTAd00M a&UDV TOL TOAITY KOl VO KOTOVOT)GOVLE TO S1GTAYIO TOLG VO EVGOUATMOCOVY TO,

PN UOTIKG OTTOT OTIG TAEEIS TOVG.

Aé&Eeig — Kieona

FoAkd g &évn yA®GGO, OPNUICTIKA GTOT, ATOopd UE avammpie, CLUTEPIANYT,

TOVTOTNTA TOV TOALTY, LETAOOOT OEIDV

Synopsis

Notre réalité sociale prouve la nécessité d’une réflexion a propos de I’éducation des
citoyens d’aujourd’hui et de demain. L’école doit prendre en considération ce besoin et
mettre en avant la formation du futur citoyen, élément noyau des nouveaux programmes
scolaires grecs et francais. Sans doute, le domaine de l'enseignement/apprentissage des

langues n’est pas détaché de la vie réelle et il a le pouvoir d’offrir aux apprenants de
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multiples occasions d’échanger, de réfléchir et d’agir sur leur milieu tout en développant
leur conscience et leur identité citoyenne.

L’objectif de ce mémoire est I’exploitation du spot publicitaire présentant des personnes
en situation de handicap en classe du frangais comme langue étrangére dans le but
d’activer une attitude inclusive des jeunes collégiens.nes grecs/grecques et de sensibiliser
sur les thémes du handicap, de I’accessibilité et de 1’inclusion sociale. Nous nous sommes
intéressés a apprendre I’opinion des enseignants.es de langue étrangére concernant
I’importance de 1’école a la transmission des valeurs citoyennes ainsi qu’a comprendre

leur hésitation face a I’intégration du spot publicitaire en classe de langue.
Mots-clés

Francgais langue étrangére, spot publicitaire, personnes handicapées, inclusion, identité

citoyenne, transmission des valeurs
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Abstract

Current social reality reveals the need to ponder on the education of the citizens of today
and tomorrow. The school must take this need into account and promote the training of the
future citizen, a fact presented as a core element in both the new Greek and French school

curricula.

Indubitably, the field of language teaching/learning is not detached from real life and it has
the power to offer learners multiple opportunities to exchange, think and act on their

environment while developing their social consciousness and civic identity.

The objective of this research is to explore advertising spots presenting persons with
disabilities in the French foreign language classroom with the aim of activating an
inclusive attitude among Greek students at secondary school and raising awareness on the
topics of disability, accessibility and social inclusion. We were particularly interested in
understanding foreign language teachers’ viewpoint on the importance of school to the
transmission of civic values as well as their hesitation to integrate advertising spots into

the language classroom.

Keywords

French as a foreign language, advertising spot, persons with disabilities, inclusion, civic

identity, transmission of civic values
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Introduction

La réalité sociale actuelle est de plus en plus marquée par les nombreux problemes sociaux
auxquels nous sommes confrontés nécessitant une réflexion a propos de 1’éducation des
citoyens d’aujourd’hui et de demain qui doivent se rendre compte de leur pouvoir et de
leur responsabilité dans le monde qui les entoure. Selon Kokkos et Précas (1997), les
jeunes actuels sont «peu attirés par les engagements civils » et «leur expression
citoyenne, comprise dans le sens de la présence dans la cité, est minimum » (Kokkos &
Précas, 1997, pp.94-95).

Ainsi, I’école de notre ére ne peut pas rester indifférente face aux besoins sociaux. Elle
doit donner le motif d’y prendre part en offrant aux apprenants de multiples occasions
d’échanger, de discuter et d’agir sur leur milieu tout en construisant délibérément leur
identité citoyenne. C’est en étant present et actif et en participant de fagon productive a
notre vie sociale que nous pouvons assurer le vivre-ensemble dans une société

démocratique, pluraliste et ouverte a la diversité.

L’intérét principal de ce mémoire est 1’exploitation du spot publicitaire audiovisuel en tant
que support pédagogique utile dans I’enseignement de francais comme langue étrangere
(désormais FLE) dans le but de cultiver I’identité citoyenne des jeunes collégiens grecs.
Plus précisément, nous nous intéressons a la prise de conscience des réalités sociales
existant dans la vie quotidienne d’une part de la population trés présente et souvent

invisible dans nos sociétes, celle des personnes en situation de handicap.

Notre réflexion porte sur le fait que les jeunes apprenants grecs ne sont pas souvent
exposés a des documents authentiques puisés de la réalité francophone et dans beaucoup
de cas les enseignants restent réticents a 1’intégration des ces outils pédagogiques a leur
enseignement. Le but est d’examiner I’importance de I’intégration des spots publicitaires
aux cours du FLE au college public grec afin de mobiliser la transmission des valeurs

citoyennes autour les themes du handicap, de I’accessibilité et de I’inclusion sociale.

Notre conviction est que par le biais des moyens pertinents les jeunes apprenants auront la

possibilité de prendre position face aux inégalités que ces personnes expérimentent

Aumlopotikn Epyacia 1
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quotidiennement, ils reconnaitront le droit de tous a I’inclusion et au respect deS
différences, valeurs fondamentales ancrées a I’exercice de la démocratie, en participant a
des activités visant ’amélioration des conditions de vie de nos concitoyens en situation de

handicap.

Ainsi, le spot publicitaire audiovisuel en tant que support authentique devient un moyen
précieux de telle sorte que les apprenants en tant que citoyens actifs réfléchiront sur les
enjeux sociaux tout en réalisant les particularités du quotidien des personnes vivant dans le

handicap.

Néanmoins, notre volonté ne se limite pas a la mise en valeur de ce genre, apparemment
peu exploité dans 1’enseignement/apprentissage du FLE. Il nous semble indispensable que
nous nous penchions sur le role de I’école dans I’adoption des attitudes citoyennes par les
apprenants en soulignant parallelement I’importance du réle de I’enseignant de FLE dans
le renforcement de leur conscience inclusive afin de forger leur identité citoyenne en
suivant toujours les instructions du Programme d’Ftudes Intégré pour les Langues

Etrangéres (désormais EPS-XG)*.

Dans ce contexte, les questions émergentes qui animent notre recherche peuvent se
formuler ainsi :

Est-ce que I’école joue un rdéle important a la transmission des valeurs citoyennes ? Et
quelle place occupent ces valeurs dans le cadre de 1’enseignement/apprentissage de FLE ?
Est-ce que les spots publicitaires portant sur les valeurs citoyennes puissent contribuer a la
prise de conscience des apprenants autour des sujets concernant 1’inclusion et le respect
des différences ?

Les apprenants auront-ils I’intérét d’adopter un role plus actif en tant que citoyens pour
parler des problemes sociaux importants tels que le handicap, I’accessibilité et ’inclusion
de tous a I’éducation et a la société en s’appuyant sur les spots publicitaires exploités en

classe ?

! En vigueur depuis 2016.
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Du cdété des enseignants, est-ce que le spot publicitaire puisse leur servir comme support
utile afin d’exposer leurs apprenants a la culture cible en incitant leur participation en
classe, mais aussi en tant que « citoyen actif » ?

Les enseignants de FLE sont-ils favorables a I’intégration du spot publicitaire a leurs
pratiques éducatives ? Quels sont les facteurs pouvant empécher cette intégration ?

I.  Aspects théoriques

Chapitre 1 : La citoyenneté et le role de I’école

1.1 La définition de la citoyenneté

Le citoyen, mot provenant du latin civitas, est la « Personne jouissant, dans I'Etat dont il
reléve, des droits civils et politiques »?, tandis que la citoyenneté décrit une « Situation
positive créée par la pleine reconnaissance aux personnes de leur statut de citoyen »®,

selon le dictionnaire en ligne Larousse (2023).

Les Grecs anciens ont fait émerger la conception de la cité ou polis ou selon Aristote les
citoyens s’organisent politiquement. C’est a travers la cité grecque que le « citoyen » est
congu comme membre égal d’une communauté libre et juste. La polis d’Athénes donne
¢galement naissance a I’Etat de droit ou les citoyens n’obéissent pas a un seul homme,
mais aux lois de la cité. Dans la cité grecque antique le citoyen est défini par sa naissance,
son appartenance et ses relations de filiation en excluant les étrangers, les méteques, les

esclaves et les femmes.

La conception aristotélicienne met en avant 1’idée que ’homme est destiné & vivre dans
une cité, ainsi la vie politique a pour I’homme une valeur intrinseque et dans cette
perspective [’homme est un animal politique par nature. Sa conception établit également la
distinction entre le fait de vivre en société qui constitue le caractére social des animaux,

comme par exemple pour les abeilles qui vivent en communauté et le fait de partager des

2 citoyen. (s. d.). Dans Larousse. Consulté le 28 octobre 2023.
3 citoyenneté. (s. d.). Dans Larousse. Consulté le 28 octobre 2023.
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valeurs qui désigne le caractére politique des hommes vivant dans une société. Ainsi, nous
pouvons dire que beaucoup d’especes animales sont des étres sociaux, mais I’homme seul,
doté du langage, est un étre politique qui vit en communauté dans le but de communiquer
et de partager des valeurs communes avec ses concitoyens.

Plus tard, a Rome, la société est définie par le droit et le citoyen est considéré comme sujet
de droit. La vie s’organise en termes juridiques et les Romains ont soutenu 1’idée d’une

citoyenneté ouverte a laquelle méme les étrangers avaient la possibilité d’accéder.

Au fil des ans, nous retrouvons la notion du citoyen d’abord en Angleterre ou les
tribunaux imposent les lois par rapport aux sujets concernant la défense de la liberté
individuelle. Par la suite, la Révolution francaise a donné une dimension politique a la
citoyenneté en y incluant la volonté générale et le bien commun. Enfin, le XXe siécle

constitue le point de repere de I’insertion des droits sociaux a 1’idée de la citoyenneté.

Pour Galichet (1998), le citoyen moderne difféere de celui de 1’Antiquité du fait qu’il
dispose des droits politiques et civils, il bénéficie des libertés individuelles, de la justice ,
de I’application égalitaire des lois pour tous, de la liberté de conscience et d’expression, du
droit de participer a la vie politique, d’ ¢lire et d’étre élu. Nonobstant, il doit assumer ses
responsabilités qui couvrent le respect des lois et des libertés des autres individus, la
participation a la vie collective, la participation aux taxes et aux dépenses économiques

selon ses revenus et la défense et la protection de la sociéte.

De surcroit, Audigier (1998) nous parle de la notion de la citoyenneté qui comprend cette
dimension politique car les citoyens peuvent et doivent imposer le droit de tous. Partant de
cette idée, Starkey (2002) décrit la notion de la citoyenneté dans nos sociétés actuelles en
mettent ’accent sur « le droit qu'ont les individus de se regrouper et de s'engager dans des
actions politiques et culturelles pour faire valoir leurs droits » en considérant que ce fait

constitue 1’expression démocratique par excellence de la citoyenneté (Starkey, 2002, p.7).

1.2 Le développement de I’identité citoyenne

Actuellement, le développement d’une culture citoyenne dans les pratiques quotidiennes

des individus devrait occuper une place prépondérante car il peut renforcer la solidarité et

Aumlopotikn Epyacia 4
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le respect des autres et de la démocratie. Dans 1’école, plus précisément, la culture des
attitudes citoyennes prend une forme encore plus transcendante étant donné que
I’éducation a la citoyenneté permet de susciter chez les apprenants plusieurs valeurs et
comportements faisant preuve de leur esprit de tolérance, du respect des droits et des

devoirs de chaque citoyen ainsi que de leurs responsabilités individuelles.

La mise en application des valeurs et des principes constituant le socle de notre société
peut se réaliser par 1’acceptation des opinions, des convictions et des croyances
différentes, par le respect de la diversité et de 1’égalité et par I’inclusion de tous. Les
apprenants, étant des acteurs sociaux, apprennent a lutter contre toute forme d’intolérance
et de cette fagon deviennent ambassadeurs de ces valeurs qui visent le bien commun et

finalement la construction d’une société inclusive et ouverte a tous.

L’objectif d’un tel projet cible le dialogue et la coopération entre tous les membres du
groupe en renforcant les relations sociales et personnelles ainsi que le sentiment
d’appartenir a un ensemble plus généralisé afin de pouvoir vivre ensemble de manicre

harmonieuse et pacifique.
1.3 Le role de I’école au développement de I’identité citoyenne

L’école occupe une place primordiale concernant la formation du futur citoyen depuis
toujours. A partir de 2015, en France, I’enseignement civique et moral s’inscrit dans les
programmes scolaires* pour assurer I’apprentissage des principes de la République, la
transmission des valeurs, la réflexion sur de sujets concernant la justice, 1’égalité, la
dignit¢ humaine, la laicité, la solidarité, I’inclusion, 1’absence de tout comportement
discriminatoire dans le but de former le futur citoyen national, européen et international.
Comme Schnapper (2000) le précise, I’école demeure « le moyen et le lieu de la
citoyenneté par excellence car elle peut transformer les apprenants en citoyens actifs

vivant en communautés collectives » (Schnapper, 2000, p.154).

Sans aucun doute I’éducation a la citoyenneté comprend par essence toutes les autres

formes d’éducation et elle est axée sur le respect des autres, de I’environnement, de la
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liberté individuelle, mais également elle prend en compte 1’intérét général qui est supérieur
de l'intérét particulier de chacun. Cette supériorité de I’intérét général est la base d’une
société égalitaire, collective et solidaire. Tout comme Le Pors (1999) le précise, la
citoyenneté moderne n’inclut pas seulement I’ensemble des droits et des devoirs, mais elle
est simultanément marquée par la suprématie de ’intérét général face a I’intérét particulier
car de cette fagon les individus transcendent leurs envies internes, les particularismes, les

clivages et les confits pour s’orienter vers le bien commun (Le Pors, 1999, pp.11-12).

Dans ce contexte, il semble évident que nous devons adopter des politiques éducatives
pertinentes pour I’enseignement et l'apprentissage tant des langues que de la citoyenneté
démocratique et ceuvrer soigneusement et sans relache pour préparer les apprenants a la
vie active, dans une sociéte faisant preuve de la promotion de la justice et de la sécurité, de

la tolérance et de I’inclusion de tous ses membres.

Starkey (2002) estime qu’il existe des aptitudes indispensables qui s’imposent aupres les

apprenants afin qu’ils comprennent mieux, soutiennent et promeuvent ces comportements.

Les aptitudes dont parle Starkey sont :

i. aptitudes intellectuelles, en particulier :

e aptitudes faisant intervenir le jugement telles que :

- réunir et examiner du matériel provenant de différentes sources, y compris les
médias, et savoir l'analyser pour en dégager des conclusions objectives et
équilibrées
- savoir reconnaitre les partis pris, les préjugés, les stéréotypes et les
discriminations.

ii. aptitudes sociales, en particulier :

e savoir reconnaitre et accepter les différences.

établir avec autrui des relations constructives et non oppressives.

e résoudre les conflits de maniere non violente.

e assumer des responsabilités.

e participer aux décisions.

e comprendre l'utilisation des mécanismes de protection des droits de I'homme au

niveau local, régional, européen et mondial (Starkey, 2002, p.19).
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Ce disant, nous pouvons admettre que 1’éducation a la citoyenneté tente de combler la

mission de la socialisation politique, d’assurer I’insertion personnelle, professionnelle et

citoyenne des individus dans une société égalitaire et démocratique.

Dans ce contexte, nous allons tracer I’histoire et la place actuelle de la discipline de

I’éducation a la citoyenneté en France et en Grece.

1.4 L’histoire de I’éducation a la citoyenneté en France

En France, I’éducation a la citoyenneté est liée aux fluctuations politiques, économiques et
sociales de chaque période. A propos des dénominations utilisées en France, le terme
officiel est « éducation civique » tandis qu’auparavant le terme « instruction civique » était
employé. Le terme « éducation a la citoyenneté » est de plus en plus utilise pour exprimer
le besoin d’¢largir la fonction de cette discipline afin de mieux 1’adapter a la réalité de nos
jours. Toutefois, comme le précise Audigier (2003) « les dénominations différentes
cachent parfois des proximités fortes» et le changement des termes n’améne

nécessairement pas a la transformation de la situation existante.

D’aprés Obin (2002), actuellement, elle sert comme instrument pour lutter contre les
problemes des sociétés contemporaines en étant incontestablement constitutive de la
conception de 1’école actuelle qui tente de conserver la cohésion sociale tout en cultivant

des liens sociaux forts contre la montée des incivilités et des discriminations.

Au fil des ans, les interprétations et les conceptions autour de la citoyenneté se
différencient, se comparent et s’¢largissent pour mieux exprimer une préoccupation non
seulement francaise, mais également européenne, majeure, qui ambitionne la transmission
des valeurs citoyennes pouvant assurer la cohésion sociale et le vivre-ensemble de ses
habitants.

Cette inquiétude passe par 1’école qui est I’institution de formation et d’instruction par
excellence, ainsi 1’éducation a la citoyenneté subit de nombreux changements dus aux
enjeux politiques et économiques du XIXe siécle, mais encore aux événements culturels et

sociaux du XXe siéecle.
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Chauvigné et al. (2011) proposent la distinction en quatre périodes reflétant les grands
bouleversements dans 1’histoire de 1’éducation a la citoyenneté de 1’école francaise :

- La naissance de I’instruction civique et morale, sa mise en place et son développement
qui symbolisent la dimension politique de cet enseignement imposé pour forger I’identité
nationale et républicaine (1881-1960).

- Sa transformation en une éducation civique liée a la massification (1960-1985) et la prise
de conscience d’une difficulté a intégrer dans la société une jeunesse diversifiée. Elle
correspond aussi a une période d’évolution socioculturelle et de rupture dans la fagon de
concevoir I’éducation et I’approche de I’enfant.

- L’invention d’une éducation a la citoyenneté en relation avec une nouvelle interrogation
sur I’identité nationale, les valeurs de la république et les revendications lycéennes (1985-
2004) ; une période symbole de la dimension démocratique de I’éducation a la citoyenneté
pour une prise en compte des publics accueillis.

- Enfin, une éducation du citoyen avec la publication de nouveaux programmes (2005-

2009) mettant en avant 1’individualisation des parcours (Chauvigné et al., 2011, p.132).

1.5 L’histoire de I’éducation a la citoyenneté en Greéce

Comme en France, I’éducation civique en Grece est indissolublement liée aux
enchainements des événements politico-économiques et elle se modifie au fil du temps au
niveau éducatif. Les conjonctures sociopolitiques entrainent a la fois la suppression et la
réinsertion de cette matiere dans le curriculum, surtout durant les périodes de crise, en

témoignant a chaque fois son importance éducative et sociale.

L’éducation a la citoyenneté comme matiere spécifique a eu plusieurs appellations sans
toujours changer de contenu. Durant la période de 1’apres-guerre 1” « éducation du
citoyen » avait comme objectif de cultiver chez les apprenants les valeurs liées a la Nation
et a la patrie hellénique et chrétienne. Au début des années 80, avec la montée des
socialistes au pouvoir, I’éducation civique prend une forme différente en suivant les
changements tant au plan politique que social. Elle se préoccupe d’inculquer aux jeunes
des valeurs sociales en proposant des sujets d’intérét général pouvant renforcer la

réflexion sociale et politique. De plus, elle aspire a stimuler la conscience politique des
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futurs citoyens en mettant en avant le modéle d’un citoyen juste qui adopte une attitude

responsable face a ses obligations et a ses devoirs.

Apres la réforme éducative appliquée a partir de 1996-1997, les pratiques mises en avant
ont comme objectif la promotion d’un enseignement démocratique qui tente de former les
futurs citoyens a mieux comprendre les concepts des droits de I’homme, de la démocratie,
de la croissance économique et technologique, de la collaboration, ainsi que de la paix et

de la compréhension au niveau européen et international.

Néanmoins, les évolutions sociétales prouvent encore une fois que I’école doit avancer et
prendre en considération la dimension interculturelle et multiculturelle de la société afin

de promouvoir le respect du différent contre 1’exclusion et I’ignorance.

En 2001, le ministére de I’éducation nationale basé sur le concept de I’interdisciplinarité
fait des efforts a réorganiser le contenu de toutes les matieres scolaires afin de mettre en
avant « I’unification et non la division du savoir » et « la quéte du savoir reposant sur
I’investigation et le vécu » comme estime Karakatsani (2004, p.163). C’est dans ce
contexte que le cours de I’éducation civique se modifie en mettant 1’accent sur
I’épanouissement individuel, le développement de la responsabilité personnelle, I’exercice
de la pensée critique, mais également sur I’acceptation de l’autre, la tolerence et la

cohésion sociale.

A partir des années 2004-2005, nous avons encore un renouvellement de la matiere de
I’éducation civique toujours dans la logique de [I’interdisciplinarité, qui essaie de
s’appuyer sur le développement de chaque personne assumant ses responsabilités en tant
que citoyen libre et capable de faire preuve de son sens critique en entretenant ses relations

sociales.

Actuellement, I’éducation civique est enrichie par la notion de la citoyenneté, le
développement de 1’identité citoyenne, les questions autour de la nationalité, la relation
des parties politiques avec les mouvements sociaux, I’instauration de la démocratie, les
sujets autour du genre, la notion du citoyen actif et sa participation aux associations
(Mpaltas & Nikolakaki, 2011).
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1.6 Conceptions pédagogiques proposées en France et en Grece

Comme nous avons déja mentionné, I’idée de I’éveil a la conscience citoyenne des
apprenants n’est pas nouvelle. Depuis des années, les programmes scolaires incluent
I’éducation civique dans les matiéres enseignées. Tenant en compte de cette nécessité, en
2002, le Conseil de I’Europe a lancé son « étude paneuropéenne des politiques d’éducation
a la citoyenneté démocratique » (ECD) afin d’observer les politiques nationales d’ECD en
Europe. Les pays concernés ont été groupés par régions (Europe du Sud, du Nord, de
I’Ouest, de I’Est, Europe centrale et Europe du Sud-Est) afin de rendre plus simple le
processus de collecte des données. Les resultats de cette étude publiés en 2005 ont
principalement répondu en matiére des politiques appliquées, des mesures de mise en

ceuvre, de I’avis des praticiens et du contexte existant.

Les programmes de 1’enseignement moral et civique pour le collége en France et en Gréce
proposent aux enseignants d’¢largir leur champ d’action afin de cultiver chez les
apprenants des compétences civiles en favorisant leur participation active. D’apres le site
du Ministére de I’éducation nationale et de la jeunesse francais®, « L'enseignement moral
et civique vise a l'acquisition d'une culture morale et civique et d'un esprit critique qui ont
pour finalité le développement des dispositions permettant aux éleves de devenir

progressivement conscients de leurs responsabilités dans leur vie personnelle et sociale ».

Le programme d’études indique que la culture d’une conscience civique et morale doit
s’étaler en tenant en compte de quatre dimensions essentielles :

- la sensibilité qui vise a l'acquisition d'une conscience morale par un travail sur
I'expression, l'identification, la mise en mots et la discussion des émotions et des
sentiments ;

- laregle et le droit qui vise a I'acquisition du sens des régles du vivre ensemble ;

- le jugement qui permet de comprendre et de discuter les choix moraux rencontrés

par chacun au cours de sa vie ;

5 https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/programme-denseignement-moral-et-civique/

Aumlopotikn Epyacia 10


https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/programme-denseignement-moral-et-civique/

OcA&ionn Xoyld, La publicité en tant que support pédagogique.
EAAHNIKO . e, . . 5. s .
ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne
MANEMIZTHMIO — chez |es jeunes collégiens grecs.
- I'engagement qui permet la mise en pratique de cet enseignement en insistant sur
I'esprit d'autonomie, de coopération et de responsabilité vis-a-vis d'autrui (Les
programmes du collége-Enseignement moral et civique, 2003).

En Gréce, la matiére de I’éducation civique au collége est enseignée aux deux derniéres
classes de I’école primaire, a la troisiéme classe du collége et a la premiére classe du lycée
grec et elle est congue comme une expérience au cours de laquelle I’apprenant prend
conscience de lui-méme comme membre de différents groupes tout en développant les

capacités qui caractérisent le citoyen actif démocratique.

D’aprés le programme d’études grec, 1’éducation civique cible la culture des attitudes
socialement conscientes en se basant sur « les relations interactives et d’interdépendance
entre ’'individu et la société d’une part et d’autre part entre les individus et plusieurs
societes, ainsi que la communauté mondiale » (Arrété n°4318/A2, 2023). L’enseignant se
charge de I’animation des discussions et des débats afin que les apprenants puissent
réfléchir sur de différents sujets et d’argumenter dans une ambiance positive, ouverte et
démocratique. De cette fagon, on met 1’accent sur 1’adoption des comportements
participatifs qui prennent en compte les notions de la justice et de la cohésion sociale, de la

coopération et du respect aux sujets de I’altérité.

Toutefois, il faut se référer aux limites mentionées par Karakatsani (2004), qui explique
qu’en Grece ’éducation a la citoyenneté affronte de differents probléemes comme les
heures d’enseignements qui sont trop limitées, le manque de connexion avec les examens
nationaux, la sous-estimation de la discipline, I’offre restreinte de séminaires et de
formations pour les enseignants, ainsi que 1’absence de conseiller pédagogique
(Karakatsani, 2004, pp.165-166).

Respectivement, en France, plusieurs spécialistes soutiennent que les connaissances
transmises se limitent a informer les apprenants sur le systéeme et les instances politiques
de leur pays. De cette maniere, la plupart des individus sortant de I’école se contentent a
I’exercice de leurs droits électoraux et au respect des lois.

Prenant en considération les programmes d’études de I’éducation a la citoyenneté au

college de deux pays, nous sommes amenés a déduire que ce n’est pas le contenu de la
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matiere qui doit étre ciblé, mais I’apprenant lui-méme car c’est lui qui mettra en valeur ce
contenu. Ainsi, le réle de I’enseignant est catalytique afin de faire émerger ce changement
d’attitude et de mentalité. C’est en abandonnant son réle dominant qu’il atteindra ses
objectifs et il fonctionnera comme médiateur entre les apprenants et le contenu en
facilitant le sens des notions rencontrées et en engageant les apprenants de passer a

I’action.

1.7 Le nouveau role des enseignants

Comme nous I’avons déja mentionné 1’éducation civique occupe une place significative
dans le développement de la conscience citoyenne des individus qui dure tout au long de la

vie afin de faire preuve de sa qualité des échanges et du vivre ensemble.

Partant de ce principe, nous avons admis que le role de ’enseignant est fondamental étant
donné qu’il met en avant des approches actives visant a la promotion des attitudes
participatives dans I’exercice de la démocratic tant au sein de 1’établissement scolaire que
dans la société. Durant le 3° Sommet du Conseil de 1’Europe en 2005, les Etats membres
ont bien compris cette réalité en demandant, entre autres, 1’optimisation des possibilités de
formation des enseignants dans le domaine de 1’éducation a la citoyenneté démocratique.
Se référant a 1’éducation a la citoyenneté démocratique, Losito (2005) mentionne que
« Comme I’ECD est un processus scolaire global visant a promouvoir une plus grande
participation des éleves, la formation des enseignants doit (ou devrait) tous les concerner,
et pas seulement ceux dont les disciplines sont considérées comme plus étroitement
associées a I’ECD. » (Losito, 2005, p.126).

Mais peut-on impliquer tous les enseignants ? Il nous semble important d’insister sur le
fait que les enseignants de toutes les disciplines ont un role a jouer a propos de 1’éducation
a la citoyenneté. Selon Cambra Giné, I’enseignant détient la fonction-clef dans le
processus pédagogique car son attitude envers les apprenants et le contenu pédagogique
découle de ses propres représentations et les apprenants, a leur tour, recoivent ce que

I’enseignant met en avant durant son enseignement (Cambra Giné, 2003).
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En revanche, le CECR (2001) ne donne aucune définition de la citoyenneté, mais il se
référe a la promotion d’une citoyenneté démocratique en la caractérisant 1’ objectif
éducatif prioritaire d’une importance accrue en indiquant qu’il faudrait « Promouvoir des
méthodes d’enseignement des langues vivantes qui renforcent 1’indépendance de la
pensée, du jugement et de ’action combinée a la responsabilité et aux savoir-faire sociaux.
» (CECR, 2001, pp.10-11).

De cette maniére, les enseignants des langues-cultures (du FLE dans notre cas) devraient
étre impliqués non seulement a la transmission des connaissances et I’acquisition des
compétences par les apprenants, mais comme Beacco (2006) le remarque & «[...] une
éducation destinée a modifier des valeurs ou des représentations sociales, celles des
apprenants en particulier. » en ajoutant egalement que « Ce facteur en augmenterait la
difficulté de prise en charge par des enseignants de langue. » (Beacco, 2006, p.15). De
cette facon, ’enseignant en puisant dans l’actualité des documents pertinents pourrait
promouvoir la transmission des valeurs citoyennes afin de stimuler I’intelligence sociale,
le comportement conscient et ’esprit critique des apprenants. Antier se référant a
Galisson, insiste sur le fait que la langue-culture constitue le moyen de 1’éducation et non
pas la fin (Antier, 2018, p.3).

Galisson, déja depuis 1986, s’interroge sur la responsabilité sociale des acteurs du
domaine de la didactique des langues-cultures en soutenant que :

[...] toutes les disciplines qui engagent I’avenir de 1’homme ont besoin d’une «
déontologie ». Chacun sait, par exemple, que la médecine a la sienne [...] mais, dans notre
domaine, tout se passe comme si n’importe qui pouvait enseigner n’importe quelle langue
et n’importe quelle culture, a n’importe qui d’autre, n’importe comment, et n’importe ou.
Or, quantité de problémes se posent aux enseignants de langues, aux décideurs, a la
collectivité tout entiere, qui relevent de la simple conscience ou de la morale politique et
ne sauraient étre ni éludés ni laissés au hasard, ni méme réglés au coup par coup (Galisson,
cité par Antier, 2018).

Il est vrai que la question de 1’éthique de I’agir enseignant n’a jamais été autant actuelle en
didactique des langues-cultures. Antier (2018), en constatant que trés peu d’études ont été

faites vers cette direction, il met 1’accent sur le fait qu’une « formation complexe a
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I’éthique en DLC suppose le développement de recherches menées dans une perspective

empirique. » (Antier, 2018, p.11).

Indubitablement ces derniéres années, de nombreux événements ont secoué notre Vie,
comme le développement du numérique, la vague migratoire, la montée du nationalisme,
les menaces d’insécurité, la crise sanitaire, les attentats terroristes, les nouvelles formes
d’égalité, les problemes environnementaux entre autres. Face a tous ces défis la nécessité
de former un nouveau modeéle de citoyen est indéniable car la société demande des
citoyens non seulement informés, mais encore préts a entrer a I’action, citoyens actifs
pouvant contribuer a la vie de leur collectivité. C’est pourquoi les pratiques enseignantes

restent majeures dans I’adoption des postures responsables de la part des apprenants.

Chapitre 2 : Le spot publicitaire et la diversité

2.1 Les documents authentiques en classe de langue (FLE)

Dans la classe de langue, nous avons la possibilité d’exploiter différents types des
documents, authentiques ou fabriqués. Nous observons aussi qu’il existe des documents
explicitement créés pour 1’enseignement/apprentissage des langues étrangéres et d’autres
ayant le but d’informer, de distraire, de convaincre. Entre ces deux types des documents

I’objectif de leur création est celui qui les différencie.
2.1.1 Qu’est-ce qu’un « document authentique » ?

Dans les années 1970, avec I’insertion de ’approche communicative dans la didactique
des langues, nous repérons la notion du « document authentique » désignant tout
document non nécessairement concu a des fins pédagogiques. Selon Cuq, les documents
authentiques font leur I’apparition dans la classe de langue suite a une réflexion sur le
niveau 2 de la méthodologie SGAV (2005, p.401). Bérard (1991) souligne que le caractére
authentique des documents utilisés en classe de langue est une réponse a une

communication stéréotypée des méthodes précédentes.
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Ces documents sont présentés aux apprenants tels qu’ils sont créés, dans leur version
originale. Nous les trouvons sous une forme sonore, visuelle et textuelle et ils sont
étroitement liés a la vie quotidienne tout en donnant des informations sur la culture et les
habitudes des citoyens d’un pays. Les films, les documentaires, les émissions et les
reportages radiophoniques ou télévisés, les articles de presse, les entretiens, les publicités
écrites et sonores constituent des documents authentiques congus a des fins commerciales,
informatives ou publicitaires basés sur la réalité contemporaine d’un peuple. Grace a leurs
caractére vif et a leur variété utilisant la langue cible dans sa version originale permettent

la proposition des activités multimodales tout en attirant I’attention des apprenants.

Selon Lemenieur (2005), le choix des documents authentiques et la facon dont
I’enseignant peut les exploiter en classe doit répondre a une série de critéres comprenant
I’age des apprenants, leur niveau, leurs centres d’intérét, 1’héritage socioculturel, leurs
besoins et les objectifs visés. Tenant en compte de ces critéres, la langue cible sert comme
véhicule afin de contextualiser I’enseignement/apprentissage en optant pour des activités

inscrites dans un contexte culturel et méme interculturel.

Calliabetsou (1995) insiste sur le fait que dans I'enseignement/apprentissage d'une langue
¢trangeére 1’apprenant doit étre expos¢ a des situations authentiques pour qu’il puisse y

investir ses connaissances comme individu autonome.

Selon le volume complémentaire du CECR (2018), I’apprenant est considéré comme
acteur social «[...] agissant dans le milieu social et exercant un role dans le processus
d’apprentissage. » (Conseil de 1’Europe, 2018, p.26). Il accomplit des « t&ches » en
utilisant la langue cible pour effectuer des actes sociaux, ainsi les réalités d’autres cultures
doivent étre intégrées aux objectifs de l'apprentissage pour encourager I’apprenant et
I’impliquer au processus. De cette facon, le recours aux documents authentiques est
incontestablement indiqué au dispositif pédagogique afin de renforcer «[...] I’interaction
entre le social et I’individuel dans le processus d’apprentissage. » (Conseil de I’Europe,

2018, p.27).
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2.2 Définition de la publicité

Le lexique du Publicitor définit la publicité comme une :

Communication de masse partisane faite pour le compte d’un émetteur clairement identifi¢
qui paie des médias (presse, TV, radio, affichage, Internet, cinéma) pour insérer ses
messages promotionnels dans des espaces distincts du contenu rédactionnel et les diffuser
ainsi aux audiences des médias retenus. (Publicitor 8° édition, p. 104).

Cela signifie que la publicité constitue un document authentique au sens propre du terme
ayant comme but d’attirer I’attention du public pour que le message soit recu. Mais, la
publicité est-elle capable de vehiculer des valeurs et de faire passer des messages aux

apprenants ?
2.2.1 La publicité et ses différentes formes

La publicité se distingue en différents types et peut étre diffusee depuis de multiples
supports. Lescure (2016) se refere a la publicité commerciale qui a des buts lucratifs, a la
publicité institutionnelle faisant la promotion des valeurs et des caractéristiques d’une
entreprise ou d’une institution, et finalement a la publicité congue pour une cause qui

constitue I’exemple des campagnes de sensibilisation, d’information et caritatives.

Concernant les supports de diffusion possibles le choix dépend des objectifs, du budget et
de la cible d’une entreprise selon le site « apprendre-gestion.com ». Ainsi, nous repérons :

a. La publicité en ligne ou numérique, ou le message est diffusé via Internet,
constitue un support efficace car le public est ciblé grace aux possibilités de la
personnalisation des pubs ;

b. La publicit¢ par SMS, faite sur le téléphone portable, s’avérait plus rapide et
personnalisée surtout avant I’expansion de la connexion Internet depuis les
téléphones portable ;

c. La publicité télévisée qui constituait le support par excellence des annonceurs
avant I’accessibilité depuis les Smartphones ;

d. La publicité a la radio ou le message arrive au récepteur sous une forme audible ou

méme avec ’utilisation des jingles ;
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e. La publicité imprimée qui se trouve dans les magazines, les journaux, les affiches

ou les brochures constituant le type le plus couteux et d’une durée limité (Quelles

sont les types de la publicité ? , 2019).

Dans le cadre de notre mémoire, nous nous intéressons a la publicité audiovisuelle, le spot
publicitaire précisément, diffusé sur Internet et sur les réseaux sociaux qui présente des
personnes en situation de handicap dans le but d’éveiller la conscience des apprenants en

tant que citoyens actifs.
2.2.2 Le spot publicitaire audiovisuel et ses caracteristiques

Malgreé le fait que beaucoup d’enseignants sont favorables a I’utilisation des documents
authentiques en classe de langue, comme les chansons, les films, les articles de presse et
les BD, nous constatons une réticence face aux spots publicitaires audiovisuels. 1l est
incontestable que le spot publicitaire audiovisuel présente des points positifs tels que sa
courte durée qui n’excede pas les 30 secondes dans la plupart des cas, son aspect vif et
attrayant qui utilise le son et I’image pour capter ’attention des récepteurs, ainsi que la
facilité de les trouver qu’il s’agisse de la télévision, des chaines web ou des réseaux
sociaux. lls offrent également une dimension culturelle et interculturelle, une fenétre sur

le monde pouvant avoir un impact important sur les apprenants et leur mode de pensee.

Selon Byram, Zarate et Neuner (1997), « Il n'y a pas d'enseignement des langues vivantes
sans contenu socioculturel. » (Byram et al., 1997, p.54). Cela signifie que
I’enseignement/apprentissage  des langues étrangeres doit s’ouvrir aux interactions
directes avec la réalité culturelle de la langue cible afin de mieux s’apercevoir les
conventions sociales qui existent. Le spot publicitaire en utilisant une langue trés variée et
mise en situation constitue alors un moyen trés riche en références culturelles en jouant
avec les implicites culturels. En allant dans ce sens, nous pouvons dire que la publicité et
le spot publicitaire dans notre cas, sont significativement influencés par la réalité
socioculturelle des citoyens car ils servent comme reflet de la société et simultanément ils
sont susceptibles d’influencer la mentalité des récepteurs/apprenants en introduisant

d’autres modeles culturels.
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2.3 La diversité et la publicité

En France :

En 2022, le leader mondial de la data Kantar avec la participation de ’agence The Good
Company ont réalis¢ une étude portant sur I’inclusion et la diversité dans la publicité

aupres de 1000 Francais du 9 au 14 février 2022.

Les conclusions les plus importantes de ce premier barometre ont révélé que pour 72% des
Frangais, la référence de la diversité dans la publicité est important, voire tres important.
8% des interrogés estiment que le sujet de la diversité dans la publicité n’est pas du tout
important. Pour 78% des Frangais il est évident que les marques font plus d’efforts dans
cette direction prenant en compte surtout les personnes de couleurs de peau ou d’origines
différentes. Pourtant, ils sont convaincus a 69% que les marques s’engagent a I’inclusion a

cause des motifs opportunistes, pour étre sur la tendance ou politiguement correctes.

Il est a noter que selon la méme étude, les hommes (47%) et les femmes (39%)
considérent que les publicités restent encore trés stéréotypées et que leurs représentations
ne sont pas réalistes. Emma Roberts de Kantar Insights (2022) commente que «[...], les
hommes dans la publicité sont encore souvent représentés par des archétypes stéréotypés :
le sportif musclé, le businessman ou encore le séducteur qui plait a toutes les femmes». Un
autre public qui se sent mal représenté dans la publicité a 48% concerne les seniors de

65+ans.

Concernant les personnes en situation de handicap les chiffres sont encore plus étonnants
car seulement 9% des Francais disent avoir vu une publicité montrant une personne en
situation de handicap tandis qu’en France vivent 12 millions des personnes handicapées,
soit 20% des la population francaise. La représentante de The Good Company souligne
que :

L'analyse des contenus publicitaires montre qu'en réalité, seulement 1% de la publicité

frangaise montrait une personne en situation de handicap en 2020. Un constat qui refléte
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malheureusement le manque de visibilité accordée a cette population et le validisme qu'on
retrouve notamment dans les infrastructures (Waldmann, 2022).

Mais les générations ainsi que notre société progressent et d'aprés une autre étude publiée
en 2015 par Deloitte University et Billie Jean King Leadership Initiative appelée « The
Radical Transformation of Diversity and Inclusion: The Millennial Influence », les
nouvelles générations s’apercoivent la diversité ayant en téte des critéres moins
«visibles » que I’apparence physique et elles reconnaissent également la diversité

cognitive, d’expériences et de regards des individus.

En réalisant alors ce besoin impératif d’inclusion, nous dirions que nous nous trouvons
devant une modification de mentalité et d’attitude face a la diversité étant donné que la

majorité des individus demande vivement un changement allant dans ce sens.

En Greéce :

L’Observatoire de la Confédération nationale des personnes en situation de handicap en
Grece (E.Z.A.ueA) ayant comme objectif I’enregistrement, 1’é¢tude scientifique, ’analyse
des données et I’information sur les conditions de vie des personnes handicapées grecques
a publié en 2020 son 12° bulletin d’information statistique qui nous informe qu’en Greéce :

e en 2020, seulement 10% des jeunes ayant un handicap grave travaillent ;

e 71,4% des jeunes de 25-34 ans ayant un handicap grave n’ont jamais travaillé ;

e le handicap constitue un facteur important qui empéche les jeunes en situation de
handicap a accéder au systéeme éducatif grec. 46% des jeunes handicapés grecs
jusqu’a 34 ans n’accomplit pas son éducation obligatoire ;

e le taux des personnes handicapées entre 30-34 ans qui a réussi ses études
universitaires s’éléve a peine a 13% ;

e 40,5% des personnes agées de 16-24 ans et 64,4% des personnes agées de 25-34
ans ayant un handicap grave vivent en situation de pauvreté et d’exclusion sociale ;

e cette exclusion sociale touche également leurs relations avec leur entourage, leurs
distractions et leurs loisirs ;

e 6 jeunes handicapés sur 10 affirment qu’ils ont affronté des restrictions et des

comportements discriminatoires liés a leur situation.
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Niveau d’études des jeunes de 16 -34 ans et situation de handicap (2020)

Handicap grave ~ Handicap de Sans handicap

degré moyen

Certificat d'études 25,4% 8,2% 2,9%
primaires

Brevet 20,3% 12,1% 13,9%
Baccalauréat 39% 33,6% 46,1%
Diplome universitaire 12,2% 29% 22,6%
Master/Doctorat 1% 3,3% 5,3%

Tableau 1 : Autorité statistique grecque (EAXTAT), Etude sur les revenus et les conditions de vie des
foyers (2020)

En continuant, il nous semble important de noter que les pays membres de 1’Union
européenne ont signé la Charte des droits fondamentaux de I'Union européenne le 7
décembre 2000, a Nice et selon le premier article « la dignité humaine est inviolable. Elle
doit étre respectée et protégée.». De méme, selon ’article 26 concernant 1’intégration des
personnes en situation de handicap « I’Union reconnait et respecte le droit des personnes
handicapées a bénéficier de mesures visant a assurer leur autonomie, leur intégration

sociale et professionnelle et leur participation a la vie de la communauté. »

Nous pouvons constater que 1’objectif de I’intégration des personnes handicapées dans la
societé reste difficile ainsi que leur représentation aux medias demeure faible. Nous
estimons alors que I’intégration du spot publicitaire audiovisuel présentant nos
concitoyens en situation de handicap en classe de langue pourrait avoir un effet positif sur
la prise de conscience des jeunes apprenants qui a travers des activités multimodales

proposees développeraient un comportement plus responsable.

D’aprés Amarantidou, Mousiou & Ntinas (2014), la publicité non seulement présente des
effets pouvant influencer le jugement des récepteurs et guider leurs choix, mais encore elle
est capable de reproduire des stéréotypes sociaux. Pour cette raison, il est indispensable

que les apprenants y soient exposés et éduqués dés leur jeune age afin de garder un esprit
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critique et agir pour que le respect de la diversité et de la dignité s’impose dans nos

sociétés actuelles.

Il. Larecherche sur terrain

Chapitre 1 : L’enseignement du FLE a I’école primaire grecque

1.1 L’objectif du Programme d’Etudes Intégré pour les Langues Etrangéres et le
CECR

En Greéce, I’enseignement du FLE au collége est en adéquation avec les principes du
Programme d’Etudes Intégré pour les Langues FEtrangéres (désormais EPS-XG), en
vigueur depuis 2016, ax¢ sur les principes de la politique européenne pour I’enseignement
des langues. Pour les trois classes du collége, le FLE est dispensé deux heures par
semaine, selon I’arrété du 13 aoit 2021. Le curriculum de ’EPS-XG est conforme aux
indicateurs généraux et spécifiques de la compétence communicative décrits par le CECR
et il suit ’échelle de six niveaux de compétences du CECR (Al, A2, B1, B2, C1, C2).

Etant donné¢ que DI’EPS-XG s’aligne au CECR, nous nous devons de prendre en
considération le fait qu’une des priorités de I’enseignement des langues vivantes est la
promotion des méthodes qui « renforcent I’indépendance de la pensée, du jugement et de
I’action combinée a la responsabilité et aux savoir-faire sociaux. » en accordant
respectivement une grande importance a la citoyenneté démocratique qui constitue
I’objectif éducatif prioritaire (CECR, 2001, pp.10-11).

En continuant, comme le CECR(2001) le préconise, I’image de notre société et de notre
culture se trouve en correspondance avec le savoir socioculturel qui inclut les relations
interpersonnelles, « y compris les relations de pouvoir et la solidarité », en fonction de « la
structure sociale et les relations entre les classes sociales ». Parlant de la compétence de
communication, il se référe également au savoir-étre des apprenants qui peut étre
influencé par « leurs connaissances, leur compréhension et leurs aptitudes mais aussi par

des facteurs personnels liés a leur personnalité ». 1l précise que ces facteurs sont en
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relation avec I’ouverture de I’apprenant envers les autres, avec sa « volonté de prendre ses
distances par rapport aux attitudes conventionnelles » ainsi qu’avec ses valeurs morales et
ses croyances (CECR, 2001, pp.83-84).

Toujours selon le CECR, D’apprentissage des langues peut mobiliser les stratégies
métacognitives de I’apprenant en 1’exposant a une réalité différente et lui permettre de se
comporter en tant qu’acteur social qui se sert des « composantes sociolinguistiques et
pragmatiques préexistantes mais les élargit en retour » ainsi que d’ « affiner les savoir-
apprendre et les capacités a entrer en relation avec ’autre et le nouveau » (CECR, 2001,

pp.105-106).

En revenant a PEPS-XG, étant donné qu’il constitue un curriculum et pas de syllabus
(programme d’études analytique), c’est a ’enseignant de s’orienter et planifier ses cours
en fonction du profil de ses apprenants, leurs besoins, leurs centres d’intérét toujours en
prenant en considération les principes de ’EPS-XG. D’aprés le CECR (2001), il serait
important de « penser le curriculum scolaire comme partie d’un curriculum plus large » et
bien comprendre que « le curriculum éducationnel ne commence ni ne finit ni ne se limite
a ’école » car il sert comme moyen de s’ouvrir a d’autres réalités et expériences (CECR,

2001, p.133).

Chapitre 2 : La méthodologie de la recherche

Dans cette partie de notre mémoire nous allons présenter le cadre méthodologique de la
recherche qui a comme objectif I’exploitation du spot publicitaire en tant que moyen de
prise de conscience de I’identité citoyenne chez les jeunes collégiens grecs dans la classe
du FLE. Plus précisément, nous allons mentionner le type de recherche, le public visé ainsi
que le contexte de notre enquéte. Par la suite, nous allons nous référer au matériel et aux
outils utilisés afin de recueillir les données. Pour terminer, nous allons commenter les

restrictions et aux difficultés rencontrées durant cette enquéte.

Aumlopotikn Epyacia 22



EAAHNKO Oel&1omn Zoyla, La publicité en tant que support pédagogique.
ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne
MANEMIZTHMIO  chez les jeunes collégiens grecs.

2.1 L’enquéte qualitative

Nous avons opté pour la recherche qualitative qui utilise principalement deux méthodes de

collecte des données : I’observation et I’entretien.

Selon Blanchet (2011), I’observation sert a analyser la situation donnée en décrivant les
conditions, les attitudes et les sentiments ressentis. Elle peut étre participante quand
I’enquéteur y participe et non-participante quand il n’apparait pas au contexte observé. En
second lieu, I’entretien est choisi afin de collecter oralement des données a I’aide des
questions déja préparées ou non permettant de mieux comprendre le sujet en question
(Blanchet & Chardenet, 2011).

Nous allons effectuer notre collecte des données a travers 1’entretien car selon Mays et
Pope (1995) :

Le but de la recherche qualitative est de développer des concepts qui nous aident a
comprendre les phénomenes sociaux dans des contextes naturels (plutét
qu’expérimentaux), en mettant 1’accent sur les significations, les expériences et les points

de vue de tous les participants (Mays et Pope, 1995, p. 43).

Contrairement aux techniques basées sur les sondages qui utilisent des questionnaires
fermés, la recherche qualitative s’intéresse a dévoiler les expériences des personnes
interviewées afin de mieux s’apercevoir certains phénomeénes réalisés dans un contexte
précis. Nous accordons une plus grande importance au partage des perspectives et des
représentations des individus qui participent au processus éducatif. De surcroit, la
recherche qualitative a le mérite de nous fournir des données de qualité étant donné que les
participants partagent leurs connaissances, leurs expériences et donnent leurs propres

interprétations, selon Gaspard (2019).

2.2 L’entretien semi-directif

Nous avons réalisé un entretien semi-directif, enregistré et puis transcrit, ayant comme

outil de collecte des données des questions ouvertes. Nous avons interviewé sept
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enseignantes de FLE des colleges publics grecs, nombre d’informateurs satisfaisant, selon
Mongeau (2008). La durée de chaque entretien était une demi-heure environ, temps
satisfaisant « qui met en évidence ’empathie constructive entre le sujet et I’interviewer »

selon Blanchet & Chardenet (2011, p. 79).

Toujours comme le préconise Blanchet & Chardenet (2011), lors d’un entretien semi-
directif ou les questions sont ouvertes les informateurs peuvent y répondre de facon
spontanée et libre. Par ce fait, I’enquéteur ne doit pas poser les questions en suivant 1’ordre
préétabli car d’apres Lugen (2017), il est nécessaire d’amener linterviewé a un «
processus de communication a travers lequel des interactions naitront entre I’enquéteur et
I’enquété. » (Lugen, 2017, p.4). Ainsi, le questionnaire administré par I’enquéteur lui sert
comme canevas d’entretien comme le décrit Olivier de Sardan (1995) en disposant le

temps nécessaire a I’interviewé pour qu’il puisse développer son point de vue et sa pensée

en évitant les restrictions des questions fermées ou guidées.

En revanche, cette méthode de collecte des données peut présenter quelques inconvénients
comme celui décrit par Blanchet (2011) qui explique que cette « situation explicite et plus
ou moins formelle de I’enquéte développe des attitudes et discours d’ajustement du témoin
a cette situation méme et a I’enquéteur (paradoxe de I’observateur) » (Blanchet &
Chardenet, 2011, p. 75). Cela signifie que ’enquété peut parfois se limiter a un réle précis
en essayant de donner les bonnes réponses afin de mieux convenir a son statut. Pour éviter
une telle situation, selon Menouti (s.d.), I’enquéteur doit se délibérer de 1’ordre des
questions de son questionnaire, demander plus de précisions par des relances, reformuler,
s’engager dans la conversation, faire preuve de son écoute active et « lire entre les lignes

de ce que les informateurs expriment de maniere indirecte. » (Menouti s.d., p.17).

En fin de compte, le chercheur « doit avoir un certain sens des relations humaines »
comme le préconise Lugen (2017, p. 4) et garder une posture neutre, pas trop amicale pas
trop distante, pour ne pas influencer positivement ou négativement la personne
interviewée. Enfin, il ne doit en aucun cas s’impliquer a I’argumentation de I’informateur,
ni le guider de fagon implicite ou explicite car les informations risquent d’étre biaisées
(Blanchet & Gotman, 2010).
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2.3 Public cible et contexte de la recherche

Pour effectuer notre enquéte nous nous sommes adresses a des enseignants de FLE qui
exercent dans des colléges du secteur public grec se situant dans quatre villes différentes :

Kalamata, Sparte, Tripolis et Héracleion.

Notre échantillon de recherche comprend sept femmes entre 34 et 51 ans. Les
enseignantes interviewées sont titulaires d’un diplome supérieur de langue et littérature
francaises soit du Département de Langue et Littérature francaises de 1’Université
Nationale et Capodistrienne d’Athénes soit du Département de Langue et Littérature

francaises de 1’Université Aristote de Thessalonique. Entre elles, cinq ont effectu¢ des

¢tudes post universitaires. Leur expérience didactique s’étend de 9 a 23 ans.

Ci-dessous nous trouvons le tableau récapitulatif du profil des enseignantes interviewees :

Age Parcours Expérience Statut Nombre
académique | didactique | professionnel | d’écoles
Enseignante1 | 39 Etudes 20 Enseignante 4
(E1) universitaires + remplagante
Titulaire d’un
Master 2
Enseignante 2 | 35 Etudes 13 Enseignante 3
(E2) universitaires remplagante
Enseignante 3 | 43 Etudes 17 Enseignante 3
(E3) universitaires + nommée
Titulaire d’un
Master 2
Enseignante 4 | 41 Etudes 17 Enseignante 3
(E4) universitaires + nommée
Titulaire d’un
Master 2
Enseignante5 | 34 Etudes 9 Enseignante 3
(E5) universitaires remplacante
Enseignante 6 | 37 Etudes 10 Enseignante 3
(E6) universitaires + remplacante
Titulaire d’un
Master 2
Enseignante 7 | 51 Etudes 23 Enseignante 3
(E7) universitaires + nommée
Titulaire d’un
Master 2
Tableau 2- le profil des enseignantes interviewées
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2.4 Les difficultés et les contraintes au cours de la recherche

Dans cette partie, il nous semble important de mentionner les difficultés rencontrées

durant la réalisation de notre recherche.

De prime abord, il serait utile d’évoquer la difficulté d’effectuer 1’entretien avec un
enseignant de FLE de sexe masculin, malgré nos efforts. La raison de ce fait consiste au

nombre extrémement limité d’hommes exercant en tant qu’enseignants de FLE, en Grece.

Par la suite, il était compliqué de joindre les enseignantes de FLE dans la semaine étant
donné que toutes sont obligées de se déplacer d’un collége a I’autre. Ainsi, nous avons
réussi d’effectuer les sept entretiens durant le week-end, ce qui a entrainé une perte de
temps précieux pour nous. En plus, au cours de notre recherche, trois de sept enseignantes
exercaient comme remplacantes dans une autre ville et pour cette raison il nous a fallu

attendre la période des vacances de Noél pour effectuer I’entretien.

I nous semble également important de mentionner que tous les entretiens ont été réalisés
en présentiel et ainsi nous avons eu la possibilité d’observer nos informateurs au niveau du
gestuel. Il est évident que les interactions effectuées tout au long d’un entretien en
présence peuvent fournir a I’enquéteur d’informations précieuses pour le cas étudié.
Cependant, nous avons choisi d’étendre notre échantillon aux termes de région (Kalamata,
Sparte, Tripolis, Héracleion) pour rechercher les divergences et les similitudes éventuelles

des réponses de nos informateurs.

Pour terminer, nous voulons nous référer au nombre d’ entretiens qui n’est en aucun cas
représentatif, il reste pourtant un échantillon ciblé étant donné que les personnes
interviewées nous apportent les informations nécessaires pour notre recherche. En tout cas,
lors de I’entretien, chaque témoignage est précieux et chaque réponse constitue de parole
en or pour I’enquéteur. Les informateurs nous donnent des explications et des opinions qui
refletent leur propre systeme axiologique et leurs propres valeurs et comme le signalent

Van Campenhoudt et Quivy (2011), leurs réponses illustrent « leurs reperes normatifs,
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leurs interprétations de situations conflictuelles ou non, leurs lectures de leurs propres

expériences. » (Van Campenhoudt & Quivy, 2011).

Chapitre 3 : Les entretiens

3.1 L’analyse du questionnaire des entretiens

Le questionnaire destiné aux interviewés (Annexe 1)° se caractérise par une flexibilité car
I’ordre des questions peut changer. Il est important de noter ici que nous avons choisi de
mener tous les entretiens en grec, langue maternelle de toutes les enseignantes du FLE,
afin qu’elles se sentent plus a 1’aise et qu’elles puissent s’exprimer de fagon plus

spontanée et libre.

Le questionnaire peut se séparer en quatre parties comme nous voyons au schéma ci-

dessous :

1. Profil des informateurs 2. Importance attribuée aux
valeurs citoyennes

3. Oui, j'utilise les spots ou 3. Non, je n’utilise pas les

publicitaires spots publicitaires

Obstacles Di Transmission
lsposmon des
e enselgnantes des yaleLys

] ] Réaction
Satisfaction HedElaves Obstacles
des attentes

4. Eventuelles difficultés
Projets

Tableau 3- Les parties du questionnaire

& Traduit en francais
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La premiére partie comprend cinq questions concernent I’dge, le parcours académique, le

statut professionnel, I’expérience didactique et le nombre d’écoles dans lesquelles exercent

les enseignantes du FLE.

La deuxieme partie inclut les questions 6-9 :

La sixieme question « Pouvez- vous nous parler de vos éleves ? Comment sont-ils
?» tente d’observer I’estimation généralisée des enseignantes vis-a-vis leurs

apprenants afin de leur donner la possibilité de s’exprimer de leurs classes.

La question suivante « A votre avis, qu’est-ce qui est le plus important & apprendre
quand on étudie une langue étrangére ? » essaie de se pencher sur les
représentations des enseignantes lors de leur enseignement, ce qu’elles pensent

d’étre le plus important, leurs priorités.

La question « Est-ce que la transmission des valeurs joue un rdle principal pour
vous lors de votre enseignement ? » a I’intention de laisser les enseignantes parler
de la place accordée aux valeurs ainsi que de leur importance durant leur

enseignement.

La neuviéme question « Pensez-vous que I’adoption d’une attitude citoyenne
(respect des différences, inclusion, égalité, protection des droits etc.) peut étre
renforcée au cours de I’enseignement/apprentissage des langues étrangeres ?»
essaie d’étudier d’abord, I’attitude des enseignantes face aux valeurs citoyennes en
leur donnant des exemples de ce qu’on entend par attitude citoyenne et ensuite, de
comprendre leur conviction concernant la relation entre les valeurs citoyennes et
les cours de langue étrangere. En d’autres mots, elle essaie d’observer si les
enseignantes estiment que les cours de langue étrangere pourraient étre un terrain
propice afin d’aborder de questions importantes par rapport aux comportements du

citoyen dans notre société.
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Pour la troisieme partie, nous avons deux options :

Les questions dix et onze « Quels moyens utilisez-vous pour faire passer des valeurs
citoyennes a vos éléves du college ? » et « Utilisez-vous des documents authentiques a vos
cours, comme par exemple des affiches, des podcasts, des spots publicitaires, des
émissions radiophoniques ou autres ? Lesquels ? » tentent d’examiner les pratiques
enseignantes concernant le matériel utilisé durant les cours. Autrement dit, si les
documents authentiques occupent une place durant leur enseignement ou non en donnant
toujours des exemples de ce qu’on entend par ce terme. Ainsi, ces questions donnent la
possibilité aux enseignantes d’indiquer les documents auxquelles elles recourent aussi bien

que se référer aux éventuelles difficultés de leurs utilisation.
En continuant, nous avangons selon les réponses regues antérieurement.

— Option oui: Si les réponses de I’informateur comprennent I’utilisation des spots

publicitaires en classe, nous posons les cing questions ci-dessous :

Comment les utilisez-vous et dans quel but ?
Ou est-ce gque vous trouvez ces spots publicitaires ?
Comment l'utilisation des spots publicitaires pourrait répondre aux attentes suivantes :
- Motivation des apprenants ?
- Meilleure réflexion et capacité a avoir un esprit critique ?
- Sensibilisation aux questions de I’inclusion ?
- Sensibilisation aux sujets de la citoyenneté ?
- Création des liens entre le groupe ?
Comment réagissent vos éleves lorsque vous les informez que vous allez travailler avec les
spots publicitaires?
Qu’est-ce qui vous empéche ou vous empécherait d’utiliser les spots publicitaires en

classe?

Ces cinq questions se centrent premi€rement au but de 1’utilisation des sports publicitaires
ainsi qu’a la source dans lesquelles les enseignantes puisent les spots choisis. Ensuite,

nous tentons d’observer la contribution des sports publicitaires a la motivation et a la

Aumlopotikn Epyacia 29



EAHNKG Oel&1omn Zoyla, La publicité en tant que support pédagogique.
ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne
MANEMIZTHMIO — chez |es jeunes collégiens grecs.
réflexion des apprenants, ainsi que leur réle a la sensibilisation des apprenants a
I’inclusion, a la citoyenneté et aux relations créées au sein du groupe.
Enfin, nous cherchons a évoquer la réaction des apprenants quant a la projection des spots
publicitaires en classe ainsi que donner la possibilité a I’enseignant, basé a son expérience,

de mentionner d’éventuels obstacles qui pourraient entraver leur utilisation

— Option non: Au cas ou les spots publicitaires ne feraient pas partie de pratiques

enseignantes, nous posons les cing questions suivantes :

Que diriez-vous de I'utilisation des spots publicitaires en classe de langue ?

Voulez-vous les utiliser dans votre classe ?

Pourquoi pensez-vous qu'il y ait si peu de collegues qui integrent les spots publicitaires a
leur enseignement ?

Avez-vous des suggestions sur la facon de travailler avec des spots publicitaires en classe
de langue ?

Pensez-vous que les spots publicitaires puissent transmettre des valeurs citoyennes ? (i

oui : Pouvez-vous me donner des exemples ?)

Ce bloc de questions a ’intention de voir d’abord, la disposition des enseignantes face a
I’intégration des spots publicitaires en classe et ensuite, d’observer les raisons pour
lesquelles les spots ne trouvent pas leur place dans leurs pratiques. Enfin, nous voulons
appréhender I’attitude des informateurs concernant la possibilité d’utiliser les spots

publicitaires comme moyen pour transmettre des valeurs citoyennes.
Dans la quatrieme partie, nous trouvons :

- Une question hypothétique « Si l'utilisation des spots publicitaires était
obligatoire dans I’enseignement des langues étrangeres, quel serait leur
obstacle le plus important ?» qui a comme objectif la citation des
difficultés, éventuelles ou déja rencontrées, pouvant aboutir a I’exclusion
des spots publicitaires des pratiques enseignantes. Les références aux
entraves de la part des informateurs s’appuient sur leur propre expérience

ou sur les faits vécus au sein des établissements ou ils exercent.
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- La question « Envisagez-vous des activités a entreprendre avec vos
apprenants en lien avec les valeurs, I’inclusion, I’identité citoyenne, les
stéréotypes ? » essaie de remarquer les visées et les pratiques envisagées
dans le futur autour des valeurs citoyennes, des stéréotypes ou de
I’inclusion afin d’observer I’intention des enseignantes vis-a-vis de ces

sujets.

I1 nous semble important de noter que notre préoccupation était d’éviter que les réponses
soient biaisées. C’est pourquoi nous avons laiss€¢ du temps aux informateurs pour
s’exprimer librement, pour développer leur argumentation basée sur leurs propres
expériences sans pour autant se livrer a une vraie conversation tout en respectant les

principes de la rigueur scientifique.
3.2 L’analyse des entretiens

Selon Issari & Pourkos (2015), la classification et I’analyse des données qualitatives peut
s’effectuer en adoptant soit la démarche transversale ou par catégories, soit la démarche
non transversale qui examine les données collectées d’une approche holistique. La
démarche transversale se base le plus souvent sur ’analyse thématique qui consiste en une
méthode de détection, de description, de référence et de classification des « themes »,

données, collectées.

Nous avons analysé le contenu de nos entretiens en optant pour la démarche transversale
axée sur I’analyse thématique qui, a son tour, est soumise a des étapes différentes. Comme
Issari & Pourkos (2015) I’indique, aprés notre familiarisation avec les réponses recues,
nous avons réalisé le codage pour classer les informations fournies en organisant des
« themes » et, enfin, nous avons expose les résultats de notre enquéte (Issari & Pourkos,
2015, pp.116-117).

Il nous semble important de mentionner que la transcription des entretiens (Annexe 2) a

¢té réalisée sans aucune intervention du coté de I’enquéteur. Pourtant, au cours des
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entretiens 1’enquéteur prenait des notes quand il lui semblait important de citer des gestes
des informateurs relevant la surprise, I’hésitation ou la communication non-verbale. Pour
rapporter ces gestes nous les avons convertis en signes afin de les inclure aux

transcriptions, comme nous I’indiquons au tableau suivant :

(...) Signe de pause significative

AN Signe de rire

Signe d’hésitation

['] Signe de surprise

0 signe de volume plus haut

Tableau 4- conversions des gestes en signes

3.3 Présentation des données de la recherche
3.3.1 Des classes hétérogenes

Selon toutes les enseignantes interrogées, la diversité dans leurs classes est un lieu
commun. Elles estiment que leurs apprenants arrivent en classe en ayant de reperes
différents et leurs différences se rencontrent tant au niveau social qu’au niveau culturel.
Comme elles I’expriment” :

El: ... dans la classe... nous avons des éleves différents M. Nous avons des éléves qui

s’intéressent, des éleves qui n’ont pas de motivation, comme nous [’espérons. Il y a des

éleves d’origine différente, ¢ est-a-dire il y a une différenciation des éléves (...).

E3: Je dirais que mes éleves sont ... tres différents entre eux. Ils viennent de milieux

différents, nous avons des éléves d’autres nationalités. [...].

E4 : [...] en général, il y une hétérogénéité 1 dans nos classes [ ...].

E5: Mes éleves (...) ... je dirais qu’il y a une grande diversité 1 dans les classes [...] Dans
ma région, on trouve des éleves d’origine et de langue maternelle différente, issus de
milieux familiaux différents.

E7 : Alors, mes éleves ™ (...) Ils sont de trés bons enfants, ils ont quand méme de tensions,
ils sont tous tres 1 différents. [...] Du fait qu’ils sont des adolescents, j’essaie d attirer
leur attention [...] Dans la classe, nous avons des éleves vivant dans de régions rurales,

7 Les extraits des propos des informateurs sont traduits en francais par nos soins.
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avec trés peu de stimulus, mais encore des éléves qui ont voyagé avec leurs parents et ils
ont un mode de vie différent.

En plus, les apprenants sont attachés aux écrans et ils ont besoin de communication :

E4 : [...] En plus, ces dernieres années, j observe un attachement aux réseaux sociaux,
aux écrans généralement a l’information et communication électronique.

E6: [...] ils sont dépendants aux écrans ™. Beaucoup de fois, j’ai l'impression qu’ils
recoivent quotidiennement beaucoup trop de stimuli et ils ne savent pas comment les
gérer. En plus, je crois que [’expression de leurs sentiments leur pose probleme, (...)

particulierement apreés la période de la pandémie.
3.3.2 Les valeurs transmises dans I’école et ’importance de la langue étrangere

Pour toutes les enseignantes interrogées la transmission des valeurs citoyennes constitue
non seulement un objectif constitutif de leur enseignement mais également doit étre
promue de tous les enseignants indépendamment de la matiere enseignée. Concernant la
langue étrangere, elles considérent que les apprenants peuvent étre exposés a des situations
touchant les questions de la citoyenneté et pour cette raison leurs reflexes axiologiques

peuvent étre mobilisés.

E1 : La transmission des valeurs est trés importante indépendamment de la matiere que
nous enseignons [...] personnellement, il est tres important que les éléves recoivent des
valeurs. En tout cas [’école n’est pas seulement un lieu d’apprentissage, mais elle
constitue également un lieu de transmission des valeurs.

- [...] 1l est trés important d’apprendre la mentalité du peuple parlant cette langue, les
éléments culturels, de pouvoir comprendre leur vie quotidienne, comment parlent ces
personnes.

- [...] des valeurs comme le respect, 1’égalité etc constitue partie intégrante. [ ...] a part de
la langue, il est tres significatif (pour [’apprenant) d’apprendre comment se comporter,
comment exprimer ses sentiments a son voisin, comment accepter l’attitude de son voisin,

c’est une relation vive de se retrouver avec d’autres personnes. [ ...]

E2: - Oui 1 les valeurs sont tres importantes. [...]
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- [...] La langue étrangere est une procédure vivante, un étre vivant si on peut la
caracteriser ainsi, et donc étant donné que la langue étrangere évolue c’est la société qui
évolue également [...] Adopter des valeurs, mobiliser nos apprenants en tant que futurs
citoyens a travers notre cours, je crois que cela peut se faire durant [’enseignement de la

langue étrangére.

E3 . [...] la mentalité des individus, leur attitude face a des sujets différents, comment ils
se comportent a des diverses situations. [...] comment ils interagissent avec leurs
concitoyens.

- Oui, je crois que la transmission des valeurs doit occuper un réle primordial quand on
enseigne une langue différente de la notre car il ne faut pas oublier que [’école avec la
famille se trouvent au ceeur 1 du développement et de la culture des idées, des postures et
des comportements. [...]

- [...] plusieurs fois il est plus facile qu’ils s’expriment sur de sujets importants a travers
la langue étrangere [...] car les apprenants ont tendance d’examiner ces sujets d’abord,
de maniere générale c’est-a-dire a la langue étrangere, et apres en ayant ce stimulus de

réfléchir sur ce qui ce passe a leur réalité afin qu’ils agissent conséquemment.

E4: [...] (la transmission des valeurs) est le role primordial de [’école, peu importe 1 la
matiere enseignée. Passer des messages aux éléves, attitudes et comportements se fait du
moment qu’on met le pied dans [’établissement [...] ce n’est pas un sujet qu’on voit
seulement lors de [’éducation civique.

- [...] Concernant [’apprentissage des langues étrangeres, oui 1 je crois qu’il peut
contribuer a la transmission des valeurs et des postures [ ...].

E5: [...] la langue nous sert comme moyen afin de connaitre et de comprendre I’autre.

- ™M Jestime que la transmission des valeurs, spécialement & notre époque et apres la
crise du Covid, devrait occuper une place primordiale 1 a l’enseignement des toutes les
disciplines, non seulement a la langue étrangere.

- [...] Lors de [’enseignement des langues étrangeres, nous avons [’occasion de Voir a
travers des textes, des journaux, des magazines et autres la réalité et la vie quotidienne
d’autres personnes qui vivent tres loin de nous. Ainsi, les valeurs, l’inclusion, [’égalité, le

respect des différences peuvent y étre abordeés |[...]

Aumlopotikn Epyacia 34



g EAHNKG OcA&ionn Xoyld, La publicité en tant que support pédagogique.
ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne
MANEMIZTHMIO — chez |es jeunes collégiens grecs.

E7: A part la partie linguistique [...] je crois que le plus important est de communiquer a
travers cette langue. Et lorsque je dis communiquer je veux dire parler de sujets
importants (...) écouter les autres [...] Je pense que cette communication peut apporter
(aux éléves) beaucoup plus que la langue elle-méme.

- [...] notre époque nécessite la discussion autour la transmission des valeurs et le
développement de notre conscience. Il ne faut pas oublier 1 que nous sortons d’une
période de confinement au cours de laquelle beaucoup de choses ont changé. [...] Enfin,
je pense que notre société change a grands pas [...] et nous allons vivre beaucoup
d’événements importants les années suivantes. Ainsi, il ne faut pas perdre nos points de
repere et nos valeurs humaines.

- Bien entendu ™ L’adoption d’une attitude citoyenne active doit 1 étre [’objectif de

toutes les matieres. [...]

3.3.3 Favorables a ’intégration du spot publicitaire en théorie, mais en pratique la

situation change.

Toutes les enseignantes interrogées accordent une grande importance aux documents
authentiques ayant un rapport avec la transmission des valeurs, particulierement au spot
publicitaire. Elles sont favorables a son intégration en classe de FLE en reconnaissant ses
avantages. Pourtant, trois de sept parmi elles ont déja exploité le spot publicitaire en classe

et elles ’ont fait a I’occasion des Journées Internationales.

Enquéteur : Utilisez-vous des documents authentiques a vos cours, comme par exemple
des affiches, des podcasts, des spots publicitaires, des émissions radiophoniques ou

autres ? Lesquels ?

El: /...] Oui, (jai utilisé le spot publicitaire) récemment, a l’occasion de la Journée

Internationale des personnes handicapées [ ...]
E2 : J'ai essayé de temps en temps, mais je ne dirais pas que je le fais régulierement ... Je

[’ai trouvé un peu difficile, alors j opte plutot pour le style traditionnel des cours, basé sur

le livre.
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E3: Oui (...), jessaie [...] Ce qui m’aide particulierement a intégrer du matériel

authentique en classe sont les Journées Internationales 1 [...]

E4: Oui, bien sur 1. Je cherche toujours du matériel authentique parce que j’ai constaté
que cela intéresse vivement les éléves ™. /...]

- J'utilise les spots publicitaires pour parler des sujets importants [...] Par exemple, il y a
quelques jours, le 3 décembre, la journée internationale des personnes handicapées, nous

avons vu quelques spots publicitaires avec des personnes handicapées.

E5: ™M [...] jai tenté d utiliser des spots publicitaires car ils ont [’avantage d’étre de
courte durée et d’aller droit au but. Ils constituent un outil trés fort qui sert comme

document declencheur [ ...]
Enquéteur : Que diriez-vous de ['utilisation des spots publicitaires en classe de langue ?
E2 : Oui, je crois qu’il serait intéressant 1. Cela pourrait rendre le cours plus moderne.

E3: [!] Certainement [’utilisation des spots publicitaires en classe présenterait un intérét
important 1.
- Je voudrais les utiliser parce que je crois que cela pourrait attirer [’attention des éléves

puisqu’il constitue du matériel tres vif.
E6: - Oui, je voudrais les intégrer aux cours [...]

E7 : ™ Je voudrais utiliser encore plus de documents authentiques (...)
- Je crois que voir quelque chose au projecteur plairait aux éleves et bien sur les spots
publicitaires seraient faciles a exploiter en classe étant donné qu’ils sont de courte durée

et ils entrent directement au point essentiel.

3.3.4 Réfléchir et tisser des liens

Les trois de sept enseignantes qui ont déja exploité le spot publicitaire en classe de FLE

pour la promotion des valeurs citoyennes reconnaissent que la motivation de leurs
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apprenants était plus élevée et qu’aprées les discussions autour de 1’inclusion, du respect et
des valeurs citoyennes ils ont pu développer leur esprit critique et leur sensibilisation.
Enfin, les enseignantes ont remarqué que I’exposition des apprenants a des sujets
concernant le vivre-ensemble et 1’identité citoyenne ont contribué de fagon favorable a

leur volonté de travailler en groupe et de collaborer.

El: [...] quand il y a le son et l'image la motivation des apprenants est accrue [...] Nous
pouvons dire qu’on crée une relation de solidarité, d’unité, de coopération dans le

groupe.

E4 : D’apres mon expérience avec les spots publicitaires, j’ai remarqué qu’ils favorisent
beaucoup 1 la motivation des éleves [...] Du fait que les images diffusées sont tres fortes
M la plupart des fois leur sensibilisation est accrue 1 concernant les sujets de [’inclusion,
des stéréotypes et cela met en avant [’esprit critique [...] Ces activités sont réalisées dans
une ambiance de collaboration de discussion ouverte dans la classe... ce qui contribue
positivement au renforcement des relations entre eux, ils peuvent travailler en équipe et il

existe un échange d’avis et d’expériences.

E5: [...] quand on se lance a la projection des spots publicitaires cela suscite l’'intérét des
éleves et leur curiosité est accrue. Du fait qu’ils ont cette prédisposition, ils sont plus

ouverts 1 a réfléchir et a discuter [...] il est plus facile de travailler en équipe [...]

3.3.5 Les obstacles rencontrés

Le manque de temps, le déplacement des enseignants et le probléme d’équipement
technologique désignent la préoccupation principale de toutes les enseignantes interrogées.
En plus, I’absence de formation relative a 1’intégration des spots publicitaires portant sur
les valeurs citoyennes ainsi que de ressources connues sont des éléments repérés a tous les
témoignages recueillis. Un autre facteur mentionné par la plupart des informateurs qui
peut compliquer I’insertion des spots publicitaires en classe de FLE est leur anxiété de
suivre le programme d’étude. Enfin, deux de sept enseignantes disent que la prise en
compte du niveau en frangais de leurs apprenants constitue une des causes pouvant

empécher intégration des spots publicitaires en classe. Elles se montrent inquietes du
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niveau de la langue utilisée et elles disent qu’elles doivent I’adapter au niveau des

apprenants.

El . [...] a cause de leur enthousiasme il y a une réaction "™ réaction positive forte et cela
peut entrainer une perte de temps précieux.

- [...] je ne sais pas si tous les établissements dispose de I’équipement [...] La connexion
sur Internet peut poser quelques problemes [...] En combinant I’hétérogénéité de la classe
le professeur est toujours obligée se préparer [...] afin de minimiser la perte de temps.

[...] que le spot touche le centre d’intérét des éléves.

E2 : Si l'utilisation des spots était obligatoire cela me serait trés difficile 1 [...] il faudrait
que nous, les enseignants, ayons recu une formation [...] Pour que leur utilisation
devienne obligatoire, il faudrait avoir de connexion sur Internet dans toutes les classes.
[...] méme quand la langue est difficile I’enseignant doit faire des ajustements au niveau
des éleves [...]

- Il me semble un peu difficile de pouvoir combiner le cours planifié avec du matériel

supplémentaire, cela nécessite la préparation de [’enseignant [...]

E3 : Je crois que peu de mes colléges peuvent intégrer les spots publicitaires en classe
car, comme moi-méme, ils ont du mal avec le temps disponible [...] avec peu d’heures par
semaine [...] En plus, je ne sais pas si tous les établissements disposent de
[’équipement...nécessaire pour réaliser une telle projection, comme également une
connexion stable. Vous savez que puisque nous nous déplagons d’une école a I’autre ce
n’est pas toujours facile de transporter tout notre équipement [...] Un autre obstacle (...)

est ou trouver le matériel adéquat afin de l’intégrer a notre enseignement.

E4: [...] je dois chercher beaucoup sur Internet afin de trouver les spots publicitaires
pertinents. Il n’y pas par exemple un site ou nous pouvons avoir les spots publicitaires
regroupés [ ...] ainsi, je suis obligée de faire des recherches sur Internet pour longtemps.

- le plus difficile pour moi serait ot trouver ce matériel ... et pouvoir l’intégrer au niveau
de mes éleves. [...] Enfin, [’obstacle le plus important pour tous les enseignants de la

deuxieme 1 langue étrangere sont les heures diminuées et le manque de temps [ ...]
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ES : Ce qui m’empéche parfois d utiliser les spots publicitaires en classe est le manque de
temps [...] Il faut aussi prendre en considération le niveau des éleves en francais [...]

- [...] il faudrait que les enseignants aient l'information et la formation adéquates [...] 1l
est vrai que chacun fait ses recherches seul et personnellement je n’ai pas assisté a des

séminaires [...] De plus, il faudrait résoudre le probleme de [’équipement [...]

E6: ™ ... ce n’est pas toujours facile parce que beaucoup de fois je n’ai pas le temps pour
faire des activités supplémentaires [...]

- [...] le temps 1 accordé pour le francais est tres limité, peu d’heures par semaine et le
stress de suivre le programme d’études. En plus, dans mon cas une de trois colleges ou
J'exerce ne dispose pas de salle de classe stable pour le francais et ainsi, |’équipement
technologique n’est pas un fait donné. [...] Encore, beaucoup de fois nous ne connaissons
pas comment utiliser les spots publicitaires, ou les trouver [...] je veux dire que nous

n’avons pas d’informations ni de séminaire spécifique pour nous aider.

E7 : [...] problemes de connexion sur Internet, le projecteur [...] Etant donné que le

temps est extrémement 1 limité, nous pouvons se trouver facilement hors programmation.

I11. Interpreétations, Discussions et Conclusions

Pour mieux interpréter les informations collectées par nos informateurs, nous allons les
analyser sur trois axes: a) le role crucial de I’école et de la langue étrangére a la
transmission des valeurs citoyennes, b) Iattitude favorable des informateurs d’intégrer le
spot publicitaire a leurs pratiques enseignantes dans le but de renforcer les valeurs
citoyennes des apprenants et c) les paramétres pouvant freiner 1’intégration du spot

publicitaire dans la classe de FLE.
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Chapitre 1 : Interprétations
1.1 Le role crucial de I’école et de la langue étrangére a la transmission

des valeurs citoyennes

Toutes les enseignantes interrogées estiment que la diversité en classe est un fait bien
présent. Elles reperent cette diversité au niveau d’apprentissage des apprenants, a leur
degré d’intérét, ainsi qu’aux différences sociales et culturelles. De leurs pauses
significatives et de leurs rires nous comprenons qu’elles apercoivent ces différences

comme caracteéristique constitutive de leurs classes.

En méme temps, elles croient, sans aucune exception, que I’école constitue le lieu par
excellence pour parler de la diversité, de I’inclusion et des valeurs citoyennes. De surcroit,
elles affirment que cette discussion peut et doit étre prise en compte par toutes les
disciplines. Pour la langue étrangere spécialement, elles soutiennent qu’elle peut
contribuer efficacement au développement de la conscience citoyenne étant donné que les
apprenants, par le biais des documents authentiques et des discussions ciblées, sont
exposés a une autre culture, a des comportements différents pouvant leur servir comme
tremplin pour se lancer dans un changement ou une amélioration de leurs propres postures
en tant que citoyens. Nous pouvons alors constater que 1’objectif éducatif prioritaire pour

une prise de conscience citoyenne décrit par le CECR est tenu en compte.

1.2 L’attitude favorable des informateurs d’intégrer a leurs pratiques
enseignantes le spot publicitaire dans le but de renforcer les valeurs

citoyennes des apprenants

Toutes les enseignantes interrogées consideérent qu’il s’aveére particulierement important de
cultiver chez les apprenants de FLE les valeurs citoyennes afin d’éveiller leur conscience
et les rendre des « acteurs sociaux » comme le préconise le CECR. Ainsi, elles trouvent
que l’intégration du spot publicitaire portant sur les valeurs citoyennes constitue non
seulement un moyen pouvant augmenter la motivation des apprenants, mais encore il

pourrait privilégier le développement de la conscience, la capacité de réfléchir et d’étre
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sensibilisé aux sujets de I'inclusion et du respect des différences. Elles reconnaissent les
caracteristiques avantageuses du spot publicitaire, tels que I’image, le son et la courte
durée, et elles admettent qu’elles les emploient en tant que documents déclencheurs en
tirant profit des Journées Internationales afin de discuter de sujets ayant un rapport avec le

comportement citoyen.

En plus, en examinant leurs réponses concernant leurs pratiques enseignantes nous
pouvons constater que toutes les enseignantes ont I’intention d’offrir aux apprenants du
matériel didactique varié et authentique car elles pensent que ce fait pourrait attirer

I’attention des apprenants et mettre a jour leur cours.

De surcrott, les enseignantes qui ont déja intégré le spot publicitaire portant sur les valeurs
citoyennes en classe de FLE affirment que cette pratique a eu des effets positifs au
développement de la conscience citoyenne étant donné que les apprenants ont eu la
possibiliteé de discuter de [P’inclusion et des différences, d’échanger d’expériences
personnelles et de devenir plus réceptifs aux sujets des attitudes citoyennes. Cet aspect
confirme le fait que lors de I’apprentissage des langues de stratégies métacognitives
s’activent chez I’apprenant en lui permettant d’agir en tant qu’acteur social, comme le
décrit le CECR (2001, p.105). De méme, I’ambiance créée a contribué positivement au
tissage des liens dans le groupe et a la collaboration des apprenants pour effectuer des

travaux collectifs.

1.3 Les parametres pouvant freiner I’intégration du spot publicitaire

dans la classe de FLE

Dans cette partie, les enseignantes interrogées ont eu la possibilité de s’exprimer sur les
¢léments qui empéchent I’intégration des spots publicitaires a leurs pratiques enseignantes.
Comme nous avons déja mentionné, toutes les enseignantes considérent que le spot
publicitaire est un moyen digne d’intérét tant de leur part que de la part des apprenants.

Cependant, elles ne I’intégrent pas souvent ou pas du tout a leur enseignement.
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Parmi les raisons citées, nous trouvons a plusieurs reprises le manque de temps qui est
repéré pas seulement au temps consacré dans la classe, mais encore au temps accordé a
I’enseignement de FLE plus généralement. Les enseignantes estiment qu’elles ne
disposent que peu d’heures par semaine pour suivre le programme d’études et moins
encore de temps pour insérer du matériel supplémentaire. Une autre préoccupation
récurrente constitue leur insécurité d’avoir 1’équipement technologique nécessaire ainsi
qu’une connexion Internet stable pour qu’elles puissent exploiter ce matériel en classe.
Elles témoignent qu’il n’est pas toujours possible de se servir des outils numériques des
établissements ou elles exercent car ils ne sont pas toujours a leur disposition soit du fait
qu’elles changent de salles de classe soit parce qu’ils n’existent pas. Elles ajoutent que
plusieurs fois, méme quand cet équipement est disponible aux établissements, il ne
fonctionne pas correctement ou de maniere stable. Elles poursuivent en disant que ce
probleme ne peut pas se résoudre en apportant leur propre équipement car elles sont
obligées de se déplacer d’un établissement a [’autre pour compléter leurs heures

d’enseignement.

Un autre facteur qui freine I’intégration des spots publicitaires portant sur les valeurs
citoyennes en classe réside dans le fait qu’elles manquent de formation adaptée a cette
pratique. Les trois de sept enseignantes qui ont exploité les spots publicitaires en classe
I’ont fait empiriquement, basées « sur leur personnalité civique » comme le caractérise
Beacco (2006, p. 5). Elles estiment qu’il s’avére compliqué de trouver ce matériel car il
n’existe pas de site spécifique ni d’activités précongues pour la classe de FLE. Meme les
trois enseignantes qui ont déja travaillé avec ce type de documents admettent qu’il n’était
pas facile de les trouver et quand elles les ont trouvés elles devaient consacrer du temps
afin de concevoir des activités et créer des fiches pedagogiques. Elles estiment que le
Ministere de ’Education nationale doit prendre en charge leur formation par le biais des

séminaires relatifs et par les conseilleurs pédagogiques.
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Chapitre 2 : Discussions

Apres I’analyse et I’interprétation des données que nos informateurs nous ont apportées
lors des entretiens, nous allons établir le rapport qui existe entre les résultats et la
problématique de notre recherche ainsi que répondre a nos hypotheses de départ.

Pour commencer, toutes les informatrices nous ont offert des données significatives.
D’apres tous les témoignages, elles mettent ’accent sur I’importance de 1’école constituant
I’institution par excellence ou la transmission des valeurs citoyennes peut trouver sa place.
Indépendamment de leur expérience et de leur statut professionnel, elles estiment que la
culture des attitudes citoyennes est indissolublement liée a 1’éducation et doit €tre prise en
considération par toutes les disciplines enseignées ¢étant donné qu’elle constitue la base de
la formation du citoyen de demain. Ce fait est soutenu par la Charte du Conseil de
I’Europe sur I’éducation a la citoyenneté¢ démocratique et I’éducation aux droits de
I’homme (2011) qui souligne que toutes les pratiques éducatives et les activités
d’enseignement/apprentissage « devraient respecter et promouvoir les valeurs et les
principes concernant la démocratic et les droits de I’homme » en ajoutant que
I’etablissement scolaire est I’endroit ou la promotion des valeurs des droits de I’homme
doit étre promue afin d’ « encourager la responsabilisation et la participation active des
apprenants, des personnels de I’éducation [...] » (Conseil de I’Europe, 2011, p. 9). Ce role
catalytique de 1’école, qui est décrit également a la premiere partie de notre mémoire, est
validé par Schnapper (2000) qui la considére comme «le moyen et le lieu de la
citoyenneté par excellence car elle peut transformer les apprenants en citoyens actifs

vivant en communautés collectives » (Schnapper, 2000, p.154).

Pour continuer, les enseignantes interrogées trouvent que lors I’apprentissage du FLE, les
apprenants peuvent entrer en contact avec une autre culture et étre exposés a des situations
touchant les sujets du respect des différences, de I’inclusion, de la citoyenneté par le biais
des documents multimodaux afin que leur conscience citoyenne se mobilise. Starkey
(2002) confirme le fait que I'enseignement des langues «est potentiellement le site
d'apprentissage le plus important pour la citoyenneté démocratique » du fait qu’il existe

une «souplesse du contenu de l'enseignement des langues, qui couvre I'étude de la
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littérature, de la culture, des médias et les débats et les questions d'actualités » (Starkey,
2002, pp.22-23). A ce point-1a, comme nous avons 1’observé au cours de la premiére partie
de notre mémoire, Starkey (2002) nous a parlé de la nécessité des aptitudes intellectuelles
et sociales dont les apprenants ont besoin afin qu’ils puissent développer des

comportements responsables et inclusifs. (Starkey, 2002, p.19).

La totalité¢ des enseignantes se met d’accord sur le fait que le spot publicitaire portant sur
les valeurs citoyennes pourrait leur servir comme document déclencheur en vue de parler
de P'inclusion et des attitudes citoyennes. Les enseignantes qui ont déja exploité le spot
publicitaire en classe nous ont informé sur les effets positifs que cette pratique a eu durant
leur enseignement. Elles admettent que cet outil a donné lieu a des discussions
enrichissantes concernant les valeurs citoyennes et le respect des personnes handicapées,
plus précisément. Elles reconnaissent egalement les aspects avantageux de ce type de
support ainsi que leur pouvoir d’activer 1’intérét des apprenants. Ce disant, nous
constatons une harmonisation avec le CECR (2001) ou les compétences et le savoir-faire
sont considerés comme des compeétences sociales et comme nous 1’avons déja mentioné le
savoir-étre est susceptible d’englober non seulement des attitudes telles que le degré
d'ouverture des apprenants aux autres mentalités et cultures, mais encore la tendance de

relativiser son propre mode de pensée afin d’adopter des attitutdes plus inclusives.

De l’autre part, les enseignantes qui n’ont pas exploité le spot publicitaire portant sur les
valeurs citoyennes en classe se montrent favorables a son intégration en adoptant une
attitude positive et une curiosité envers cette pratique. Elles considérent qu’il a le potentiel
de dynamiser leur cours et apporter un caractére plus moderne et engagé a leur
enseignement, ainsi que motiver les apprenants. Exprimées de maniére positive, nos
informatrices reconnaissent que « la citoyenneté et les langues peuvent entretenir des
relations réciproques signifiantes » tout comme Starkey (2002, p.25) le soutient. Etant
donneé que dans la classe de langue nous avons la possibilité d’aborder des sujets relatifs a
la citoyenneté et aux valeurs, nous pouvons faire travailler parallelement les compétences
de débat et d'analyse critique afin de renforcer la motivation des apprenants. De surcrott,
Starkey (2002) ajoute que « les barriéres affectives a l'apprentissage des langues peuvent
ainsi étre levées[...] du fait que les thémes choisis peuvent impliquer des choix

personnels et requérir un jugement sur certaines valeurs, le potentiel des travaux sur la
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dimension affective de la citoyenneté est beaucoup plus important » (Starkey, 2002, pp.25-
26).

Pour terminer, nos informatrices ont pu nous expliquer les raisons pour lesquelles ce
support ne fait pas partie de leurs pratiques enseignantes, malgré le fait que la totalité
apprécient son utilité. Elles se réfeérent au nombre d’heures accordé a d’enseignement du
FLE qui est trés restreint, ainsi qu’au fait qu’elles sont obligées de se déplacer
quotidiennement étant donné qu’elles enseignent a plusieurs classes, reparties dans
plusieurs écoles. En plus, elles expriment leur inquiétude par rapport a 1’équipement
technologique qui n’est pas toujours fonctionnel et en tenant en compte leurs

déplacements, son exploitation en classe devient impossible.

Enfin, elles estiment qu’elles n’ont pas la formation, ni I’encadrement nécessaire pour
qu’elles mettent en application ce support pédagogique. Elles manquent d’information et
de bonnes pratiques a adopter pour qu’elles passent a I’action. Il est vrai que durant notre
recherche nous avons remarqué qu’il existe de nombreuses études et rapports soutenant
I’importance de I’école, notamment des langues étrangeres, a la transmission des valeurs
et au développement de I’identité citoyenne des apprenants. Néanmoins, leur application
est trés restreinte, fait qui nous amene a constater une difficulté de passer de la théorie des
arguments et des données des études menées a la mise en pratique. Ce disant, la prise des
mesures nous semble importante afin de passer a I’action et incorporer ces documents

précieux aux pratiques enseignantes.

Ces informations éclaircissent, en quelque sorte, les conditions de travail des enseignants
de FLE dans notre pays en rendant plus évidentes les raisons qui les empéchent d’inclure
le spot publicitaire portant sur les valeurs citoyennes en classe. Les enseignantes de FLE
ont besoin d’une formation professionnelle plus active car de cette fagon elles pourront
actualiser leurs pratiques didactiques en les rendant plus innovantes. Elles auront les
moyens nécessaires pour aborder en classe les sujets qui concernent notre société et nos
concitoyens afin de cultiver chez les apprenants une attitude citoyenne plus responsable et
inclusive. Elles nécessitent également de stabilité tant au niveau d’équipement qu’au
niveau de déplacements pour qu’elles puissent mettre en ceuvre ces pratiques innovantes.

Nous constatons que les insuffisances concernant 1’enseignement du FLE dans notre pays

Aumlopotikn Epyacia 45



EAAHNKO Oel&1omn Zoyla, La publicité en tant que support pédagogique.

ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne
MANEMIZTHMIO  chez les jeunes collégiens grecs.

sont bien importantes et la nécessité de prendre en considération cette situation reste

imperative.

Conclusion

Dans ce mémoire, nous nous sommes penchés sur la discussion autour des sujets de la
citoyenneté¢, de Dl’inclusion et des valeurs en estimant que ce sujet reste de grande
importance et concerne toutes les disciplines. Nous avons vu que les programmes d’études
tant en Grece qu’en France mettent ’accent sur la construction de I’identité citoyenne des
apprenants et la promotion du vivre-ensemble dans une société démocratique, pluraliste et

ouverte a la diversité.

Partant de cette idée, nous avons tenté d’explorer la pertinence de I’intégration du spot
publicitaire portant sur les valeurs citoyennes, le handicap et 1’accessibilit¢ dans
I’enseignement de FLE dans le but de mobiliser les comportements citoyens des collégiens
grecs et les amener a passer a I’action afin qu’ils deviennent des acteurs sociaux. De
maniere plus précise, nous avons soutenu I’idée que le spot publicitaire s’aveére moyen
capable d’activer la réflexion et la prise de conscience des apprenants par rapport aux
sujets du respect et de I’inclusion des personnes en situation de handicap. Malgré ce fait,

le spot publicitaire ne trouve pas sa place dans 1’enseignement des langues.

Nous avons également essayé de comprendre I’attitude des enseignants concernant la
transmission des valeurs citoyennes dans 1’école et leur place dans ’enseignement de FLE.
Par la suite, nous avons tenté¢ d’observer les pratiques enseignantes incluant le spot
publicitaire en classe partant de I’'idée que dans la majorité des cas les enseignants hésitent

de les intégrer au cours.

En guise de conclusion, nous avons voulu comprendre les raisons de cette hésitation qui
ont révélé les difficultés de la réalité éducative des enseignants du FLE en Gréce afin de
suggerer des mesures pouvant nous engager au développement des pratiques enseignantes

en langues étrangeéres.
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Annexe 1

Conversation sur I'utilisation des spots publicitaires dans I'enseignement de FLE.

Le questionnaire de I’entretien.

1.

10.

11.

Quel est votre age ?

Quel est votre parcours académique ?

Combien d’ans d’expérience didactique avez-vous ?

Quel est votre statut professionnel ?

Dans combien d’écoles exercez-vous ?

Pouvez- vous nous parler de vos eléves ? Comment sont-ils ?

A votre avis, qu’est-ce qui est le plus important & apprendre quand on étudie une
langue étrangere ?

Est-ce que la transmission des valeurs joue un réle principal pour vous lors de
votre enseignement ?

Pensez-vous que I’adoption d’une attitude citoyenne (respect des différences,
inclusion, égalité, protection des droits etc.) peut étre renforcée au cours de
I’enseignement/apprentissage des langues étrangeres ?

Quels moyens didactiques utilisez-vous pour faire passer des valeurs citoyennes a
vos éleves du college ?

Utilisez-vous des documents authentiques a vos cours, comme par exemple des
affiches, des podcasts, des spots publicitaires, des émissions radiophoniques ou
autres ? Lesquels ?
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Si la réponse de I’informateur comprend les spots publicitaires, nous lui posons les
questions 12-16.
12. Comment les utilisez-vous et dans quel but ?

13. Ou est-ce que vous trouvez ces spots publicitaires ?
14. Comment lutilisation des spots publicitaires pourrait répondre aux attentes
suivantes :
- Motivation des apprenants ?
- Meilleure réflexion et capacité a avoir un esprit critique ?
- Sensibilisation aux questions de 1’inclusion ?
- Sensibilisation aux sujets de la citoyenneté ?
- Création des liens entre le groupe ?
15. Comment réagissent vos éléves lorsque vous les informez que vous allez
travailler avec les spots publicitaires?
16. Qu’est-ce qui vous empéche ou vous empécherait d’utiliser les spots
publicitaires en classe?

Si I’informateur n’inclut pas les spots publicitaires a sa réponse, nous lui posons les
questions 17-21.
17. Que diriez-vous de I'utilisation des spots publicitaires en classe de langue ?

18. Voulez-vous les utiliser dans votre classe ?

19. Pourquoi pensez-vous qu'il y ait si peu de collegues qui integrent les spots
publicitaires a leur enseignement ?

20. Avez-vous des suggestions sur la facon de travailler avec des spots
publicitaires en classe de langue ?

21. Pensez-vous que les spots publicitaires puissent transmettre des valeurs
citoyennes ? (si oui : Pouvez-vous me donner des exemples ?)

22. Si l'utilisation des spots publicitaires était obligatoire dans 1’enseignement des
langues étrangeres, quel serait leur obstacle le plus important?

23. Envisagez-vous des activités a entreprendre avec vos apprenants en lien avec les
valeurs, I’inclusion, I’identité citoyenne, les stéréotypes ?

24. Voudriez-vous ajouter quelque chose avant qu’on se sépare ?
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Annexe 2

Les transcriptions des entretiens

El

- KaAnonépa cag! Mropovpe va Eekiviioovpe!

- Nai, vor, pmopovpe va EEKIVIIGOVLE.

- [1660 ypovav glote;

- Eipon 39.

- T1 omovdég €xete KAveL,

- 'Exo teAeiwoel Yol erioloyia oto Apiototéreto Tlavemotiuio Oeccalovikng Ko
€Y HETAMTLYLOKO GTNV SOAKTIKN TNG YOAAIKNG Q¢ EEVNG YADOGOC.

- [16ca xpovia S100KTIKNG epmelpiog EYETE;

- Zyedov 20.

- [ToA wpaia. [Towa etvon n emoryyeALOTIKY] GOG KATAGTAGY| GYLLEP;

- Elpor avaminpotpio petwpévov wpopiov oy ewdwkodmto pog ne 05 ToAlkng wot
amocyoAoVo oty devtepoPaduia exknaidevon Hpakieiov.

- [ToA) wpaio. Xe mooa oyoreio Exete tomoBetnOet;

- Xg t€oo¢epa.

- O uTopoVGOTE VO LOG LMANGETE Yo TOLG pantéc oag; Img elva;

- ... Méoa omv 16&n ... €yovue owpopovg padnteg M. ‘Eyovpe pobntég mov
evolpEPovVTaL, HOONTEG TOV OEV €Yovv TOGO KivnTpo Yo pabnon omwe Ba mepuévoyple,
‘Exovpe pabntéc mov £xovv S10popeTIK KOTAY®YN, ONANOT VITAPYEL Uid. d10pPOPOTOINGN
TV padnTov (...). Qotdco Ta yorlkd eivol TavTo 0 GKOTOS LLOC.

- [ToAd wpaia! H petddoomn a&udv £xet kHplo poAo Yo £60G 6T SIUPKELX TG O10AUCKOALNG
Gag;

- H petdooon a&udv eivor mdvta moAd ONUOVTIKY GGYETO HE TO OVTIKEIUEVO TOV
OWAGKOVUE TGTEV® GE OAOVG EKTOUOEVTIKOVS OAAG G MANG® TPOCOTIKE Y10 EPEVE TEPQL
oo TO AVTIKEIPLEVO TOV TPOSTOO® va S10AE® gfvon TOAD GNUAVTIKO Yo HEva ToL Tondd vo
naipvouv kot a&leg pésa amd v ddacKaAio, 0TS 1 GAA®G 0 YMOPOS TOVv GYoAeiov dev
etvar povo ympog pnabnong, AAAG ciyovpa yapaxtnpiletor kot mg Ydpog UETAO0ONS OEIDV.
- Katd ™ yvoun cog 1t etvor o onpoavtikd va pdbovpe 0tav peietdue pa EEvn yhdooa,

OT®G gtvar To YoAAKE Yo epag;
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- Ziyovpa OtOov pmaivels otn dadikocio va pdabeig pio Evn yAdooo de pévels oto
YAOOCOAOYIKO KOUUATL, HOVO YpoupoTikn Ae&loylo. Eivar oiyovpa pio Bdon aAld dev
elvar povo avtd. Mabaivovtag ypoppotikn, AeSiloyo doev onuoaivel 01t yvopilelg pio
yAwooa. Elval moAd onpavtikd vo padeig t vootpomio Tov Aoov Tov JWALEL TV YAD®GG,
va uéBeic moltiotikd otoyyeio, vo umopeig vo avtiingbeic v kabnuepvotntd tovg, to0
TG Povy avtol ot avOpmmol. Avti T YA®GGO TOL Yo pog €ivarl €vo avTikeipevo
HEAETNC, etvo TOAD ONUAVTIKO VO £YOVLE KOATH VOU.
- Qpaio, TOTEVETE TMOC 1| EVEPYN GTACT TNG WO1OTNTAG TOL TOALTH, OTT®G £ival 0 cePacudg
TOV O10POPWV, 1] COUTEPIANYT, 1 10OTNTA, 1] TPOCTAGIN SIKUMUATOV KTA Bo pmopovoe va
evioyvbBel katd ™ ddpkel TG dwacKaAiog Kot NG eKpadnong EEvav YAOGG®OV;
- E motevom 6t dtav pobaivelg pio EEvn YAwooa gite amd 1N peptd tov pan, gite dtov
TN 010UCKELS, Y10 TOV EKTTAIOELTIKO ... TO Vo glpaote evepyol oav moAiteg, va paboivoope
OnAaodn kot dapopes aieg OTMS 0 oefacpog, N 1GOTNTO KTA €ival OVOTOGTOGTO KOUUATL.
Oewpd OTL €ivor TOAD CNUAVTIKO ... Kol od TN LEPLA TOVL HolnT €ivat TOAD GNUOVTIKO Vol
péber 6T1 wEpa amd o OTL €l €0 Yy vo pabw pion YAMooo ooV ovTIKEILEVO HEAETNG,
OT®OC eivor Yoo oG ot YOAAMKE, vo pABel TOG Vo COUTEPIPEPETAL, MG WTOPEl va
EKQPPAGEL TO. GLVOICONUOTA TOVG GTO JMAAVO TOV, TG UTOPEl va deyTel T oTAoT TOL
duAavov tov, givorl pia oxéon Lovtavr, 10 va Bpiokecat pe dAlovg avBpomovs. Ondte
oiyovpa moTeEV® OTL 1| 6TAOT), TO MG Vo pdbovpe va elpacte oav TOATES, eivat KATL TOL
umopel va mpoOnOel pésa amd v d1dackora TV EEVOYAMGOMV.
- TTowo daKTIKA PECH YPNOUOTOLEITAL Y10 VO TEPAGETE GTOVE LOONTEC GTO YOUVACIO TIG
a&leg Tov MoAlTY;
- T a&leg Tov moAitn... Avardymg tdpo, mpoomabdvtag TAvIa vo cLVOLACH KATL,
€YOVTAG GTO HVOAO HOV éva avTIKEIPEVO Vo dAE® mov givar ta YOAMKA, £ O01dpopeg
TYEG Eumvevons. Ag movpe TpOGEATO MTOV 1 UEPOL TOV ATOU®V UE avamnpio omoTe
npoonafd Atyo va gumvéoporl amd TV Kabnuepwotmra, and Tty emkoupdTnTo, Kol Vo
OLGYETIO® TPAyHOTE TOL AMACYOAOVV Kot Tov Ba ‘Bgha va mepdom to moudid, vo To
CLGYETIOM LE TO OVTIKEINEVO TV YOAMKOV... E... onladn ywo mapddstypo to va pdbet
éva mondl yw dropo pe ovommpio givor mOAD GMUOVTIKO KL OV TO GUGYETIGES LE TO
OVTIKEIILEVO GTTOVOMV GOV TOL TEPVASG TOAAA UNVOUATO GUYXPOVOS, TEPO OO TO KOUUATL

TOV YOAMKOV.
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- Qpaia, Xpnowomoteite avbeviikd opyeion kot VAKO oto pobqpoto cog OTmg Yo
napaderypo aenoeg podcast SloeNUICTIKG GTOTAKIN PASIOPOVIKEG EKTOUTEG 1| KOTOL0,
arho; Kot av vou oo
- Not.. Xpnowomoud &ym mdel Kotd kapolg Kot agica, tovg &y mdel, kot podcast éxovv
KAveL Kot S10QNUGTIKA 6ToTAKI0 Tpoomadd vo unv meplopifopat oniadn 6t pov eovel
OTL Lmop® va 10 a&lOTOMG® TO KAV®.
- [Mwg ypnoyomoteitan To SOPMCTIKE GTOTAKIN KO LE TTO10 GKOTO;
- Ac movue eiyo Ppel éva Site to omoio Mrav mOAD ypnowo 1 oAndelo eivor yiori dev
neplopllodtav udévo 6€ 6moTaKio NTav Eva Site mov giye kot pemoptdl Kot SoPNUOTIKA
OTOTAKIOL KOl OOKNGELS YPOUUOTIKNG Kol 0OKNOELS AeSIA0YIOV Kol TOMTIOTIKG GTOLyEln
tpayovdto Kat 1o kdvel oe ddpopec YADGGES antd omoTe giyo emAEEel €Yd TO O1KO OV
KOUUATL TNG YOAAKNG KO avTAOVGO a0 KEL VAIKO Kot UAAGTO OV GPEGE Ko TOAD OTOV
TOVG TNYOLVOL Y10 TOPASELYLOL GTTOTAKL CKEPTOHOLV TL B 010GE® ONAadN Hov KivovGE TO
evolpépov pia dtoeruon mpoonafodco Vo TO GUOYETICM WE TO OVTIKEIUEVO TAvVTAL.
Ondte PAEmapE TO OMOTAKL TO TPOPAAAOUE PEG TNV TAEN KO KAVALE EPMTNCELS Elyoue pia
ov{ftnon avoryt pe To Toudid, GAAES popéc Toug £dwva. cav fiche, Mo k6A o pe epyacieg
7oV glya eTOUACEL. Ag GTOYELO ONAAOT LOVO BTNV KATAVONOT TNV OKOVGTIKT GTOYXEVOL KO
070 VO VTAPEEL cuNTNON KoL EPEDIGLLO GTO TOOLA VO GKEPTOVY TEPIGGOTEPO.
- Qpaio, ToG M XPNON TOVG B LTOPOVGE VAL IKAVOTOMCEL TIC aKOAOLOEG TPOGOOKIES:
Ac movpe av divel Kivntpo otoug pobntés; Av Bo pmopovcee va TpowONGEL TNV KAAVTEPT
oKEYN KoL TNV wKavOTNTo vo. €Y0VV KPUTikd 7Tvebua, gvaichntomoinon ota Oéupata
oVUTEPIANYNC KO TOVTOTNTOG TOL TOALTY), ONUIOVPYIO GYEGE®V GTNV OUAOOL,;
- Ziyovpa 1o va BéAelg éva omotdKt 0g TovE 10PN GTIKO dgv EEpm av PBonbdel tdG0 610
eCatopukevpuévo koppdtt, Agv E€pm av vrdpyel xpovog va yivel Ommg Ba mpémet va yivel
eCatopukevpéva, Opmg mavia otver kivntpo Otav vmdpyel to gpébopua Tov NYOLV NG
ewovag to kivntpo eivar avénuévo yur toug padntéc kot tovg Ponbder ciyovpa va
naipvouv gpebiocpata Kot vo KAAMEPYOLV TO KPITIKO TVEDUO VO AVOTTOGGOVY TNV GKEYT)
TOVG KOl Vo Tovg evaisOnromolovv oe Bépata Omm¢ eivor 1 ovumepiAnym Kt dAia
KOWwoViKoL eplexopévon. Omote peta&h toug Bo pmopovoape va Tovpe OTL dnpovpyeitan
Kot oxéomn aAANAEYYONG, evOTNTOS TG OUAd0S, cLVEPYUGTaG TOTEV® OTL Ta TPpowOel OAa
VT TEPQ ATO TO KOUUATL TOV €EUTOUKEVUEVO TTOV OgV EEP® KATH TTOCO. ..
- Ilog avtdpodv ot pabntég cag Otav oe evmuepovetre mwg Bo doVAEYETE pe TO

SPNUOTIKE GTTOT 6TO PAdN o
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- M Ziyovpa vrdpyet evBovstoopog PEPata Aettovpyel Kot Alyo apvnTikd To TpMOTO AETTA
vt otav vrdpyer LVIEPUETPOS €VOOLGLOGUOC YAVETOL AlYyO T GLYKEVTIPMOON KO T
0pYAv®GoN ToL YPOVOL OAAG PETA TpocapudlovTal sivor BETiKT OU®S N avTidpaoT Tovg.
- Qpaia, 11 cog epmodiler | T Ba cag eumdoIle Vo ¥PNOIUOTOMOTE SIOPNUOTIKG GTOT
otV TéN;
- Autd TOpa Tov HOAS gila OTL amocsvuvTovilovtol amd TV amoyr 0Tt EePebyovy and Tov
KAo1KO TOTO pobMpatog omote E@evyouy omd T0V Tapadoclokd TPOTO HodUATOC AOY®
0V gvBovclaoHOV VTTAPYEL avtidpaon M Eviovn avtidpoaon Oetikn dpa avTO pmopel va
pog odnynoet va yboovpe ypdvo moAvTywo ypdvo. O xpovog €vag Tapdyovtag TOAD
apvntikog 1.
- Qpaio. Av 1 xprion oV SENUIGTIKOV SPOL NTav VRTOYPEWTIKY GTNV O10ACKIAIN TV
EEVOV YAMOoMV Kol TOV YOAMIKOV Kot' enéktaon mowo Oa ntav 10 Pactkdtepo eundolo
oL B0 GLVOVTOVGOLLE;
- Av NtV vToYPEMTIKN TO PacikdTEPO MOS0 O umopovcape va movpe (...). Katapynv
dev EEpm av vTtapyeL o OAa To. GYoAgin 0 EOTAMOUOC KOl TPOPOANG T®V S0P UICTIKMOV
spot. Eyd sipon tuyepn yoti oto oyoieio mov gipon vwdpyel, 0ALL amd cLVASEAPOVS £
aKOVGEL OTL OgV givarn OEOOUEVN M YPNOT TOVG OTTATE Eivar EUTOS10 {o0WG NTOV 0 EEOTAICUOG
0 teyvikds. H obvoeon 610 d10diktvo €vag AAAOG avVaCTOATIKOG TapayovTag ivotl o xpovog
OV €imaL KO TPV 0 ¥POVOGC 0G TOVUE Efvor LEYEAOS Bpayvag Yot dev Lropov e EDKOAO Vo
TO OWEPICTOVIE Kol OTOV E£YOVUE Mo SWoKTENL YAN ©TO0 HLOAO HOG Kol Vo
TPOCTOONGOVE VO KAVOLUE KOl KOWVOTOUEG HOPPES O10ACKOAING Yot oVTA amoTtovV
YPOVO dLGTVYMDG KATL Tov dev vEdpyel péco oty 1aén. Kot oe ovvovaopd pe v
OLVOLLOIOYEVELXL TOV TUNILATOG O dACKAAOG Eval VITOYPEMUEVOS GLVEXDS VO TPOETOALETON
va dwPalel vo myaivel moAD £TO0G £TGL OGTE VO EAAYIOTOTOEL TNV AmOKAGN TOL
xpOVOL v pewdvel ONAodn omdAeleg tov ypovov. Oco mo €roog, 06O TO
TPOETOUAGUEVOG Thel TOG0 To ypnyopa Ba yivel to pddnua aAld mavta og éva Tunpo
OV LRAPYOVV MO HE OWPOPETIKO YVOOTIKO EMIMEDO, OLPOPETIKN KATAYMYN,
dwpopetikny 0peln vy pddnua ciyovpa dev givar OAa gdkoAa dnAadn 6Aot avtol etvon
TOPAYOVTEG OV OVGKOAEVOLV TO £PYO0 TOVL EKMOLOEVTIKOV GLV TOLG GAAOIG Ho GAAN
dVoKOAIDL TTOV OV €PYETOL TMOPO GTO PVLOAO €ivol TO Vo UTOPEGEL TO GMOTAKL OVTO VO
ayyi&el Ta modd va gtvar enikapo var JUAGEL GTO KEVTPO EVOLLPEPOVTOS TOVG VO Eivar KATL

TOV TOV EVOPEPEL VO UMV TO dOVV TOAD BempnTikd Gav avTIKeipevo HEAETNG KOl OEV TOVG

Tpafnéet v Tpocoyn.
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- LKOTEVETE VO TPOYUATOTOMOETE LEALOVTIKG LLE TOVG LOONTEG SPUCTNPLOTNTES CYETIKES
pe g a&ieg TNV copmepiAnyn TV TOLTOTNTA TOL TOAITN TA GTEPEOTLTA,
-Nou gfvon kétt Tov amacyorel yevikdtepa Kot Tdvta To £x® Katd vov. Ag pévo udvo 6to
KOUUATL TNG S1O0CKAAING TOV YOAIK®V €1TE LE CUVEPYATIKES EPYACIES EITE LE KATAGKELN
project vo givor KatL Tov 10 £Y® Katd vou cvvéyelo Oo NOela dNAadn va Kve ToAAEG
OpAcELS pE TEPLEYOUEVO OEIDMV Kol YEVIKOTEPO TS o elplaoTe KOADTEPOL GOV TOAITEG KO
WG VO AEITOVPYNCOVE TO COGTH VO AELTOVPYNGEL MO GMOOTA 1 opada pog. Kot pe to
oTEPEOTUTIOL CLYKEKPYEVO ETTELDN GE EVOL OO TO. GYOMO TTOV AW Eivon 6€ Y®PLO Oev giva
070 KEVTPO NG TOANG omdTE €KL €fvar O VIOV TOPOVGIN AVTIAMNYEMY KOl GTEPEOTVTOV
YEMO OHOPPOUEV®V GTO TTOOI0 KATL TO 0010 £ival OVOGTOATIKOG TOAPAYOVTOS, OEV TA
BonBd dnAaon otnv mOAN oV pabnon etvar KAEGTA 0¢ TO TOVLE £TG1, OV €ivart avorytd
TPOG KOVOTOUES OpAoelg omOTe ekel O POLOG TOV EKTOOEVTIKOD Eival KON TTO OVGKOAOG
KaAeitor va Avoel Kataotdoelg mov givol Pabid pillopéveg Tig avVTIMYELS TOV TodIDV
omdte av OEAEIC VO KAVEIS KATL KOvOoTOWO M éval Project mov £xel péoa. Kot copmepiAnym
elpanr dpactnproTrTeg mov eivar kot TpowBovv TV aAAnieyyin kol 10 oefacud Ko
VILAPYOVV KATOEC POTOIOTIKEG AVIIMNYELS (...) Ol amdyelg eival Ayo OOGKOAO Vo
EepllmBovv aALd divovpe ToV KOADTEPO E0VTO poG M.
- No Bé€Bara. Oa 0éAete vo TpocBEceTe KATL GYETIKO LE TO BEUA Lo TPV OO WPICTOVUE;
- Mo mapoatipnon 0o nfera va kave cov BEpa pov @aivetor mToAD evolapEpov Yioti
oiyovpa T0 oYOAEl0 TOL HEALOVTOG £XEL LECH CUUTEPTAN YT £XEL LEGA SPACTNPIOTNTES TOV
wpodyovv aieg Tov MOATN OAAG Bewpd TO BEHA GOg TOAD EVOLUPEPOV KO ETTKOPO Kot
HOKAPL VO OMGEL KL OVTO V0L OMOTELEGLLOL GTNV OAN] €PELVOL GYETIKA HE TO EKTOOEVTIKO
ocvotnpa oty EAAGSa kot va copfdAret Kt ovtd pe TO d1KO TOL TPOTO. Lo VYO KOAN
emruyia koA dekmepainon.
- Z0iG EVYOPLOTA TOAD GG EVYAPLETAD TOAD Y10 TO XPOVO GOUG.
- Kat eyd cag evyapiotd. Na giote kord. 'ea cog!

- ['ela cog !

E2
- Kainonépa cag!
- Kanonépa cag!

- Qo propovoape vo Eekvnoovpe. [166o ypovav giote GUVASEAQE;
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- 35.

- T1 omovdég €xete Kavey,

-'Exo teheudoet yoAlkn grhoroyio oto Apiototédeto [Havemomo Oecoorovikng.

- [16Ga xpO Vo SIOAKTIKNG EUTEPIOC EXETE;

-13.

- Ilowr eivor M emoayyeApoTiK] G0OG KATAPTION; ATOCYOAOVUOL GOV  OVOTANPOTPLO
petopévov mpapiov oty devtepofaduia Mesonviag.

- Y& moca oyoAreio Exete TomoOetnOel ;

- g 1pioa.

- Oa umopovcate vo pog ANceTe Alyo yia tovg pantéc oag; Iwg eiva;

- [Mog givan .... vau ... ™ (...). Eivau Alyo dvokoro mAéov va gicor eKmodevTikog ™
onuepa givar Alyo dVGKOAN Kotdotoon oty Taén Yol PAEmovpe 6T 1 Kpion mov vrdpyet
oTNV KOW®Vvio VIapyel Kot oty TaEN HEc TAVTO OUMS VITAPYEL EVO EVOLOPEPOV Y10, TNV
&&vn YAwooa tpootafolpe vo aval®TupOGOVLE LE TO EVOLUPEPOV TOV LOONTOV LOG.

- Katd ™ yvoun cag 1t eivor mo onpovtikd va pabovpe 0tav pedetape pio EEvn yAdooo,
- Eivar moAd onuavtikd va pdbovpe yio tnv KOLATOUpA OV KpOPEL YADOoO amd miow,
otav EEpovpe ol AvOpmOTOL TOv ULV TN YADOGGH avTH TG {OVV YEVIKOTEPO, KOL TOL0
elvail  vootpomia Tovg Kot givart 1 KanpeptvoOTnTo T0VE, 01 GLVNHOELEG TOVE, 1| KOVATOVPO
TOVG, £YOVUE Uio TO OAOKANPOUEVT] EIKOVO Y10 TNV YADGGA.

- Qpaia, N petddoon a&umv Exel KHPO POAO Y10 EGAG OTN OLAPKELN TNG O1OACKAAING GOGC;

- Nat (!) Eivon moAd onpovticé ot aieg 1. Ilpoomabovpe ki gueic amd ) peptd pog cov
eKmodevTIKol va petadidovpe oieg ko vo pun pévovue pOVo oty O1000KoAi TOL
QoM patog pog.

- Qpaio moTevETE TMG VIOBETNOEL TIC EVEPYELEG GTAGELS TOV TOALTN dNAASN M 0 GEPAGLOC
TOV 010POp®V 1 GLUTEPIANYN 16OTNTA TO. BEHTO TPOCTACING TOV SIKOOUATOV Kol TO
Aowd Ba propovcav va evicyvBovv Katd T dbpkela TG dWackaAing Kol TG ekpadnon
TOV EEVOYAMGCOV;

- Koutd&re (...) n dwbaokorio pag EEvng YA®GGOS ... 1 EEvn yAdooa sivor pia {ovtavn
dwdwacia, &va Coviovd ov, av UTOPOVUE VO TO YOPOKTNPIGOVUE TG, OMOTE EMEWN|
e€eMooeton 1 EEvn yAdood kot e£gMOGETOL Kot 1] KOwmvia motevm OTL givor KATL TO
omoio pumopovpe vo 10 peTaddcOoLUE. Andadn 1o vo vobetnoovpe kdmoleg afiec va
EVEPYOTOMGOLVLE TOVG UaONTEG Lo GOV LEAAOVTIKOVG TOAITEG HéEGO amd TO PAOMUo [Hog

moted® 0Tl €ival KATL TOV TO TPOSPEPEL ddackalio TG EEvG YADGOAS.
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- Iow ddakTKd PEGO YPNCUOTOIEITAL Y10t VO TEPAGOVE OVTEG GOG GTO YUUVAGLO TNG
a&lag Tov ToAl;
- [log ag movpe mpoomabodue va tovg mepacovpe T aieg (...) (...) Ziyovpa n culntnon
BonBdetr addd mépa amd TN cvlNon TPOSTAOOVUE VO GUGYETIGOVLE KOL TO OVTIKEIUEVO
pog, ovtd mov mpoomabodue vo d0AEOVUE, TO OKOTO TOL KOOE HOOMUOTOC oG,
TPOoTaHOVLE VO OPNCOVE Kol KATO0 Hvupe 610 Toudl va tov mepdcovpe didpopa
UNVOLLOTO TOL EXOVV VO KAVOLV LE TN CUUTEPIPOPA Tovg pe aieg ondte mpoomabodue va
elval o€ oVVOLAGHO TO UdONUa pog, pe Tpdypata Tov BELOVE Vo TEPACOVLE GTO OO,
pe to unvopoto ov BEAOVUE VoL TOVG ApNGOVLLE, LE TIG aies.
- Xpnowomoteitor avbevtikd vAKO oto pobnuoato coag, Onwg yoo mwopddetypo agpices,
podcast, S10pNUOTIKA OTOTAKL0, PUSIOPOVIKEG ekmoumés 1 dAla; Kot av vou o,
- 'Exo mpoonadnoetl katd kopovg oAAd dev Hopd Vo Te Tog To KAve ... To Ppnka Atyo
O00KOAO OTTOTE EYM PEIVEL TEPLGGATEPO GTO TOPOUGOGLOKO GTVA pobnpatog amd 1o BiAio.
- Nat, kataroBaive. Tt Ba Aéyate yio v gpnomn dtenuiotik®dv SPot oty 1dén cog; Oa
0éhate va To (P CILOTOU|CETE;
- Noi, motedm g Oa frav evdeépov 1. Oa Ntav katt mov Oa EKave To GOYYPOVo TO
uéaonua.
- Tati motedete TOC 1660 Alyol 01 GLUVASEAPOL EVOMUATMOVOLY SPNUUOTIKE GTOT OTN
O aCKaALN TOVG;
- Tl 10 AOY0 iomg OV KO €YD dgV TOL YO EVOOUOTOCGEL. MOV PAVNKE ... Alyo dSVGKOAO
VO UTOPEGH VO GLVOLAGH TNV VAN oL BEA® var d10AE® pe kATl ££Tpa 6TO PdOn o pLov Ko
elvalr kol mwoAy dvokoAo, Oéhel mpoetolacio omd TOV  EKTOOEVTIKO ONAadn O
ekmadevTIkdg Ba mpémet va mpogtodletatl ToAD KaAd, kATl TO omoio eivol TEPIGGOTEPOG
YPOVOGS epyaciog Kot KTOG oyoieion Kot extdg padnpatog. Kot yevikd, ta dtoupnuotikd
OMOT EMEWN OVIOVOKAOUV Kol TNV KOLATOUpA TOov Aoov, ™ 1tng yAwooog eivor Afyo
dVoKOAN Y10 VO To SOVAEWYELG TNV TAEN Héaa.
- 'Exete mpotdcelg mdve otov Tpdmo mov Bo. LTopovcate Vo SOVAEYETE LE O10QNLUOTIKA
OTOT oTNV TAEN;
- ... [Twotevo g Ba énpene va to amlomow|ow yoti 1 YAwosa tovg etvat ... Ta moudid
dgv &ouvv 10 eminmedo Yo vo KotoAdfovv moAD, omdte Ba émpeme oiyovpa Yoo va
alomomom éva deNuoTikd onot Ba EmpeEmE Vo TO TPOCOPUOCH GTO EMIMESD TOV
Tod1dVv, Ba Enpene va to amkonomow, Ba Empene va eMALE®D GUYKEKPIUEVO KOUUATL {0WG

Ot OAOKANPO TO OTOT, OAAG VO EGTIACM GE KATOW PPAoT og kKamoa AEEN KAedl, yroti Oa

Aumlopotikn Epyacia 61



EAHNKG OcA&ionn Xoyld, La publicité en tant que support pédagogique.

ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne

MANEMIZTHMIO — chez |es jeunes collégiens grecs.
nrav adbvatov ywo €vo. pafnty yopvaciov pHe TO €mimedo MOV €YEL 0T YOAAMKA Vo
KataAdPetl Eva OAOKANPO 1PN UICTIKO GTTOT.
- ITwotevete g o SENUOTIKG 60T B0 LWTOPOVGA Vo HETASMGOVY 0ElEG TOL TOALTY
OT®G OVTEC TOV AVOPEPALE; B0 LTOPOVGATE VO OV dMGETE KOl KATOL0 TOPAdELY LT,
- Noit, motedo 0Tt o pmopovoay va HETAd®CoVY a&ieg YTl avTavakAlovy, OTMS sima Kot
TPV, TNV KOVATOUPA TOL AcoV. Ondte, av dovue pio StoUon ag TOVUE GTO YOAMKA
katohoPBaivoope Kot Alyo-moAd v avtiknyn tov [NdAhov oe kdamow Oépota. Oa
pumopovcae K gUelg péoo amd Eva S1PNIOTIKO Vo EGTIACOVHE G€ o avtidpaon evog
TPOGAOTOV, TTAOC AVIEOPOCE GE Uil KOTACTOOT, UE OPOPUN TNV CLUTEPIPOPE KATO10
OTOLOV GTNV OPNLOT VO TEPAGOVE KL EUELS TO OKO HOG TPOCOTIKO P VLU0, AV d0VUE
onAaon (...) Y va. oKEPT® (...) G€ €VOL GOT KATOLOL GUUTEPLPOPE TOV OE LG OPECEL M|
odnyel oe poroloTikd 1 6e&loTIKE TPOTLTO. UITOPOVUE VO EGTIBCOVUE GE ALTO Kot val
TEPAGOVUE PUNVOpOTA VITEP TV a&LOV avTifeT®V e avTdV Tov PAETOVUE GTNV OLPNULGT.
Andadn, av n OleNUIoN poG €XEL KAVEL (oL apVNTIKY] EVTOTMOY KPOTOVTOS Mol oTdon
KOO0V UTOPOVUE VO TO TAPOVUE OLTO KOl HE OPOPUN OVTO VO GL{NTHCOLUE KOl VO
TPOGTOONGOVE VO TEPACOVUE UNVOLOTO UE GKOTO VO, LETAOMGOVV a&iec OTmS glval N
OAANAEYYON, 0 GEPAGUOC OTNV OAPOPETIKOTNTO TOV ATOUOV. ANAadT, TIGTEV® OTL TAL GTOT
Bonbdve oe avtd TO KOUUATL, GTO VO LETAODGOLV OEIES.
- Qpaia, ov 1 ¥pNoN TOV SWENUOTIKOV T® OTL NTAV VITOYPEDTIKN GTNV O1000KAAlN TV
YA®WGG®OV 1010 Ba TV T0 Pockd TOVG EUTOS10;
- Kowtd&re (...) tdpa voypewtikn Oa pov nTav moAd SVGKOAO T Vo TO0 OKEPT® V10T OTMC
elma etvor ToAd dVGKOAO VoL ToL AALAEEIC OTTOTE Y10l VAL YIVEL DTTOYPEWTIKN M O1d0CKOALOL Kol
N xpnomn omv dwackaio Tov EEvav YAoooav Ba Enpene K epeig va Exovpe ddayTel Tmg
va 10 kévovpe ovtd, Ba Empeme vo €YOVUE U0 KATOPTION EKTOLOELTIKY TOL OEV TNV
&yovpe. OmoOTE Yo va Yivel VIOXPE®TIKN M ¥p1ioN T®v onot Ba émpene va dSoupopewhodv
Kot KatdAANAeg cuvOnKeg, OnAadT vo VITdpyel Guvoeo oe OAeG TIS TAEEIS GTO O1adiKTLO,
vo Vapyel EEOMMGUOG, VAL EKTOOEVTEL KOl VO KOTOPTIGTEL 0 EKTAUOEVLTIKOG TG VAL TO
Kavel €t01 doTE axkoOpa Kot Otav M YAMGGH Tovg givol mo SVOKOAN, TO EMIMESO NG
YAOOooOG €ival dVOKOAO VO PUTOPECEL UE EWIKOVG YEWPIGUOVS O EKTOUOEVTIKOG VAL TO
TPOCAPUOCEL GTO €Mimedo TV Touddv. H ypnon dniadn av NTav vIoyxpemTiKy ToTELM
011 BaL SLGKOAEVE TTAPO TOAD TOVG GLVOIEAPOVG.
-ZKOMEVETE VO TPAYLOTOTOMGETE E TOVG LOONTES GOG dPASTNPLOTNTES GYETIKES LE TIC

a&iec v cvumepiAnyn v TOLTOTNTO TOL TOALTH, TO GTEPEOTLTA,

Aumlopotikn Epyacia 62



EAAHNIKO S . ,s A
ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne

g OcA&ionn Xoyld, La publicité en tant que support pédagogique.
MANEMIZTHMIO — chez |es jeunes collégiens grecs.

-Nat €yovpe MO kdvel, amkdg o ypdvog eivar mepropopévog ™, o ypdvoc mdvta
dnuovpyet TPOPANUa (...) ciyovpa OUOS N GUUTEPIANYN, TOVTOTNTA TOV TOAITI TO TTMOG
TPETEL VO EIPLOOTE GOV TOMTEG KO TOL KOWVAOVIKO GTEPEOTLTA, OAO OLTA Eivon TPAyUaTO
TOV OTOGYOAOVV KOl TOV EKTOOELTIKO Kot Tpocmafodpe va ta Bailovpe oty T4En, omoTe
Exm NMOM KAveL dpacTnploTnTeg Ko B cuveyiom vor KAvo.

- [ToAV wpaia, Bo 0éAeTe va TpocHEceTe KATL TPV ATOYWPICTOVIE;

- ... O@a MBeha vo T OTL TO OTOT OKOVYOVTOL (o TOAD KOAN 10€a Yio TV S00cKOM TV
EEVOV  YAWGOMV Kol HOKOPL VO, UTOPECOVUE Kl EUEIG OGOV  EKTOLOELTIKOL VO TO
TPOGOPUOCOVLE IO EDKOAN OTIG TPOUKTIKEG LLOG. ZaG EDYOMOL KOAT cuvEyEln!

- Na glote KaAd cag, evyapPIoT® Yo To XPOVo Gog!

- K1 gym, va giote xord! el cag!

E3

- KaAnpépa cog!

- KaAnpépa cog!

- [1660 ypovav eiote;

- Eipon 43.

- T1 omovdég Exete Kavey,

- 'Exo oloxkAnpdoel T1¢ 6movdég OV OTO KATOOIGTPLOKO TOVETICTHWO ABnvov oty
YOAMKT YADGGO Kol @ULOAOYioL Kot €lponl KATOYOG UETOMTUYKOD GTNV OO0KTIKY TNG
yoAAkng omd to EAIL

- [16ca xpovia S100KTIKNG eUmelpiog EYETE;

- 17 otV eknaidevon GuVOAKA

- [ToA0 wpaia. [Towx eivor | emaryyehpotiky cog Katdotoon;

- Elpon povyun exmondentikdg o dgvtepofddpia oto voud Mesonviag mAnpovg wpapiov.
- e mooa oyoleia £xete tomoetnOel;

- 'Eyo tomoBetBel o tpia yopuvaoio.

- Mropeite va pog pinoete yia tovg podntég cog; [og etvay;

- Ot poOntéc pov Ba pmopovoa va m® TG givarl ... TOAD Sl0POPETIKOL HETAED TOVG.
[Ipoépyovtar amd dSweopetikd mePPAALOVIO €YOVUE Kol KATOWL TOOAKIL GAA®V

evikottov. Tevikd, Ba pmopovca vo mw ToG vrdpyel mOAD peYAAN mowiAio oto
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TUNHOTE, YTTOPYOUV S10popeTIKE TPOPIA pddnong Kot o€ yevikég Ypappés o Kabévag €xet
TG OIKEG TOV AVAYKEG.

- Katd m yvoun cog 1 elvar o onuavtikd va pabovpe 0tav pehetdpue po EEvn yAdoo
;

- Katd ™ yvoun pov éva omtd to o onpevTika Tov pmopovpe va pdbovpe dtov peetdpe
pla E&vn yYAwooa eivar m vootpomio Tv avOpdTOV TOL TNV WAOVV, 1| GTACT TOLG
OTEVOVTL GE OLOPOPETIKA CNTAUATO, TO MG CLUTEPLPEPOVTOL GE OAPOPES KATAGTACELS.
Emniong onuaviko sivon va BAémovpe v kovAtovpa Tovg, va pabaivoope T cvpPaiver
OTNV EMKOPOTNTO TOVS KO TOS TNV AVIILETOTILOVY, KOl YEVIKA TO TOGH AVIIOPOVV GE
dpopeTikd {nmuota ™ KadnuepvotnTag HEGO 6Ty Kowvmvia oty omoio {ouv kot
OAANAETIOPOVV LE TOVG CLUTOMTEG TOVC.

- H petddoon allaov €xel kuplo pOAO Yo E5GC KOTA TN O1bpKELN TS O1000KAAINS GOG;

- Nat, motedm mwg n petadoon aluov Ba mpémel va Katéyel KOplo poAo dtav 0100GKOVLE
pio YAOGGO O10QopeTIK amd Tn OKN HoG OAAG Kot TNV O1KN HOG, YTl 0V TTPEMEL Vo
Eeyxvape moté mwg to oyoreio pali pe TNV okoyéveln AEITOVPYEL WG TLPNVOG T AVATTVENG
Kol KOAAMEPYELOG 10EMV, GTAGE®V, KOl GCUUTEPIPOPOV. Mmopole va €yovpe pabntég mov
070 01KOYeVEWKO TAiG10 0ev Aappdvouv ta epedicpata mov Ba Empene, epyOUEVOL AOUTOV
0TO OYOAEl0 HTOPOVV va. €gOoLV TN OLVATOTNTA VO JOVUE KOl KATL OPOPETIKO Vo
OKEPTOVV TAV® G€ d1popo. {NTHHOTA Kot YEVIKA Vo Tovg 000el To epébicpa No okeptovv
TEPLGGOTEPO TAV® G€ Eva (TNUO KO Vo Gu{NTHCOLV LE TOVS GUUUAONTES TOLG HAAG Ko
TOVG 00OKAAOVS TOVG,.

- [Tiotevete g n vwoBETNON TG EvEPYNS GTAGNC TOV TOAITN (0EPacIOg TOV dopopdV,
ocoumepiinym, 16oOTNTA, TPOCTOGin dKAOUATOV KTA) propel va evioyvBel kotd didpkela
¢ dwaoKaAlag/ekpadnong EéEvav YAOGoOV;

- Nou BéPora (1) Eépete moAEg Qopéc PAénw mwe péca and v EEvn YAOoo givat o
e0KoAO v eK@pactovpe Yoo cofapd {ntpote 0TS ALTE TOL  AVOEEPATE TNV
ocoumepiinym, v 166 1A, T0 6EEIGUO, TO POTGICUO KOl TO. AOd enewdn vouilm mmg ot
pantég €yovv Vv téon va avdyovv avtd to {NTHROTE TPMOTO YEVIKELUEVO, GTNV GAAN
YAOOGO ONAadT, Kot VOTEPA TOIPVOVTAG AVTO TO £PEOIGHLA VO GKEPTOVV KOl TL YIVETOL GTNV
SN TOVG TPOLYLLATIKOTNTA KL VO OPAGOVY OVAAOYOL.

- [To1d d1daxTiKd PECO YPTCLOTOLEITE Y10 VAL TEPAGETE GTOVG LOONTEG GOG GTO YLUVAGLO

115 aieg Tov TOALTN;
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- Nou (...), mpoomaf®d v evidoo® avbeviikd LAIKO oTa LaOnUOTe POV Y10 TOPASELYLLOL
apioeg £xm PEPEL OLO TPEIS POPES KADMG KO KATOWOVE TITAOVG OO EVTLTIEG O10QNLUGELC.
KAmotla GAAN @opd amocTAcUaTo atd Aoyoteyvikd £pya. Kdti mov pe Ponbaet daitepa va
QEPVO aWBEVTIKO LAIKO otnVv TAEN €ivon o1 TaykOGpeg Nuépes T, Ommg Yo mapaoetypa n
naykoopio Nuépa mEPPAALOVTOC, M TOYKOGHIO NUEPO HOVGIKNAG, M TOYKOGHLO MUEPO
ATOUMV UE OVOTNPIES, Y10l TO SIKOLDLATO TV OOV Kot OAAA.

- T1 8o Aéyate yio ™ (p1oM SWPNUOTIKOV GTOT GTNV TAEN GG

- [!] Ztyovpa m ypnon tov OPNUOTIKOV omoT otnv Taén Oa &iye moAv peydio
evolpépov 1.

- Oa BéLate va o XPNOYOTOMGETE GTNV TAEN GOG ;

- Oa Nfera va YPNOYWOTOMG® SPNUCTIKE GTTOT 6TV TAEN YTl ToTev® 0Tl Ha Kivovoe
TOAD TO €VOLOPEPOV TV poBNTOV KaODg amotelel £va VAIKO mhpa TOAD (®VTavO e TOAD
HEYAAO EVOLUPEPOV.

- Totl motedete TG TOGOL Alyol CLVAOEAPOL EVOOUATMOVOVY TO OGN UOTIKA GTOT OTN
S aCKaALN TOVG;

- TIiotevm mwg Atyol cuvadehpotl o LTOopoHGAV VoL EVEMUATOCOVY TO OGN UGTIKA GTOT
EMEON, OTMOC KOl YD, SVOCKOAEDOVTOL UE TO XPOVO KOOMDS £YOVUE VO KOADYOLUE [iot VAN
mov opiletar amd to vrovpyelo modeiog pHEca oe Alyeg dpeg mOv €yovpe pAOMUO TV
gBoopdon ota oyoieio(...) Emiong, de yvopilo av Ao ta oyoieio dwbétovv TOV
eEOMMGUO ... TOV amopoiTNTOV TOV YPEBLETOL TPOKEWEVOL VaL YiVEL pio TETolo TPOPOAN,
OTm¢ emiong kail otadepn cvuvoeoT 610 [viepvET Ywpig va dnovpyeiton KGmolo TpoOPANLLaL.
Eépete, KaOdg LETOKIVOOLOOTE amd GYOAEI0 o€ oYOAEl0 OV Elval EDKOAO VO LETOPEPOVLE
OM0 TOV €EOTMGUO, TO OKO LLOG, TPOKELUEVOL VoL Kévovpe pia tétoto TpoPoAr). ‘Eva dAlo
EUTOO0 MOV OoKEPTOHOL TOpa gtvar (...) To mov Ba Ppovdue 10 KATAAANAO VAWKO
TPOKEWEVOL VO, TOL EVTAEOLIE oTNV ddackaiio pag. AnAadr| TPEmeL VoS EKTUOEVTIKAG. ..
Oa mpémel vo yhEel mhpo TOAD TPOKEEVOL Va Bpet TO d1aPNGTIKO TTov B Taplaletl 6to
TpoPil TV padntdv Tov, 6TIS avayKeg TOvg, aAAd Kot Ba avianokpivetar T oto enimedo
YOAMKOV oL Yvepilovv.

- 'Eyete mpotdoelg mive 6tov Tpdmo mov Bo LTopovGATE VO SOVAEYETE LE T 0PN LUCTIKA
OTOT GTNV TAEN 5

- Not oképropat Tmg 0o pmopovca va SOVAEY® e SLPNIIGTIKA GOT T0. 0moio Ba Exouvv
oxéon omg pe KAToleg TayKOGULES NUEPES, OTTMG GOG Elma vOpiTEPA TPOKEYEVOL VO Yivel

evaioOntonoinon oe ddeopa {ntnpate, OTOG OLTO TOV ATOU®V pHe avamnpio, NG
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106TNTOC, ™G EEVooiag Kt dAla (...) Xiyovpa Ba émpene va YaE® apKETA T apyIKQ MGTE
vo Bpo® 1O KATAAANAO VAIKO KOl EMELTO VO ETOWUAC® KOl YAWOOIKA TOVG WoONTEG
TPOKEEVOL ™ VoL UTOPEGOVV VO AVTIANPOOVY KOADTEPO TAL UNVOUOTO TTOV TEPVAVE LEGQ
amd avTd To GTOT.

- [Iotevete mog o StoPNUOTIKA 6ToT B pTOpPOLGAV VO LETASDCOVY a&iec TOV TOALTY ;
(av vat, umopeite vor Lov SDCETE KATO1 TOPadElyaTaL;)

- Noi, pa ko BéBara pmopovv [!] dmwg cog eimo Tapamdve To KOTAAANAL S1oQNGTIKA
onotdkio Qo propovcay va dgi&ovv (NTALATO Y10 TAPASELYLO PATGIGHOV, CUUTEPIANYNG
Kol AL KaBmG £xovv TV 1010TNTA Vo TEPVEVE KaTeLOEiY GTO VOO LEGH GE TOAD KPS
xpOVO.

-Edv n xpnon SoenUoTIKOV GTOT NTAV VTOYPEMTIKY 0T dackaAio EEvav YA®GoHV,
mo10 Oa rav 10 PacikOTEPO TOVE EUTOOIO |

- Edv Ntav vmoypeotikn M Bo pov ftav moAd dVoKoAo va avtamokpld®d T Kabhg dmmg
eira Oa émpeme va aQlEpOC® TOAAEG ®PeS otV  avalntnon TV  KATAAANA®V
SN UOTIKGOV SPOt, otV e£ac@dAion Tov 0Tl EOTAICUOG OV dOVAEVEL avd TTdoa Mdpa
KOl OTIyUn 7ov &y pabnuo oote va pn xdow ypovo kot oand owtd (...), otV
npoetouacio dapopwv fiches dote va dovAéyovue TOve o€ aVTd. ZKEPTOUHOL TOS Oa
YPEWOLOUOOTOV Ol EKTOLOEVTIKOL TNV KATOAANAN €Kmaidevon ... Kol KATApTion T mwhve
TNV XPNON OLTOV PN UOTIKOV SPOt Kabhg dev etvar kdTL dedopévo Yo GAoVC.

- XKOTEVETE VO TPOYUOTOTOMGETE UE TOVG HOONTEG GOG OPUCTNPLOTNTEG OYETIKEG LLE TIG
a&leg, TN ovumepiAnyn, TNV TOVTOTNTO TOL TOALTY, TO. GTEPEOTLT, ;

- Nat, 0ntwg cog eina Pacilopor move oTig nuéEpeg gvaictntonoinong mdve ce dapopa
Inmuota Ko pe v TpodTn gukaipion avalnt® vo TPAYHOTOTOMG® JPACTNPLOTNTES
OXETIKEC Pe TNV peTddoon alldv TNV ToVTOTNTO TOL TOAITN TO oTEPEdTLIA Kot GAAQ
coPapd {ntpata yio to omoia opeilovpe va culntdpue pe Toug podnTé Hog.

- Qo Béhate vo TpocBEceTe KATL TPV AMOYMPIGTOVLE ;

- (...) Nat ... 8o n8era va mpocBécm tdpa mov sulntaue M v’ avtd 10 {MNTNUa Teg iI6mg
ol oVAAOYOL pag Ba pmopovoov vo pog Pondncovv pe kamow cepviplo, pe opBEg
TPOKTIKES T DGTE VO TA EVTAEOVUE OTIG TAEELS LLOG.

-2Z0G EVYOPLOTO TOAD!

-KaAn cuvéyewa cag edyopon!
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E4

- KaAnpépa cog!

- Kainuépa coc!

- [1660 ypovav glote;

- Elpon 41.

- T1 omovdég Exete Kavey,

- 'Exo teleuwoel yoAMKN YADGGO KOl QUAOAOYiOL OTO KOTOOIGTPLOKO TOVETIGTIUO
ABOMVvav kot Yo KAVEL TO HETATTLUYLOKO OV GTN OOOKTIKY] 6T0 MOVIEME.

- [16ca xpovIa S1O0KTIKNG EUmEIPLOg EYETE;

- Zvvolkd 17. Ta €€ tehevtaia gipatl oty dgvtepofaduia ekmaidevon.

- [ToA wpaia. [Towa etvon n emaryyeALOTIKY] GOG KATAGTAO;

- XfUepa OmOGYOAOVUOL MG HOVIUY EKTOOEVTIKOC ot degvuTepOfaba ekmaidevon Tov
vopov Meoomviag.

- Y& mdoa oyolein £xete TomoOeTnOei;

- 'Exo tomofet et o€ tpia yopvdoio.

Mmnopeite va pog tuAnoete yo toug pobntég oag; [og sivar;

- (...) Nou givon Afyo yevikn epadtnon ... AAMG Ba umopodoo vo o TS GE YEVIKEG
YPOUUES VITAPYEL LEYAAN T OVOLOIOYEVELDL TUNUOTO HaG, KavEVOS nabntg o potalel pe
Tov GAAO, pmopovpe vo dovue OAo To padnTikd mpoeih oe pio tumikn TAEN TOL
INvpvaciov. Eniong mapatnpd ta teElevtaio ypdvia ... o TOAD HEYOAN TPOGKOAANCT OTA
KOWMOVIKG OiKTua, oTIC 000vEG Kol yeviKOTEPO OTL £YEL VO KAVEL LE TNV MAEKTPOVIKN
EVNUEPMOT] KL ETKOVOVIOL.

- Katd m yvoun cog 1t elvan mo onpavtikd va pabovpe 0tav peetdue po EEvn yAdooa
- [Iiotevw mog Tépa amd To KAOUGGIKE, YPOUUOTIKY] AEELOYI0 KOt TO. A0 HeYOADTEPN
onuacio €xet va pdBoope mog T etvoar or dvBpomor ovTAG TG KOVATOVPOS, Vo
KataAdBovpe TG dpopég Hog kot va Bpovpe Ko Tig opodtnteg pag. Ovtog 1 dAlmg N
expadnon pog EEvne yAoooag OTtmg Aéve gtvar éva mapdbvpo ctov kKOGHOo M Eva HéEGO Yo
va 00VUE TO SLPOPETIKO, Vo KOTOAGPOVE KOl VO OKEPTOUOL TEPIOCOTEPO T MAV®O GE
dtbpopa Cntpata.

- H petddoon aludv €xet kupto poAo Yo €GGG KATA TN SLIPKELN TNG O1000KAAMOG GOg;
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- ... M petddoon a&dv; Ma kon BéRata T. Avtdg dAdmote eivar évag Pactkdg poAog Tov
oyoAeiov, 6moo T pabnuo ki av dwdokovpe. To va mepvdpe ota Toudid pog unvopara,
OTAGELS KOl CUUTEPIPOPES YIVETAL OO TNV MPO TOL UTOIVOVUE UECH GTO GYOAELD HEYPL
KOL TNV Opa TOV PeVYOVUE OV gival OnAadn Eva {tnua to omoio Ba to dovue péca and
€va GUYKEKPYEVO pabnpa, 6Ttmg eivar n aywyn tov moAitn. OAot ot ekmoudevtiKoi, Aot ot
TOPAYOVTEG TNG EKTaidELONG ad TN OTIYUN 7OV UTOIVOLV HECH GTNV GYOAIKY| LOVAOQ
petadidoovv a&iec T, mepvoLV UNVOLATO 6TO TOLd1d PECH A TN GTACT) TOVG, TIG WEES TOVG
KOl TOV TPOTO OV AVTILETOTILOVV Tal 10100 AAAG KOl TO YVOGTIKO TOVG OVTIKEILEVO.
-ITiotevete mmwg 1 viBETNoN ™G EVEPYNS OTAGN G TOV TOAlTY (CEPAGHOC TV S1APOPAOV,
ovumepinym, 166TNTA, TPOGTAGIN HIKOOUATOV KTA) HUmopel va evioyvBel katd didpkela
G dwacKaAing/ekuddnong EEvov YAwoomv;
- Onwg cag gima Kot Tpv 1 vioBEoN TG EVEPYN GTACT TOL TOATN Hmopel va emttevyOet
péca amd 0moodMmOTE YVWOTIKO ovtikeipevo, avtd PBéPata eaptdtal amd Tov 010 TOV
exmodevTIko(...). Topa oyxetkd pe v ekpddnon tov Eevoylhwoowv vor T BéRoia
TOTEV® TOC UTOPOLV VO CLUPAAAOVLY GTNV HETAO00N OEIMV KOl GTAGEMY TPOG TOLG
pnadntég kabmc amoteloVV €va YVOOTIKO avTIKEipevo péoa amd 1o omoio pmopovv ot
nafntég va dovv TL cvuPaivel oe GAAEG ymdpeS, Tmg aviyeTtonilovrolr coPapd {ntuota
amd v KLuPEPYNOT, amd TOVG TOAITES KO VO TOPASEIYUATIOTOOV OAAL KOl VO GKEPTOVV
v To Tt umopel va d1opBwOel otn o1k Tovg ydpa. Ta Todid oto yvuvdcio Bpickovion o
pio KopPkn petdfacn NAMKKY ... TEPVOOV ONAadn amd To OMUOTIKO OTov givol TTo
veapd oty mpo epnPeia ko v epnPeia (...) mov Ppiokovior avtipuéTono pe cofopd
Inmpota ko Bépata mov T amacyoAovv. Enopévmg motedm 0Tt givor pon onpovtiky 1
exmadevTikn Pabuido otnv omoio PuoKd pmopovpe va mepdoovpe afiec TOv TOALTY.
Topa eyd mpocomikd mpoomadd va Oiym (ntiuata ta omoia oyetilovratl pe to pudonpo
LLOG TIG TEPICCOTEPES POPES MGTE VAL KAVOLLE GVINTNGELS TAV® GE OVTA KOl VO, TOVS dive
10 £pERIGLO VAL GKEPTOVV TEPQ AmO T O1KN TOLG KAONLLEPIVOTNTAL.
- [To1d d1axTKd HECO YPTCLOTOLEITE Y10 VAL TEPAGETE GTOVG LOONTEG GOG GTO YLUVAGLO
115 a&iec Tov TOAiTN;
- 'Exo @épel moAréc popéc apioeg, trailer amd S1dpopeg Tovies, dS10PNOTIKA PrvTedKio
ot0o YouTube 1 610 Tk 10K (...).
- Xpnowomoteite avbeviikd apyeio oto pobUotd cog, 0TS Yo TApAdEYHo apiced,

podcasts, 010N UGTIKA CTOTAKIN, PUIOPOVIKEG EKTOUTEG 1) AAAQ ; [T014d ;

Aumlopotikn Epyacia 68



EAAHNIKO S . ,s A
ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne

g OcA&ionn Xoyld, La publicité en tant que support pédagogique.
MANEMIZTHMIO — chez |es jeunes collégiens grecs.

-Not BéBora 1. IMévta yoyveo vo Bpo 10 KATdAANAO avbevtikd LAKO va épw oTa
poOnpoate enedn £ Oel TS evoloEEPeL mapa moAD . ‘Exm mopatnpnoel mmog otov
Katalafaivouy Tmg TpokeTal Yo VAKO mov Bpioketal otn [aAlia yio mopdadetypa n otov
Kovadd kot ta Aourd Tovg KAveEL TOAD €VTUTTMOOT] Kol TOAAEG POPES PMOTAVE «UO Eivor
TPOYUATIKO OVIMG TO dElyvouV awTd oty tNAedpacn;». Tovg apéoet mdpa moAd ™.

- [1og o ypnoipomoteite Ko e TOO GKOTO;

- Ta dSwenuotikd omotdkio To ypnowyomowd yw vo 0w opwopéva {nmuota Kot
Aertovpyohv cvvnbwe ¢ Paon yio va cu{ntioovpe d1dpopa {NTHUATO TOV TPOKVTTOLY
péoa amo to podnuata (...). o mapddetypo otav firov n maykoocuo Huépa atdpwov pe
avammpio, Tpwv omd Ayeg pépeg, otig 3 AskepPpiov, idape Kamoleg dopnuicelg ol omoieg
nephdpPoavay dtopa pe avamnpies. A’ owtod Eexwvnoape va cvlntaue Bépata mov siyov
oY£0M HE TNV KOTACTOON TOV ATOU®Y HE OVOTNPiol GTNV YOPO LOS, OVEPEPOY OTKEG TOVG
eumelpieg To oS Ko YeEVIKOTEPX Elyoe o TOAD paio cu{Tnomn Tave 6° avTo.

- [To¥ Bpiokete avTd TO O1OPNUIGTIKA GTTOT

- M aoutd etvar KatL Tov ompovpyet yevikd T éva ntnuo, kabmng mpénel va yacm mhpa
TOAD OTO J1OIKTLO Kol GE O18PoPES GEAIDES Y10 VoL BPp® TOL KATAAANAQ S0P UIGTIKA GTTOT.
Aev vmdpyel yioo mapdderypo cLyKeKpuévo Site mov givar ovykevipopéva OAa Ta.
SLPNUOTIKG GTOT ... OV O pUmopovsAY Vo £X0VV KATO0 KOWMOVIKO TEPIEYOUEVO KOl
£tot avaykdlopon va Kave vo {nTtnoelg S1adIKTLOKA APKETEC DPEG.

- Ilog m xpnom tovg Ba pmopovoe va IKAVOTOMGEL TIS akOAovOeg Tpoodokieg : Kivntpo
vy toug upadntég ; Koddtepn okéyn kot wKoavotnto vo. £(0LV  KPIUTIKO  TVEVUO
; EvaioOntomoinon oe 0épata copmepiinyne kot tovtdtnTog ToLv oAl ; Anpovpyio
oX£GE®V GTNV OUdoa ;

- Ao Vv gumepio Hov pHe To SIENUGTIKG GTOT XM TAPATNPNGEL TOS ALEAVOLY TOAD T
10 KivnTpo TV podntdv Kabohg PAETovY KdTt Oa otov TpotlékTopa To omoio gival évtovo,
o oOVTOUN OdpKeEl Kot cLYVA €xel €va mMOAD KoAO ouoOntikd amotédecpa. Emedn ot
EWOVEG OV peTadidOVTOL HECH OMO OVTA TO OLOLPNUCTIKA €ivol TOAD évioveg ™M Tig
nePOcOTEPES POPEG M evatcOntomoinon tovg eivor peyodvtepn T mhve oe Bépata
CLUTEPIANYNG OTEPEOTUTTMV KL AAAQ KL OVTO PUGIKA OWEAVEL TO KPITIKO TVEDUA KO ...
pésa amd T cvlnnomn mov akoAovBel Kot TIG dPACTNPLOTNTEG CKEPTOUACTE Kol Alyo £
amd 1o ko pog miaicto(...). Oha avtd yivovtor oe KAipo cvvepyaociog kot culNTong

avoyTng HEcO OtV TOEN ... KATL TOL TIS TEPIGGOTEPEG POPEG Asttovpyel Betikd oTo
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EVIoYVOOVUV 01 OYECGEIS TOLG, VO EPYOCTOVV OUHOOIKE Kol va vrapyel pio avtodioyn
ATOYEMV KO EUTELPUDV.
- [log aviwpodv ot padntég cog Otov tovg evnuepmdvetre mwg o dovAéyete pe ta
SN OTIKE GTOT ;
- M (...) Otav 1000 evnuepOVO TS Bo dovpe KATL 6TOV TPOTLEKTOPO OTL Kol va etvat
avtd [!] M yaipovtor mapo TOAD €1O01KE LE TO SOPMUGTIKA GTOT KOl TO, TPELEP EYOLV
oAV peYaAn T cvppetoyn kot BTk avtidpao.
- Troag eumodiler N T Ba cog epumOdLE va YPNGILOTOCETE SPTUOTIKE OGTTOT GTNV TAEN
oag ;
- Avtd mov pe gumodilel kdmoleg Popéc vor o xpNnolponmomow gival Ot 0ev Pplokm
eyKaipwg 10 VAIKO T0 KATAAANAO OGTE VO TO TPOGUPUOCH Gt TUpata pov. Emiong, otav
Ba Bpw avtd T0 VAMKO O TPETEL VO EPYACTM OPKETA GO TOV TPOSMOTIKO LOL YPOVO MOTE
va opyovec® dpactnprotteg mov Ba Pacilovrol tve ce avtd. ‘Etol motedvm 6Tt O rav
YPNOWO ov LVINPYE ... €va Site 6mov Oa PBpickoviar cLyKEVIpOUEVH S1dPopa TETOL
Bvtedxia ta omoia Bo cuvodevovTay M amd TIC KOTAAANAES OpACTNPIOTNTES.
- Edv n yprion 010pnUeTIKOV GTOT NTAV LIOYPEMTIKY] TN O1000KAAIL EEVOV YAWGOMOV,
7010 Ba Tav 10 PacikOTEPO TOVE EUTOOIO ;
- M (...) EGv rav vmoypemtikn n ¥pfon TOV SQNIOTIKOV SPOt motedm mwg avtd
TeMKA Oa Asttovpyovoe Betikd T v v Eévn YAdooa. BéBata, 1o Pacikdtepo eunddio Oa
nrav, Ommg Koty péva givar, to vo Bpodpe avtd 10 VAMKO mov Ba Taupldéel 6to pabnua
LOV ... KOl VO TO TPOGOPUOCH GTO £Minedo TV pobntav. Eniong, oképropot mmg moAhol
OLVASEAPOL OV ... amd cLENTNGEIS TOV £YOVLE KAVEL... OeV ivan dedouévo Tmg Ba Exovv
TO KOTOAANAO TEYVIKO €E0MAMGNO, TpotlékTopa, nyeio, cuVOEoN T GTO VTEPVET MOTE v
ToV¢ glvar e0koAn M Tpofoln. Téhoc, to PacikdTEPO UmOI0 OV OVTIHETOTILOVE OAOL O1
exmadevTIKol g 0evTepNg T &évng YAMGGOg elvarl M PEWdUEVEG DPEg Kol 1 EAAEWYN
XPOVOL OV aVTILETOTICOVE CUVEXACG. ..
- 2KOTEVETE VO TPUYUOTOTOUWCETE UE TOVG LOONTEG GOG OPACTNPLOTNTEG GYETIKEG LE TIC
aiec, T cvumepiAnym, TV TALTOTNTA TOV TOALTY), TA GTEPEATLTA ;
- Now, BéBata 1, o okomdg pov mdvta eivol va Epvm dpactnplotnteg oty Tdén mov Eyouvv
va KOvouv e OAd avTd ... To coPapd {nTpaTe Tov AEUE... KOl LE TNV ETOUEVN gvukapio
etvar oiyovpo g Ba 10 Kave.

- Qo Béhate vo TpocBEcETE KATL TPV AMOYWOPLGTOVLLE ;
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- Elvar mold evdweépov 1o Bépo cog, mMoTed® TG HE TO KATOAANAG GEpvapLoL
ekmaidevong mePLeGOTEPOL GLVAdELPOL B pmopovoa vo EviaZouy avbevtikd VAIKO GTIC
t4&eg tovg. Eipon oiyovpn péoa amd v gumeipio pov mmg vwdpyel koA tpobeon kot

duiBeom av EemepaoToVV T EUTOIN TTOV AVEPEPA. TTO TAVE®.

ES5

- KaAnonépa cog!

- KaAnonépa cog!

- [1660 ypovav glote;

- Eipon 34 gtov.

- T1 omovdég Exete Kavey,

- 'Exo omovddoel yoAAKn yA®wcooa kKot @uhoAoyia oto Aptototérero Ilavemotio
OecooroviknC.

- [16ca xpovia S100KTIKNG epmelpiog EYETE;

- Epyalopon og ekmondentikog 9 ypovia.

- [ToA wpaia. [Towa etvor n emoryyeALOTIKY GOG KATAGTAO;

- Eljpon avaminpotpia peiwpévov wpopiov otnv dgvtepofaduio exmaidguon 610 Voo
Apxadiag.

- Y& mdoa oyoleia £xete TomoOeTnOeL;

- 'Exo tomofem et o€ tpia yopvdoio otnv Tpimon.

- Mrnopeite va pag pinoete yuo tovg pontéc oag; [ag etvan;

- Ot podntég pov (...) ... ®a umopoHoa vo T® W VILAPYEL TOAD HEYAAN TOKIAIL T OTIC
16&e1g mov pmoived VTAPYoLVV HOBNTEG TOV EVOLPEPOVTAL, ULEAETOVV Kol £(OLV EVEPYN
OLUUETOYN OV TAEN, VIAPYOLV HAONTEG MOV KAVOLUV TO OOPOiTNTO Kot QUGIKE T
VILAPYOVY Kot LaONTEG TOV Ad10LPOPOVV TANPMG Kot TOAAEG POPES amadLDVETAL TO LA ULa.
2V mEPLOYN LoV VILAPYOLVY APKETA TAOd e GAAN BVIKOTNTO, LE SLOPOPETIKY] UNTPIKT
YADOGOO KO 0O OPOPETIKE OIKOYEVELNKE TAAIGLOL.

- Katd m yvoun cog 1 eivon o onpavtikd va pabovpe 0tav peietdue po EEvn yAdooo
- [Tiotedo g 6tav peietdue pia EEvn YAOGGO €ivol ONUOVTIKO VO UTOPOVLE TEAKH VO
EMKOWMVOVUE HECH OVTNG TNG YADGGOG, ... Vo pobaivovpe yio. Tov VITOAOUTO KOGHO V.
OTOKTOVE TEPLGGOTEPEG TANPOPOPIES Y1aL TIG cVVONKES (MNG KO TIS GLVNOELES TV AAA®V

avBporwv. H yAdooa va Asttovpyel OnAadn g HEGO TPOKEIUEVOL VAL YVOPIGOVUE KOl VO
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kataddBovpe tov dAro. Emiong, katd ™ yvoun pov, 6tov peietdue pia EEvn yadooo
emeldn PAémovpe WOAAA TOMTIOTIKA oTOowEio pog dlvete pion TOAD KOAN evkoipio vo
ocv{nmoovpe yuo ddeopa (NTALATE TOL UTOPOVYV VO APOPOVY T ToUdLE KOl TO KEVTPO
EVOLLPEPOVTOG TOVG KOt TOV Bal TOVG KEVTIPIGOLV TNV TPOGOYN].

- H petddoon a&umv €xel kuplo poAo Yo €GGG KATA T S1PKELR TNG O1000KAAMOG GOg;

- M @epd TOG N HETAO0ON 0EIDV E0IKA TNV €mOYN TOL (OVLE KOt PETA A0 TNV UEYAAN
Kpion tov KOPwvt mov {Moape 0ot Bo mpémer va Kat€xel mpoTOopYKO T poéA0 otnv
dwacKoAla OAwV TV padnuatov kot oyt povo g EEvng yAdoooac. H aAnbewa etvar mwg
TOPUTNP® TO TOOLA LETA TOV EYKAEIGHO TOVG AOY® TNG TOVON OGS £YIVOV TTIO EGOGTPEQT)
KOl GE OPIOUEVEG TEPUTAOGELS 0d1Popa 1 Ko emBetikd. Ondte N petddoon apydv Ko
aSldv péca amd T0 GYoAElo kol To podnuata Kot TG EEVES YAMGOESG GUYKEKPILEVO TNV
Ok pog mepintmon etvan éva 0épa peilovog onpaciog.

- [Tiotevete g n vioBETNON TG EVEPYNS GTAGNC TOL TOATN (CERAGHOC TOV SOPOPDV,
ovumepiAnym, 166TNTO, TPOGTAGIN SIKOOUATOV KTA) HUmopel va evioyvBel katd ddpkKeln
G dwaoKaAing/ekuddnone EEvov YAwoomv;

- Ma xou  BéPowa 1. ‘Exovpe v gvkoipio oty odackora Tov EEvoOV YAOGOOV Vo
BAémovpe péca omd keipeva eUePIOES TEPLOOIKE KO TOL AOUTAL TNV TPOYLATIKOTNTO Kot
mv keOnuepvoOTTa GAA®V avOpdTov mov {ovv TOAD HOKPLd amd €udg omOTE KOl M
petadoon allov, n cvumepiAnym, n 16oOTNTO, 0 GERACUOC TOV JPOPOV UTOPOLV VO
ocv{nmBobv ota TAAic TOV YOAMK®OV 1 OTOWGONTOTE GAANG YADCGOC TOiPVOVTOG
epEtiopa amd LAIKO KATAAANAO IOV apopd 6€ avTd To. {nTHuaTa.

- TTo1d d1axTIKA PEca YPNOIUOTOLEITE Y10, VO TEPACETE GTOVS LAONTEG GG GTO YLUVAGLO
115 aiec Tov TOAlTN;

- M (...) lIpocomikd ypnoylomold daeopa apdpa and e@NUEPIOES 1 TEPLOOTKA OKOLLOL KO
aQiceG TPOKEWEVOD VO LANC® LLE TO TodLd Y d1dpopa Cntiuota. . .

- Xpnowomnoteite avBevtikd apyeio ota pabnpatd coc, 0TS Yo TopAderylo opice,
podcasts, 010N GTIKA CTOTAKIN, PUSOPMVIKEG EKTOUTEG ) AAAa ; [Towd ;

- ... [IpoomaBd va @épve omv TaEN awbevtikd vAKO, OTwg cog sima mpwv, agpiceg,
TEPLOOIKA, OUMG 1 YPNON AVTOV TOV TNydV dgv givor mavio dedopévn T oe Ola ta
pofnpota kot o€ OAa To oYOAL0 TOV VINPETO (...) 'Exm mpoomabncel va ypnoipomomom
SPNUOTIKG CTOTAKL YTl £XOVV TO TASOVEKTNHO VO, Elval TOAD GUVTOUNG SLIPKELNG Kot

va Tmyaivouv katevbeioy 610 6ToOY0 Kot 6° avTd Tov BEA0VY va Tovy. AToteAoHV Eva TOAD

Aumlopotikn Epyacia 72



EAAHNIKO S . ,s A
ANOIKTO Le spot publicitaire : moyen de conscience de l’identité citoyenne

g OcA&ionn Xoyld, La publicité en tant que support pédagogique.
MANEMIZTHMIO — chez |es jeunes collégiens grecs.

duvatd epyaArelo TPOKEWEVOL v HOG ODCEL TO £VOLGHO VO, ANGOVUE Yo dtdpopa
{nmpoto.

- [log o ypnoipomoteite Kot e TOO GKOTO;

- Ta ypnopomotodv wg Evavoua yio vo EEKIVIIGOLHE KAmowo culntnon, kémowo Oepatikn
nov BéAovpe va KaAdyovpe kot 1 oAndeia elvarl TO¢ TIC TEPIGGOTEPEG POPEG T TTAdLA
Eekvohv pe éva ToAD duvatd T epébicpa ) cuinmon Yopw amd Eva BEpa.

- [To¥ Bpiokete avTd TO O1PNUIGTIKA GTTOT ;

- Ta dwpnuotikd omotdkio OTmS Kol dtdpopa Pivteo ta Ppiokw €nerta amd avalrtnon
o710 dwadiktvo. 'a ta Prvtedkio eivor Arydxt o gvkoro kabd¢ to Site Tov tvdS monde pog
dtvetr apketd LAIKO. [Ma Ta St pioTikd 6ToTaKie amd TNV GAAN ... givol opKeTE SVGKOAO
va Bpo kdtt Tov Ba o avtamokpivetol KAOe Popd GKOTO OV ... Kot ¥PEALETOL APKETES
dpec avalntnon oto d1diktvo. Méypt otyung dev €y Ppet kamowo Site dmov Ppickovtar
OLYKEVTPOUEVO, SOPNUOTIKA OTOTAKIOL KOTNYOpomomuéve mov Bo  pmopovoav va
xpnoporomBovy avdroya pe v Oepatiky mov BEAovE VoL KOADWYOULLE.

- Il M ypnon tovg Bo pmopovice v IKOVOToOMGeL Tig akoAovbec mpocsdokies : Kivnrpo
vy toug pafntég ; Koivtepn okéyn kot wKoavotnto vo. £(0LV KPIUTIKO  TVEVLLOL
; EvaioOntomoinon oe Bépata copmepiinyng kot TovtdtnTog TOL TOAlTH ; Anpovpyio
OY£0EMV GTNV OLAd |

- (...) var ... Oeopd TG OA0 OGO OVOPEPETOL KOADTTOVTOL OO TNV YPNon TV
dwpnuotikev Spot. o mapdderypo 0tav EeKvapue ™V TPofoin S0PNUICTIKOV GTOT
avTO KeVTPIlel T0 evOlaPEPOV 6e OAeC T TIC TAEELS Kot AUESMG 01 LabnTég KabnAdvovTol
®oTe vo dovv 10 Pivieo, M mepEpyea Toug OnAadn eivor oSupévn. Kot emedn Exovv ot
™V Tpodtdfeon etvar mo avotytol T 610 Vo GKEPTOVV Vo GLENTNCOLY KOl LEGA OO OVTO
va gvocOntonomBovv og dpopa Bépata, dmwg Kt avtd ¢ cvunepiinyng. Eniong, £y
TOPATNPNCEL TMG MO EVKOAN B EpYOCTOVV GE OUAOES TPOKEEVOL VAL KAVOLV SLUPOPES
dpACTNPOTNTES POV TPONYOLUEVAOS €xel VIAPEEL GLINTNON KOl OVTOALOYT OTOYEMV.
Enopévac, var 1, ctyovpa ta Slopnpiotikd onot 6tov gival cmotd T emAeyéva Umopovv
VoL EVICYVGOVV OAOL TOL TOPATAVE.

- g avtdpodv ot pobntég cog Otav TOvg EVNUEPDOVETE TMG Bo OOVLALYETE pE TO
PO TIKE 6TOT

- M EmV apyn vapyel éviovog evlovoloopds ... pmopel vo Pydhovv eovég (1) 6mmg

vouur M Metd and Alyo TOVG TOPOTPHVED VO NPEUNCOVY MGTE Vo EEKIVIAGEL 1| TPOBOAN.
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Kat 6nwg ovpfaivel og avtég Tig mepmtdoelg oyxeddv mavta T cvvepyaloviotl Tapa moAy
€0KOA OTOV TPOKELTOL VL KAVOLV KOt VO, JOVV KATL TOL TOVG EVOlOPEPEL T.

- Ti cag eumodilel i) T1 Bo o EUTOILE VO YPNOYLOTOUCETE AP UICTIKA GTTOT 6TV TAEN
oag ;

- Koutd&re ... ovtd mov pe epmodilel KATOEG POPES VAL YPNOYLOTOUCM S0P UGTIKG GTTOT
oV T4&N glvar 1 EAAenym xpovov ov Pirdvoovpe G0l Kot 6Ty TP®TORAOUIe aAAd K 6TN
devtepofdba exkmaidevon kabdg mpénel va KaAvyovue v VAN. Kot kdtt akopo givon
TG OV EY® TAVTO TO XPOVO Vo YAE® TOON T TOAAN PO GTO SLOIKTVLO TPOKEYEVOL VL
Bpo kdtt mov va pe evdweépetl. Emiong (...) Ba pmopovoa va o g emeldn Kabe gpopd
TpEMEL Vo AapPavovpe vToyy Kot To EMinEdO TV HadnTOV ot YoAMKkd Bo Tpémel Kot 1
EMIAOYY] TOV JOPNUICTIK®V Spot va avtamokpiveTol kot € avtd to {nroduevo. Oo mpémel
ONAOON Vo VIOGOLV AVETA LE TN YADGGO MGTE VO, LWITOPEGOLY VO KAVOUV OpacTNPLOTNTES
KOl VO JUAT|GOLV.

- Edv n yprion 010pnUIGTIKOV GTOT NTAV LIOYPEMTIKY] TN O10acKAAln EEVOV YAWGODV,
7010 Ba Tav 10 PaciKOTEPO TOVE EUTOOIO ;

- M (L..) Av ftav VToYPEMTIKY VITOBETO TG Bo VINPYE KOl 1] KATAAANAN T evnuépmon
KOl KOTAPTION TOV EKTOIOEVTIKOV TPOKEUEVOL VO OVTOTOKPIOOUY GTNV E160YMYN TOV
dwpnuotikev spot. H aAnbeia ivor mwg o kabévac pdévog tov yayvet Kot Y0 TPoSmTIKA
dev &y Ppebei oe kAmolo cepvaplo N dev £xm evnuepwbel yia to Tog Bo pmopovca va, To
evia&m mo gvkola otV dwackario pov. Eniong, oiyovpa Ba énpene va Avbel to B€ua tov
eEomMopov... onAadn va elval Katt oiyovpo Kou otabepd o€ OAo Tta oYOAL TTOL
Bprokdpacte yiati Omwg EEpete OAOL T 01 GUVASEAPOL TOV YOAMK®OV LETOKIVOOUACTE OO
oxoAelo og oyohieio. 'Etol dev elvar €dkoro va petagépovpe 10 d1kd pag €E0OTAMGUO OF
nepinTwon mov 0g Aertovpyel KATL TO o(0AEl0 TOL TNYOIVOLLLE.

- 2KOTEVETE VO TPAYUOTOTOMGETE UE TOVG LOONTES GG OPACTNPLOTNTEG CYETIKEG LE TIC
aiec, T ovumepiAnym, TV TAVTOTNTA TOV TOALTY, TA GTEPEOTVTA ;

- Nou BéBata T pe v mpd gukopio Oa NBera va evidEm dpactnplOTNTEG TOL £XOLV
oxéon pe v eEGAEwyn TOV OTEPEOTLM®V Kol TNV ovumepinyn kobmg Kot v
gvalsOntonoinomn tov atdOpV pe avarnplec.

- Qo BéAhate vo TpocBEceTE KATL TPV OMOYMPIGTOVLE ;

- Oy, 60G evyoplotd TOAD Kot 0O KOAY] GUVEYELD GTNV EPELV GOG.

- Z0G evYaPLoTAD TOAD!
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E6

- KaAnpépa cog!

- KaAnpépa cog!

- [1660 ypovav glote;

- Elpon 37etov.

- T1 omovdég €xete Kavey,

- 'Exo omovddcel yoAMk) YA®GoO Kol QIAOA0Yi0 OTO KOTOJIGTPLOKO TOVETIGTIUO
AOMVav kot Exm LETOTTUYIOKO GTNV SO0KTIKY.

- [16ca xpovia S100KTIKNG epmelpiog EYETE;

- H d1daktikn pov gumelpio 6o svvoro givar 10 ypdvia

- [ToA wpaia. [Tow elval n emoyyeARATIKY GOG KATAGTACT);

- Epydlopor g avamAnpdtplo eKTodELTIKOG TANPOVS wpapiov oty dgvtepoPddia
exmaidgvomn Tov VopoH Aakmviag.

- Y& mooa oyoleia £xete TomoOeTnOei;

- 'Exo tomofem et o€ tpia yopvdoo.

- Mrnopeite va pag piinoete yuo toug pontéc oog; [ag eivar;

- ML ol HoONTEG LoV o€ YEVIKESG YPOUUES etvar dmwg givar OA0L o1 EpnPot oTIG HEPEG MaG
... &ovv oAV €viova EeomAcaT, LEYAAN T OVAYKT Y10 ETIKOIVOVIO KOl QLGIKA LEYAAN
1 mpookOAANon ot 006veg M. TToAAég popég €xw v aicOnomn ott emedn Aaupdvovv
nhpa ToAAG epebiopota kabnuepvd dev EEpovv mwg va To dwyepiotovy. Eniong, motevw
TG N £KPPACT] TOV CLUVOICONUATOV TOVG €ival Kol avTd TOL TOVG GLGKOAEVEL OPKETAL,
(...) Wilog petd v gmoy ™G ToVONULiaS.

- Katd m yvoun cog 1 elvan mo onuovtkd va pdBovpe dtav peretdpe o EEvn yYAdooo
- Katd ™ yvoun pov givar modd onpoavtikd va KataAdfoovv ot pabntég mmg dev gival to
KEVTIPO TOL KOGHOL Kot ¢ péoa amd v eokeiwon tovg pe GAAOLG Aaovg, GALES
ouvnBeteg Kot GAAa mapadeiypata, vo avTiiAneBovv mmg mpénel va givor avoyytol ot
PO PETIKOTNTA KA YEVIKOTEPO GTOVG GALOVG. Duoikd, gival onuavtikd va pdbovv va
EMKOWMVOUV L€ TO COGTO TPOTO YPNOLOTOIOVTOS TN YADGGO 7OV Yo Hog ivatl Ta
YOAAIKA.

- H petddoon alumv €xetl kupto poro yuo €64G KOTA TN SLapKELR TG dWOUCKAAING COG;
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- Evvogitan T mog petddoon aluov gival kATt mov pe evOlopEPEL Kot TPOGHOTIKE OAAG Kot
ot ddpkela G ddackaiiag pov TpooTabd va Biym (nTuaTe Tov £Y0VV GYEoT UE TIC
a&leg pog og moriteg ko og avOpowmot (...) [Motevm ntwg oe dAa T ta padnuata Kot oyt
uoévo oto YoAMKdE pmopodue vo WANGovpE Yo {ntipata moAd cofapd Kol OTHovVTIKA
ommg givor ot aieg Twv avlpomwv.

- [TIiotevete g n vioBETNoN TG EvEPYNS GTAGNS TOL TOAMTN (CERAGHOC TOV SOPOPDV,
ovumepinym, 16610, TPOGTACIH OIKUMUATOV KTA) puropel va evioyvbel katd ddpkKeln
G dwacKaAing/ekpuddnong EEvov YAwoomv;

- BéBawa 1. TTotevm mog yevikd 610 ooAeio umopovue Kot TPEMEL OAOL 01 EKTALOEVLTIKOL
and OAa T ta avtikeipeva vo piddape yio tétowo (nmpata pe ta modwd. Topa eddtepa
0TO LAONUO TOV YOAMK®OV Eyovpe TV evkatpio vo deiEovpe ot Todld To SH1POPETIKO, TO
dAro. Omote Bépata OV APOPOVY TNV 1GOTNTO, TN GLUTEPIANYN, TN SWPOPETIKOTNTA Kl
dAAa pmopovv var culntnBovv ot ObpKE TOV HOOUOTOG HE aPOpUn YEYOVOTO TOL
ovpPaivovv icmg otn F'oddia 1 o€ YoAAOQwVES xdpes. 'ETol pmopovue va Kavovpe Kot pio
oLOYETION e TO T ovuPaivel 6T KN Hog YOpo Kot va, dnpovpyndetl por moAd mpaio
ov{ntnon yopw and avto.

- TTowd daxTIKA Péoa YPNOIUOTOLEITE Y10 VO TEPACETE GTOVS LAONTEG COC GTO YLUVAGLO
T1G 0&leg Tov TOALTN;

- (...) péoa ... [Mpoomabd péca amd aVTA TOL LWAPYOLY GTNV VAN HOG VO WA® Yo
Inmpota mov umopel va Exovv oyécelg e Tig aéiec Tov moAitn. ['a mopdoetypa uropel vo
dovpe TV ekéva evog nabnt o apaidlo kol and kel vo Eekvioetl pia oulnmmon yopw
and avto ... BéBara n aAndewo elvarl mog to Piiio pag ... dev givor TAoVCIN GE TETOEG
EIKOVEG TOPOAD OVTA LITAPYOLV KATOlES TOL Ba PTopovGav va ypnoonomBodv pe avtd
T0 GKOTO.

- Xpnowomnoteite avBevtikd apyeio ota padnuatd cog, Omwg yo mapdostypo apiceg,
podcasts, 010N UGTIKA CTOTAKIN, PUSOPOVIKEG EKTOUTEG 1) AAAQ ; [T014 ;

- M .. Ag pov givor moAd €bkoAo Yot TOAAEG Popég dev mpoAaPaived va Kéve ko kAT
emmA£oV 6To padnua, (...) Eépete o ypovog ivar ToAv T mepropiopévoc. [apdia avtd Exm
KATAPEPEL KATO10G POPES VO PEP® KATOLES apiceg N KATOW EEDPLAANL TEPLOOIKMOV GTO
naompa.

- T1 6o Aéyate yio T (p1oN SLWENUGTIKGOV GTOT GTNV TAEN GOG;
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- Ipocomkd dev ta € ypnowomomoet (...) 0AAd Bewpd Twg Oa NTav KATL TOAD
evolpépov péoa oty Taén YTt otwnmote T €xel ewdva Ko Mo cuvnbwg tpafdel v
TPOCOYN TV TOIOUDV.

- Oa BéLate va o YPNOYOTOMGETE GTNV TAEN GOG ;

- Noi, 6o 10ela vo to ¥pNOWOTOMO® ©TN SAPKEW TOL UAOAUOTOG HOV OUMOG TIC
TEPLGGOTEPES POPES ioa T oL TPoAaPaived Vo KAADY® 0VTA TOV €Y TPOYPOULATICEL.

- Totl motedete TG TOGOL Alyol CLVAOEAPOL EVOOUATMOVOVY TO OGN UOTIKA GTOT GTN
dacKaAl0 TOVG;

- Ihotedbow mwowg or ocvvddedpor (...) OT®OG Kol €y® ... SVOKOAEHOVIOL VO TO
YPNOWYOTOMGOLY ENEWN 0 YPOVOG T mOv pag Sivete Yo to YOAAMKE eivor TOAD HKpOC,
Myeg dpeg ™V efoouddn Kot TO QYOG TOV VO TPEYOVLE GLVEXELD TG® ord TNV VAN KOt TO
wpdypoppo onovd®v. Emiong, otn 0w pov mepimtwon 10 €vo amd To Tpiot GYoAsia
yopvacio wov Ppiokopon dev €xel otabepn aibovoa yio To YOAAIKA KOl £TG1 OEV UTOP® VoL
EEpw ebv oto emouevo pdOnuo Bo Ppiokopat oe TaEn mov €xel tEYVIKO €£OMMGLO.
[Twotedm g kdtt tétoo Ba Pudvovy ki AAAol cuvaderpoi! Katt akdua mov oxépropon
elval mowg mOAAEG @opéc Oev EEPOvpE TMOC VO, YPNOCUYOTOMGOVUE T OO UICTIKA
OTOTAKIO, TOV Vo To Ppodie Kol TOG Vo To AvamTOEOVUE KOl VO TOL EVTOEOVUE OTNV
OWaoKoAlD PG ... onAadn BEA® va T TG dev £XOVUE KATOL EVNUEP®OT 1] KOTO10
CEUVAPLO GYETIKO MGTE va. lag Pondnoet.

- 'Exete mpotdoelg mve otov Tpdmo mov Ho Lropodcate Vo SOVAEYETE [LE TO OO UGTIKA
OTOT GTNV TAEN ;

- ... Oa umopovoape iocwg va Kavovue pio culntnon yopw amd éva BEpa pe apopun Evo
dwenuotikd omot mov Bo dovue. Oo pumopovcape emiong MHETA TNV TPOPOAN TOL
SWENUOTIKOD GTOT VL EYOVE ETOYUAGEL SIUPOPES OPAGTNPLOTNTES ATOUKES 1) OLOOIKES
MOTE VO EPYOCTOVUE TAV® Ge ovTd. Emedn dev 1o €yo kdvel TOpa ... OV UTOPD VO
oKeQTO KATL dALO, Glyovpa Opmg Ba vTdpyovy ToArol TpdmoL.

- [Iotevere mog o SuPNUOTIKG GTOT Bol LTOPOVGAV VO LETAdMCOVV 0&leg TOL TOALTY ;
(av vai, umopeite vo, Lov 0MCETE KATO TOPAdELyLaTAL;)

- Nou BéBoara 7. "Eyovpe det avd dwoctiuato kot oty TAedpacn va mpoBdiiovtol
SWENUIOTIKA GTOT MOV £€XOVV VO KOVOLV WE TNV KOKOTOINGT TOV YUVOUIKAOV KOl TMV
Todldy, TV vrevbvvny oTAon TOL TWOAlTN Kotd TV mepiodo Mg movonuiog,
evooOntonoinon ota BépoTo TOV 0GOEVEIDV, TOV OAKOOA, TMV VOPKOTIKOV Kl GAAL.

Ondte var oiyovpa T pmopovv va GuUPAAAOLY 6T LETAO0ON OEIDV.
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- EGv n yprion SloenUoTIK@V 6ToT NToV VIOYPEOTIKY 0T ddackaiio EEvev YAWGomV,
no1o Ba tav To PaciKOTEPO TOVG EUTOOIO |

- M o1 gvvoeiton vroypeotikt); (!) [Hwog va yiver avtd; " Agv épovpe ovte Kdmoa
evnUéP®ON YU aTO, OVTE VITAPYEL KATO0 GEUVAPLO ... o’ 0G0 YVOPIl® CLYKEKPUEVOL
Taveo 6° avtd aAAd T0 PacikdTEPO oL MPEG OV pag divovion givarl eddyioteg 1. Tlog Ba
UTTOPEGOVE VO KOADWOVHE TNV VAN KOl PE EVTAEOLUE KOl TNV TPOPOAT S10PNUIGTIKOV
spot kot Bivteo oty tdéN pog; (1) Av ywvotav vroypemtiky] vofétm twg Oa vanpYaV T
KataAANAo ogpvdplo amd 10 Ymovpyeio, ot ekmondevtikoi pog ovuPovior Ba pog
evnuépovay mhveo 67 owtd Ko olyovpa T Oa émpeme va vmdpyer avénom oTic dpEg
OWACKOALNG oG,

- YXKOTEVETE VO TPOYUOTOTOMGETE LUE TOVG HOONTEG GOG OPUCTNPLOTNTEG CYETIKEG LUE TIG
a&leg, T ovumepiAnyn, TNV TOVTOTNTO TOL TOALTY, TO. GTEPEOTLTA, ;

- Nat, Oa 10 peAAOVTIKA va KAV® KATO1EG OPAGTNPLOTITEG OYETIKES LLE TOL GTEPEOTLTAL,
TO POTGIGUO Kol TNV SLUmEPIANyM. Xto oyoAein pog PAémovpe 60 Kol TEPIGGOTEPO
dropa pmopel va £xovv KAmowo LopPn avammpiog 1 KATOoeg E10KES AvAYKES KOl TOPAT PO
TOL TOOLA TG CTEKOVTOL OUNYOVO TOALEC POPES OMEVOVTL GE QLT ..

- Oa BéLate va TPocOEGETE KATL TPV ATOYMPIGTOVLE |

- Oa Mfera va cag evynbd koAl cuvéyewo. I'eld cag!

E7

- KaAnpépa cog!

- KaAnpépa cog!

- [1660 ypovav glote;

- Elpon 51 grov.

- T omovdég éxete ket

- Elpon andgortog tov Kamodiotprokov mavemotnpion ABnvag kot Exo petantuyokd ot
OWOKTIKY TNG YOAAMKNG ©¢ EEVNG YADOCOAS.

- [Toca xpovia SOaKTIKNG epmelpiog £xETE;

- 23 xpdvia SWOKTIKNG epmepiog

- [ToA0 wpaia. [Towx eivor ) emaryyeApotiky cog Katdotoon;

- Elpon povyun exmondentikdg oty devtepofddpia ekraidgvon tov vopod Mesonviog.
- e mooa oyoleia £xete tomobetnOel;

- 'Exo tomoBetnBel o tpia yopuvdaoio.
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- Mropeite va pog prinoete yio toug podntés oog; [og etvay;

- Aowdv ot pabntég pov M (...) Etvar modd kaAd modid, otyovpa £X0uV TiG EVIAGELS TOVG,
etvar 6Aa oY T dropopetikd peta&d toug. Kamoto delyvouy peyaAdtepo evolopEépov Oyt
HUOVO Yo ToL YOAAIKE 0AAG YEVIKOTEPO Y100 TO. LalfLortd TOVG Ko Kémoto GAAaL lval mg Ko
adtdpopa. Emedn opmg etvar épnpot kabe popd mpoomabd va tpafniém v Tpocoyn Toug
MOTE VO L€ OKOLGOLV KOl Vo, Hov piAncovy. Eyovpe moudid amd moAd S10popeTikd
nepPdriovia dnAadn péco oe pio TaEN pmopel var €yovpe pobNTEG Amd oypOTIKEG
TEPLOYES, e TOAD Alya epebicpata aAld Ko padnTég mov £xouv TaSOEYEL e TOVS YOVELG
TOVG, KOl TTOV £YOLV £vav GAAO TpdTO (MNG YEVIKA.

- Kotd ™ yvoun cag 1 givor o onpovtikod va pdboovpe 0tav peletdue po EEvn yAowooo
- IIépa amd 10 KOppdTl TG YAMOOOS TO YAWOGIKO OMAMON, YPOUUOTIKY, Ae&Adylo,
OUVTOKTIKO KU GAAD TO onuovtikdtepo Oewpd TG &ivor vo KOTOEEPOLUE VO
EMKOWVOVIGOVUE HEG® OVTNG TNG YADGG0S. Kat 0tav Aém vo EMKOIV®OVI)GOVUE EVVOM VO
LA GOVUE Yo TPAYHOTO IOV €ivatl onpovtikd (...) No akoOGovUE Tovg AALOLVS, Ti £xovv
VO [LOG TTOLV Kol Vo WAGOVUE Kol PE TO OkO pog T mapddetypa. ITiotevw 6t avt) n
EMKOWVOVIO LITOPEL VO TPOGPEPEL TOAAG TEPIOTOTEPQ OO TNV 1d10 TN YADGGOL.

- H petddoon a&idv €xel k0p1o poAo Yo €60C KATA TN O1PKELN TS O1000KAAOG GOG;

- Qpaio gpadtmon M Ilpocomikd, moted® wwg 1M emoyn mov (odue emTACCEL TNV
ocv{ntnon Yop® omd TNV PETAd0oN SV KOl TNV OVATTLEN TNG oLVEIdNoNG pog. Mnv
Eexvape T mog Pyaivovpe omd pio tepiodo YKAEIGHOV KOTA TNV OO0 KOt HETE o’ ouTHY
dAacav mapo moArd. To PAémovpe oto moudd pog, to PAETOLUE OTNV KOWW®VIOL WOgG.
"Exovv avénbei ta meprotatikd Biog oe OAeg Tig nhikieg, dSniadn n Pla wa dev apopd pnovo
TOVG eVAMKEG OAAG TNV PAEmOovpE va cvpPaivel kan péca oto oyoAeio. Télog, Bewpd mwg
N Kowovia pog aAralel pe mold ypryopovg puBuovg xbpn oty e£EMEN ¢ Tevoloyiag
Kol TG emotnung kot Bo dovpe moAAd vo cvpPaivovv ta emdueva xpovia. ‘Etot, dev
TPEMEL VO, YAGOVLE T CIUELN avapopas oG Kot T1G a&ieg pog g dvBpmmot.

- [Tiotedete g N VIOOBETNON NG EVEPYNG OTACNG TOV TOALTY (GEPAGUOS TOV SLPOPDOV,
copumepiAnym, 16oTNTA, TPOCTAGIO SIKAMUATOV KTA) Umopel va evioyvbel katd Oldprela
g dacKaAlag/ekpadnong EEvav YAWGoOV;

- Evvoeiton ™ Onwg cog gima kot wpv, 1 v1oBETon g evepyns otdong tov moAitn
npénel T va givor 1o {ntovpevo og OAa pog to podnuota. Mropovpe péoa and v £kbeon

TOV TOOOV € [o GAAN KOVATOUPA, GE YDPES SOPOPETIKES, VO TOVG LIAT)COVLE KOl VO,
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ocv{nmoovpe ywoo Bépato OTmg gival M 10oéTTO, TOO dSKAIOUATO TOV avOpOTOV 1 1
ocvoumepiAnym Kt GALaL.

- TTowd dwaxtiKd péoa yPNOIUOTOLEITE Y10 VO TEPAGETE 0TOVS LaONTEG GOG GTO YLUVAGLO
T1G 0&leg Tov TOALTN;

- (...) lIpoomaB®d va ypnoywomomom kot va alomomow 10 Pifiio mov €xovue o€ ke
T4EN ... oAAG Quoikd O0mw¢ KataAafaivere avtd dev apkel M Katd kaipovg £xm épet
QPOTOYPAPIES, APICES OO JOPNUICTIKES KAUTAVIEG TTOV £YOLV GYECT LE TNV WO10TNTO TOV
moAitn. 'H axdpo ko péca amd Tic maykOoUeg nNueEpeg pov €xel dobel n evkarpion va
pinom yo {nmjpata 166TNToS, POTGIGHOD OKOMM KOl Y10 TO, ATOUOL LE OVOTPiES.

- Xpnotomoteite avbeviikd apyeio oto pobquatd coc, Omwg Yoo TAPAdEYHd APiGES,
podcasts, S10PNUICTIKO CTOTAKLOL, PUSOPMOVIKEG EKTOUTES 1) AAAa. ; [To1d ;

=M @a NBeda va xpNoomold akdpa T teplocdTEPO LAMKO awbevtiko (...) Onwg cog eima
€Y YPNOYWOTOMGEL Pioeg 0ALL EEP® TMG O PTAVOLV KOl TWG GLyovPO VILAPYOLY TOAAN
neprocotepa... 'H aandeia dpmg sivon mog dev etvon mdvto e0KOAO va ta EP® GTNV TAEN
aQov EYOVUE VO KAVOVUE GAAEC OPOCTNPLOTNTEG KOl VO OKOAOLONoOVUE TO TPOYPOULLLLOL
OTOVODV.

- T1 0o Aéyate yio ™ (p1 oM SWPNUOTIKOV GTOT 6TNV TAEN GOG;

- [Tiotedm Tog Oa dpese TOAD 6TOVG LOONTEG Vo S0VV KATL GTOV TPOTLEKTOPA KOt Giyovpa
N ¥PNoN TOV SUPNUOTIKOV oot Oa fTav 7o €0koAn oty TAEN apod aVTA TO GTOTAKLO
elvan pkpng o1dpkelag cuvnBmg kat praivouy amgvbeiag oto OEua.

- Oa BéLate va o YPNOYOTOMMGETE GTNV TAEN GOC ;

- Oa pov dpece va to eVTAE® 6To pabnua pov av BéPata T eiya TEPLGGOTEPO YPOVO KO
pésa otV téén aAld Kot eKTOg TAENS M doTE Vo oL BP® Kot VO GKEPTD OpaCGTNPOTNTEG
TOV® GE OVTA.

- Tt motedete g OGO Alyol GUVASEAPOL EVOOUATMOVOLV TO, PN UICTIKE GTOT GTN
dwackaAio Tovg;

- Ihotebo mog pmopel vo mpokOhyouvv mpoPApato cVvvdeoNg oto  dadikTvo, O
npotléxtopag va Pploketor oe po GAAN TAEN, Vo TPEMEL VA ETOWWAGOVUE EMTALEOV
dpactnpuoTeg Y vo dovAéyovpe pe avutd. Exktog Opmg omd oavtd, mpémer va
duxelptoTovpe Kot v téén v 101 apov ciyovpa ot pobntéc Ba evBovciactodv pmopel
va vrapEel pacopio kot oamodopydvoorn. Kor emedn o ypdvog elvar efapetikd 1

TEPLOPIOUEVOS VA Pfyovpe TOAD e0KOAa EKTOG XpOVOUL.
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- 'Eyete mpotdoelg mive 6tov TpOmo mov Bo UTopovGaTE VO SOVAEYETE LE TO LG UICTIKE
OTOT GTNV TAEN ;
- (...) Towg va mpoPdiiape 10 SPNUICTIKO ONOT Kol £merta vo, PAEmapE KAmowo
YAooowd otoyeio. No amlomolovcape ... TN YAOOGO TOL YPNOYOTOIEITOL MOTE TO
UvLpO Vo TEPACEL O EVKOAN 6TOVG ponTég. Oa pumopovoape exiong va ta TpoPdiovpe
Kol €TETO VO OPYOVAOCOVUE KAmoleg culntnoelg yopw and avtd. Topa dev €xw GALES
10éec KaBMOS OTMG cag elma dev Ta £x® YPNoOTOU oEL TOTE (...).
- [Tiotevete mmg To dStopnpoTikd orot Oo propovcay v HETAOMGOVY afieg Tov TOAITN ;
(av voi, Wtopeite va Lov 0MGETE KATOL0L TAPUOETYLOTAL;)
- Not (...) OKERTOUOL TG VITAPYOLY OLOLPTNUIGTIKA GTOTAKLO TOVL £XOVV OVTO TO BN , £
del Kot kdmota oty eEAAnviK) tAedpacn. Oyt moAld BEPata M ZxépTopon Yo Tapddsty o
OmoTAKI OV £yovv oxéom ME TIC acBéveleg, v mavonuia, to AIDS, to dropa pe
GUVOPOUN 1] OVOTTNPIES KO LE TNV KATOVOAMOT] GAKOOA KO VOPKOTIKMV.
- Edv n yprion 010pnUIGTIKOV GTOT NTAV LIOYPEMTIKY] TN O10acKAAln EEVOV YAWGODV,
7010 Ba Tav 10 PaciKOTEPO TOVE EUTOOIO ;
- M TTotevo mog ovtn Vv tepintmon Ba eiyope Tpdfinua (1) * To Pacikdtepo eundolo
elvar n EMeyn evnuépwong T Y TO TAOC WITOPOVUE VO (PN CLLOTOU|COVE OLTH TO
OTOTAKIO, TTOV UTOPOVUE Va. To fpovpe, mola eivar tar KatdAAnAo kot pe ti okomd Oa to
ypnoporomoovpe. ‘Eneita n éAdenyn ypoévov givar éva moAD onuaviikd gundolo Kabmg
Kol 1 e£00PAAOT CUVOESNC GTO IVTEPVET Kol TOV amapaitnto e£0TAMGHOV.
- YXKOTEVETE VO TPOYUOTOTOMGETE UE TOVG HOONTEG GOG OPUCTNPLOTNTEG OYETIKEG LUE TIG
a&leg, TN ovumepiAnyn, TNV TOVTOTNTO TOL TOALTY, TO. GTEPEOTLTO, ;
- Nai, Oa pe evorépepe va pancovpe yuo tétown {nipate T Ihotedo ntog ot atieg Yo
Tapadelypa oty Kowvevio pag etvar moAd onuavtikég yotl Eyovpe opyicel Kot ydvoovue
¢ dvBpomot v gvarsncia pog (...) Oa PTopovGAUE VO WANGOVLE Yo TO GERUCUO TMV
OKOOUATOV HoG OAAL KOl TV VTOXPEDGEMV HOG, Y0 TO T1 TPEMEL VO, KAVOLV T TodLd
KOl TAOG VO GUUTEPLPEPOVTAL CIEPA G £PnPol dote avpto T va givar mo vrevhuvol
TOAITEG, TOV GEPOVTOL TV KOW®VIK TOVG KOl TOVG GUUTOAITEG TOVG,.
- Qo Béhate vo TpocBEceTe KATL TPV AMOYWPLGTOVLLE ;
- Ko Zvvéyeta oag ebyopan Kot Gog EVXOPIoT® TOA.

-Eyo cog evyaploto.
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YrevBovn AfjAoon Zvyypagéa:

Andove pntd 6t cdpemva pe to dpbpo 8 tov N.1599/1986, n mapovca epyacio amoterel OMOKAEICTIKA
TPOIOV MPOCHOTIKNG LOL €PYaciog, 0ev TPooPaiiel KGbe HOpENG SKOUMOUOTO S0VONTIKNG 1O10KTHGl0G,
TPOCMOTIKOTNTOS KOl TPOCOTIKMOV JEOUEVOV TPIT®V, OeV TEPLEXEL EPYO/EICPOPES TPITOV Yo T Omoia
amonteitol Ade TV dNOLPYMV/SKAIOVY®V Kot OgV etval TPOTOV LEPIKNG 1 OMKNG AVTLYPOENG, Ot TNYEG OE
mov ypnoyonomdnkay mepropiCovratl otig PAoYpaeKés avapopés Kat LOVoV Kot TANPOVY TOVG KOVOVEG
TNG EMOTNLOVIKTG TOPABESTG.
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